
u 品牌名称：贵州茅台

u 所属行业：酒水类

u 执行时间：2025.06.14-06.15

u 参选类别：酒水类

《我的“驳学”父亲》——贵州茅台父亲节传播战役
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树大招风品牌属性成为
社会舆论最强冲击对象

2025年5月“史上最严限酒令”颁布后，政务用

酒消费占比大幅下降；宏观经济环境亦在加剧行

业压力，消费市场整体低迷，消费呈理性化趋势；

传统白酒与Z世代存在认知鸿沟，消费断层；

在政策、市场、用户的多重压力之下，白酒行业

唱衰声一片，作为行业标杆的贵州茅台因其敏感

的身份地位，舆情与公关压力愈加严峻，品牌传

播举步维艰！

项目背景



背景&目标

任务目标

从渠道端到消费端，从对公转向私人消费用酒，开拓家庭自饮场景。

让中国白酒回归初心，真正以市场化逻辑服务消费者需求。

我们希望借助父亲节为品牌沟通契机，

与大众消费人群建立情感链接，逆转市场对茅台品牌的社会风评，

实现品牌从知名度到美誉度与认同度提升。



洞察&创意

课题洞察

在同质化的父亲节广告营销环境里，
茅台如何找到新的叙事角度，扭转局面收获好评？

滤镜下传统父亲节的父爱表达

各品牌父亲节传播多从“父爱如山”、“无声父

爱”、“隐忍节俭”、“爸气十足”、”默默付

出“、”我的爸爸是超人“等角度切入，各营销

号在父亲节期间也多采用筷子兄弟《父亲》、陈

奕迅《单车》等曲目表达父亲沉默、担当、正面

无私的伟岸与完美形象。

解构传统父爱叙事，打破"父爱如山"的刻板印象

直面5060后父亲群体"否定式教育"的时代烙印，受环

境影响，他们大多有“反驳型人格”，多以权威，服

从式教育为主，爱在心口难开，较少肯定子女，原生

家庭的回忆并不总是美好，子女对父亲的感情是复杂

的，大多数父亲在子女心中并不完美，反而有一定的

隔阂、无奈与不理解。

原生家庭

真实印象



洞察&创意

白酒广告与群众生活存在差距

所有白酒广告尤其高端白酒品

牌宣传演绎的内容与中国大部

分群众的真实生活有差距，消

费者的真实感知代入性与共鸣

性不足。

回归行业本质，关注真实声音

聚焦子女代际冲突社会难题，弱

化品牌功利意图，以纪实角度呈

现真实亲情，传递深刻价值观点，

以最好的酒代表最深的爱，作为

媒介载体表达最真诚的情感！

摒弃传统白酒广告高端大气的叙述方式，
通过真实叙事-作为茅台从官商场→情场的诚意表达。

课题洞察



洞察&创意

策略总纲
聚焦代际冲突社会现象，洞察真实的中国式父亲反驳型人格特点，

以“亲情终将是一场渐行渐远的送别”这一无法反驳的观点，搭载《送别》经典曲目为文化母体，
加入真实UGC离别场景升华情绪，驱动子女对父亲的理解与释怀，敬上一杯好酒表达愧疚达成和解！

【共性】
寻找认同

【共情】
传递观点

【共鸣】
升华情感

【共创】
驱动裂变

洞察 观点 符号 UGC

通过“反驳型人格”特点
的真实父亲角度切入，建

立广泛链接。

传递“亲情终将是一场渐行
渐远的送别”这一无法反驳
的价值观触发情绪开关。

借助熟悉的歌词与旋律这
一文化母体，建立符号联
想，升华情绪认同。

开放更多真实用户邀约，
让其参与内容创作，驱
动分享互动转化机制。



媒介&执行

策略执行

【共性】
寻找认同

洞察

他们总是心口不一，习惯性反驳，从不肯定，让子女不解与无奈。

真实的中国式父亲有一定的共性特点
【典型的反驳型人格】

当前家庭结构更多是独生子女家庭，父母
对于子女寄有极大的期盼，而子女违背父

母的选择/决定，会引发父母对爱的自我

保护，形成一种本能对子女的反驳心理。

角色特点洞察家庭结构洞察

相比母亲的亲切，父亲更加爱面子与深沉，
很多关心的话不愿意直接表达，而是变成

一种心口不一的语言表达形式，这就是反

驳型人格。

时代心理洞察

当今中产阶段父母大多为50s/60s，在他
们生活时代认知中，父母会非常明确地把

孩子定位成孩子，权威自我心理明显，管

束着孩子不愿意肯定，更不允许被挑战。

【爱面子导致心口不一】【权威身份不容被侵犯】 【独生家庭对爱的自我保护】

通过“反驳型人格”
特点的真实父亲角度
切入，建立广泛链接。



媒介&执行

【共情】
传递观点

观点

所有的关系经营都是为了走近彼此，唯独亲情指向离别。

“亲情终将是一场渐行渐远的送别”
以此深刻价值观促进子女对父亲行为的共鸣理解与情感释怀。

从而达成内心和解。

所谓父女母子一场，只不

过意味着，你和他的缘分

就是今生今世不断地在目

送他的背影渐行渐远。

——龙应台 《目送》

父母与子女的缘分，不过

是一场渐行渐远的目送。

——贾平凹 《自在独行》

世间爱都指向团聚，唯有

父母的爱指向别离。

——莫言《晚熟的人》

传递“亲情终将是一场渐行
渐远的送别”这一无法反驳
的价值观触发情绪开关。

策略执行



媒介&执行

【共鸣】
升华情感

符号

借助《送别》这首耳熟能详的经典曲目为文化

母体，建立“亲情与送别”符号联想，加深观

点的价值渗透与情绪升华，促进子女共情！

共情符号-经典曲目《送别》

• 家喻户晓，旋律动人，情绪带入感强

• 呼应主题，父母与我们就是一场渐行渐远的送别

借助熟悉的歌词与旋律这
一文化母体，建立符号联
想，升华情绪认同。

策略执行



媒介&执行

【共创】
驱动裂变

UGC

采用UGC共创方式，加入更多真实亲情送别的故事场景，

每个人都能找到触动的那一面，驱动内心代入的情感波动，

从感触、到理解、到愧疚，进而带动为父亲做点什么的实际行为，，

如打个关心电话、烹饪一餐美食、敬上一杯好酒等!

开放更多真实用户窗口，
让其参与内容创作，驱动
分享互动转化机制。

策略执行



媒介&执行

这个父亲节用一杯好酒敬父亲，也敬自己对父亲的理解、释怀与和解

起

交待父亲反驳型人格特点

表面不在乎内心十分关注

离别时父亲用口琴演奏
一曲送别表白内心关爱

闪回回忆中父亲反驳
背后是无声留白的爱

以儿子自述口吻方式，内心情感逐步递增，展示“我”对父亲的认识、理解到愧疚。

【独白】 【坦白】 【表白】 【留白】
承 转 合

难得“巧合”的回家相聚
让父亲终于坦白真心话

情绪升华

社会群相

这杯酒
敬父亲

《我的“驳学”父亲》

创意执行



媒介&执行

以“微信朋友圈”为中心发酵点

加投网易/知乎/凤凰网硬广推流助热扩散
引发新华社官媒+腾讯/百度/微博等平台媒体+酒业家/糖酒快讯等垂直媒体自发转发

驱动大量白酒同行/媒体/经销商+路人/自媒体搬运转发，全网碎片涟漪式矩阵裂变扩散。

媒介执行



作品展示

【案例视频】

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQ5MjIyOTAwMA==.html

【广告作品原片链接】
https://weibo.com/tv/show/1034:5177846092464179?from=old_pc_videoshow

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQ5MjIyOTAwMA==.html
https://weibo.com/tv/show/1034:5177846092464179?from=old_pc_videoshow


效果&反馈

全网曝光达8.7亿+，人均停留时长2分18秒（超行业均值3倍以上），
品牌价值增加8.4%，逆势完成业绩增长9%年中目标。

【上线时间】：2025年6月14-15日
【贵州茅台】：账号发布转评赞TOP1，转评赞直冲官方账号TOP 1，比最高点赞数内容多出4倍多。

【 贵 州 茅 台 】 视 频 号 转 / 评 / 赞 数 据 最 好 的 一 条 视 频 。

品牌认可
作品结果



效果&反馈

众多受众情感破防，好评度超99.9%，收获满屏感动与认同，
品牌美誉与认可度在此次传播战役中得到有效提升。用户认可

作品结果

注：截图来自“贵州茅台”视频号评论



效果&反馈
✓本年度首个获央媒主动传播的商业案例，✓大量门户/垂媒/同行/路人搬运二传；
✓首个突破代际传播获业内好评的行业视频；
✓ 首个带动企业指数及股价逆势上涨的营销事件，品牌搜索指数增长33%，茅台股市迎来狂跌一个
月来的首次连续2日上涨。

新华社主动收录并转发，成为
该平台唯一一条免费转发的白
酒行业品牌广告。

在腾讯、百度、微博等平台被数十家媒
体、账号与酒业家、糖酒快讯等垂直媒
体自发搬运与转发；
上线新片场即选入编辑精选入选周榜单。

• 微信品牌搜索指数增长33%，
• 禁酒令颁布以来茅台股市连续下跌1个月至6月13
日，6月14/15日视频发布（周末休市），6月
16/17迎来近一个月来首次增长。

市场认可

【茅台股市走势图】

关键词：
贵州茅台

关键词：
贵州茅台

+33%

远超行业同类型项目数据，
获行业好评及拍片邀约。

作品结果



效果&反馈

01

行业意义：以【纪实人文+情绪营销】，探索白酒行业困局之下的传播新范式。02

社会意义：聚焦代际冲突，以无法反驳的价值观重建子女对反驳式父爱的情感接纳。

在整体白酒行业市场低沉加之“新禁酒令”颁发的严峻大环境下，茅台采用【纪实共性+人文共情】的行业破局解法以亲情与告

别的价值观，引发社会共鸣与共创，温度与高度并存，实现从广告触达到心智渗透、到认同行动的品牌传播全链路转化，构建白

酒市场突围困局的传播有效范式，值得白酒行业参考借鉴！

在大量广告描绘父亲“完美超人”形象背景下，我们洞察到真实的中国式父亲反驳性人格特点，揭露不太完美的父亲形象，及子

女无奈与不解的代际冲突，问题更具有社会探讨意义与价值，而结合“亲情终将是一场渐行渐远的离别”的这一无法反驳的亲情

观点，以及《送别》文化母体，让子女把代际冲突转化为和解释怀，实现社会共鸣认同！

品牌意义：回归初心与本质，是渠道端到消费端的转型动作，收获大量民心与美誉认同。03
摆脱茅台高高在上的品牌光环，回归产品初心，回归大众生活与情绪，用一次真实社会话题的品牌叙事，拉进茅台与大众的距离，

表达茅台满满的诚意，逆转高压环境下的社会怨气与舆论负面，着实给茅台品牌美誉度提供一剂扎实的强心针！

这场品牌战役重新定义了高端白酒行业的共情传播，用一次小成本制作，打造了一场兼具社会话题度与品牌温度
的真实叙事，提升了品牌美誉与认同度的同时，为困局之下的白酒行业探索出了一条切实可行的传播新路径。

作品分析



效果&反馈


