
u 品牌名称：美素佳儿

u 所属行业：母婴类

u 执行时间：2024.05-2025.05

u 参选类别：母婴类

爆改吃睡长全能三好宝宝：美素佳儿源悦

借泡泡玛特 IP 驱动母婴营销破圈



作品资料

案例视频

https://v.douyin.com/TCE6dfItmm8/

https://v.douyin.com/PpMIeB7co6k/

https://v.douyin.com/pL5HmPN0JVc/

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频
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https://v.douyin.com/pL5HmPN0JVc/


背景&目标

• 品牌背景：

美素佳儿(Friso)是荷兰皇家菲仕兰旗下的婴幼儿品牌其母公司-荷兰皇家菲仕兰公司创建于1871年，迄今已有150多年的

历史，在全球100多个国家赢得了相当高的声誉。2004年，荷兰皇家菲仕兰公司被荷兰皇室授予“皇家”称号，行业仅此

一家。荷兰皇家菲仕兰公司的荷兰自家牧场由欧洲近一万六千名会员农场主联合经营，共同管理，严格保证了美素佳儿奶

粉的稳定品质。

• 市场竞争现状：

随着出生率的下降，中国母婴市场现处于激烈的“存量竞争”状态，市场总量仍在萎缩。抢占红海市场中的用户心智是重

中之重。行业内，多家竞品齐头并进，需要通过有限预算杀出“飞鹤”“爱他美”等一众金币玩家的层层围剿，既要守住

存量用户，又要攻得“新用户妈妈”。通过高效营销找到“精准人群”的同时，又要实现“人群破圈、心智破圈”，是美

素佳儿品牌的P0挑战。



背景&目标

人群破圈
借泡泡玛特 IP，拉新品牌抖音 

5A、A3 及泡泡玛特兴趣人群 。

互动提效
提升项目曝光、贴纸互动与品牌

搜索量。

成本优化
降低 CPM（千次曝光成本 ）、

CPE（千次互动成本 ）

生意增长
带动源悦品线 GMV 提升，实现

品效协同 。

模式革新

摒弃传统灌输，以用户兴趣为核心，做有效沟通、互动、种草。



洞察&创意

“她经济”的崛起成为母婴及儿童消费的重要推手。证券时报数

据显示，女性用户主导85%以上的家庭消费决策，推动母婴赛道

品牌调性向“悦己化”倾斜，更愿意为“情感营销买单”。例如，

泡泡玛特等“她经济”属性鲜明的企业和IP受到市场的青睐

泡泡玛特IP“LABUBU”拍卖天价破百万

【消费决策】

“她经济”崛起，超 85% 家庭采购由女性决策，驱动
品牌向“情感共鸣 + 悦己体验”倾斜

目标消费者触媒偏好：年轻一代逐步成为生育主力军，他们对新鲜事物
敏感度高，注意力更容易被创新事物吸引，是兴趣电商的主力军，偏好
有趣好玩的互动方式和内容

短视频是奶粉品牌重要布局的渠道 当下大热的“AI”相关内容与形式受到TA青睐

【触媒偏好】

年轻父母对新鲜事物敏感，是兴趣电商主力，爱有趣互
动，短视频、潮玩跨界成触达关键 

人群洞察锚定「年轻父母」消费决策与触媒偏好



洞察&创意

泡泡玛特受众：泡泡玛特的核心消费群是18-35岁
的年轻人，75%是女性为主，25%是男性，年龄
段是15到35岁，与母婴核心购买人群与潜在母婴
人群的重合度高。

美素佳儿因此选择与泡泡玛特联名开展营销
campaign，持续拉新年轻TA。

泡泡玛特核心客群（18 - 35 岁、75% 女性 ）与母婴人
群高度重合，“盲盒惊喜” 与养娃共鸣，助力破圈 。



媒介&执行

美素佳儿锁定年轻女性
以 泡泡玛特联名 IP + 抖音 AIGC 技术为引擎

打造“萌趣互动 - 圈层传播 - 长效沉淀”营销闭环
解决母婴行业触达、互动、破圈难题 

l 美素佳儿源悦品线创新使用泡泡玛特联名营销+抖音平台创新AIGC产品能力，打造符合年轻女性审美的可爱有趣的挑战赛

l 配合明星共创+星图达人发布+原生共创达人团同声传播，刺激UGC裂变。

l 从24年5月到25年5月，品牌进行3波泡泡玛特联名campaign，持续性触达年轻人群，拉新IP人群

互动产品链路





媒介&执行

24.9.13-9.23#一键秒变真人手办24.4.18-24.5.24#肚肚好盲开惊喜宝

泡泡玛特联名2.0 泡泡玛特联名3.0
25.4.28-5.15#成语新解爆改三好宝

泡泡玛特联名1.024年5月
24年9月

25年5月

创新产品互
动数

￥12.13CPM

5A人群增量

创新互动产
品组合

挑战赛+贴纸 挑战赛+AIGC贴纸+明星视频 挑战赛+AIGC贴纸+小飞盒+线下市集

￥5.6 ￥6.4

贴纸开拍数4w+ 贴纸开拍数6.5w 贴纸开拍数+小飞盒7.6w

2.9亿 4亿 5.6亿

Step2-美素佳儿创新互动玩法持续升级，社交裂变能力持续上升

A3人群增量 1200w 1500w 2000w



效果&反馈

• BPUGC实现品牌声量

环比+92%

• 项目整体曝光9.5亿，

高于行业bench600%

• 项目互动率4.4%，高

于行业bench133%

• 品牌搜索指数+68%

• 泡泡玛特兴趣人群渗透

率+19%

• CPM\CPE均大幅低于

行业bench

美素佳儿x泡泡玛特联名2.0：AIGC挑战赛+明星#一键秒变真人手办



效果&反馈

•品牌搜索拉升！品牌首次使用
AIGC+小飞盒链路，小飞盒上线周期
品牌搜索指数环比+1286%，项目周
期日均搜索人数较投前+229%
•互动效率高！项目互动率3%，高于
行业bench59%；CPE仅0.21，低于
行业bench86%
•线下儿童节场景营销！合作生服IP
《童趣生活节》，531-602在童趣生
活节市集落地品牌快闪活动
•线下创意电商直播间！源悦品线531
在品牌快闪落地实景直播间创意大场，
直播间CTR14.2%，高于奶粉行业
bench152%，直播间互动率环比
+108%
•源悦品线生意膨胀！campaign周期
428-611品线生意环比+34%，61周
期品线生意环比+74%

美素佳儿x泡泡玛特联名3.0：AIGC挑战赛+小飞盒+线下生活服务项目快闪合作

#成语新解爆改三好宝



效果&反馈

【创新玩法：借势 IP 与平台，激活互动传播】

l IP 联动：牵手泡泡玛特，把“盲盒惊喜感”融入母婴场景，比如用 AIGC 生成“盲盒宝宝”，让养娃和潮玩自然结
合，引发情感共鸣 。

l 传播矩阵：明星带头、母婴 + 潮玩达人扩散、普通用户 UGC 裂变，借助抖音平台从定制话题到小飞盒转化，打通 
“互动 - 种草 - 购买” 链路 。

【效果呈现：品效协同，实现多维突破】

l 人群破圈：拉新泡泡玛特兴趣人群、年轻女性，品牌 5A 人群和 A3 潜客增量明显，抢占 “第一口奶” 决策窗口 。

l 互动提效：多阶段活动曝光超 20 亿，互动率高于行业均值，品牌搜索量、回搜率提升，CPC、CPE 成本优化 。

l 生意增长：源悦品线 GMV 上涨，客单价提升，验证 “兴趣 - 购买” 转化，为母婴营销提供年轻化破圈范本 。


