
◆ 品牌名称：比亚迪

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2025.04.08-04.22

◆ 参选类别：汽车及交通运输类

比亚迪《源字中国》系列纪录片



背景&目标

背景：新能源汽车格局：华流才是顶流
在2909万辆新能源保有车型中，自主品牌占据压倒性优势，占比高达85%，而欧洲品牌和日系车仅占5%和1%。

自主汽车品牌传统文化营销集中在IP跨界，停留在视觉元素的
挪用，而不具备产品强关联性。

部分本土品牌过于引导民族情绪，引发大众市场对“中国汽车”情绪两极化。

挑战：国货之光营销同质化，“国潮”变“国嘲”



背景&目标

目的：只有比亚迪可以做的传统文化内容营销

• 品牌营销层面：讲述专属于比亚迪的中国文化故事，借此强化比亚迪在自主品牌中的头部占位。

• 企业责任层面：考虑政策趋势，弱化民族情绪导向，助力中国传统文化复兴，传播“中国向上”的品牌自信。



洞察&创意

营销洞察：
回归产品，比亚迪是最懂汉字之美的品牌

字形——在比亚迪之前，【没有】汽车用汉字车标和汉字摁键。

字意——在比亚迪之前，【没有】汽车将汉字如此自然融入到汽车命名。

比 亚 迪 车 内 按 键 比亚迪王朝系列&仰
望 品 牌 甲 骨 文 车 标

比亚迪王传福
公 开 发 言

命名灵感源于中国古代的帝王座驾

“辇”。“云”象征着以智能化技术

创造更轻盈平稳的驾乘体验。源自古

代对出行的极致追求，融合当代先进

科技，“云辇”重新定义“中式新豪

华”。

“灵鸢”象征着比亚迪的智能车

载无人机系统，既有雄鹰般锐利

的视野，能够为车主探索更广阔

的天地，又具备灵动、智能的特

性，与现代科技完美融合

• 国家“十五”重点科技攻关项目
《中华文明探源工程》

“不仅让世界知道舌尖上的中国，
也要知道学术上的中国”

• 2020年，八部委启动“古文字
与中华文化传承发展工程”

“汉文字是华夏先民的伟大发明，
是中华民族共同的文化基因和精神
纽带”

营销洞察：
贴合政策，比亚迪是有责任传播汉字的品牌



洞察&创意

核心策略：让世界爱上中国造——让世界爱上中国字

应
然

必
然

实
然

汉字传承的政策重视 比亚迪肩负传播文化的责任 比亚迪对汉字文化的实际行动



洞察&创意

以溯源、传承、创新三个部分解构汉字的发展历程
以博物探访、文博大咖对话的方式深入浅出汉字的魅力

和比亚迪一起 爱上中国字  驰骋天地间

核心策略：打造“源字中国”系列文化微纪录片



媒介&执行

三集微纪录片，品牌伊始，源字中国
仰 望 甲 骨 文 车 标 『 缘 起 』
去 追 溯 千 年 前 的 甲 骨 文

比 亚 迪 汉 唐 车 标 『 新 生  』
去 回 望 千 年 间 书 法 美 学

比 亚 迪 设 计 创 新  『 活 力  』
去 印 证 千 年 后 汉 字 重 生

第1集：https://weibo.com/1746221281/5153459695521579 第2集：https://weibo.com/1746221281/5155694471811764 第3集：https://weibo.com/1746221281/5157969684336996
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媒介&执行

EP1缘起：中国人的史诗源于甲骨刻字的一瞬



媒介&执行

通过王潮歌（导演、艺术家）、唐际根（甲骨文研究专家）和黄

德宽（中国文字协会会长）的视角，深入探讨从甲骨文到现代汉

字的演变，将仰望车标设计融入叙事。

EP1
专家解码

复盘甲骨文的东方智慧



媒介&执行

EP2新生：中国人的书道之美开始回归生活



媒介&执行

携手冯唐（作家）、许静（书法家）和印建幸（唐都新碑

林博物馆创始人），洞悉产品设计力，将书法笔触转化为

汽车线条美学，进而引申出品牌技术迭代历程。

EP2
审美解构

回顾千年来的匠人美学



媒介&执行

EP3活力：中国人的创新精神赋予汉字生命



媒介&执行

从陈楠（清华大学教授）的学术深耕到李右溪（新生代甲骨文推广者）的年轻化诠释，用创新

让甲骨文“活”在当下，跃动于设计、艺术中的美学基因。

EP3
创新传承

对话当代汉字二创践行者



媒介&执行

金句碎片化传播，切片式收割大众注意力



效果&反馈

网民热烈反馈，多角度认证比亚迪汉字传播担当



效果&反馈

三集传播期间，持续霸榜热搜
微博话题空降榜单共计19个，微博热搜榜最高达25位与36位，社会热搜榜位达11位



效果&反馈

名人大V自然卷入，评论转载



效果&反馈

汉字潮流席卷全网，源字中国未完待续

项目总曝光 18.5亿+

项目总点击 739万+

项目总互动量 66.8万+

视频单集播放量2000万+ 总播放量7104.3万

热搜阅读量 7678.5万+
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