
◆ 品牌名称：欧舒丹

◆ 所属行业：美妆/护肤

◆ 执行时间：2025.04.10-04.20

◆ 参选类别：AI创意类 

美图×欧舒丹「美，如樱盛放」AI动感特效营销项目



背景&目标

项目背景
欧舒丹王牌单品樱花身体乳全新升级之际，邀请消费者共赴一场南法春日赏樱之约

携手美图打造如樱盛放 a i 动感特效，静图一键变视频，让用户沉浸式感受馥郁樱花环绕周身的美妙氛围

⚫ 「身体护理市场内卷加剧，亟需差异化」是挑战

在美妆个护领域，身体乳品类长期面临产品同质化、消费者稳定性不足的困境。欧舒丹

樱花身体乳作为品牌经典单品，在全新升级之际，需要突破传统营销框架，既要传递 

“樱花香氛”“细腻肤感” 等核心产品力，又要在竞争激烈的市场中打造差异化记忆点。

⚫ 浪漫美学如何线上体验？

2025年春，欧舒丹希望借樱花身体乳升级契机，传递“南法春日赏樱”的浪漫品牌美学，

但是，市场上樱花营销泛滥，同质化内容易引发用户审美疲劳；其二，传统静态视觉素

材难以完整呈现产品 “馥郁香氛 + 细腻肤感” 的多重感官体验，亟需找到兼具视觉冲击

力与互动感的网上表达形式，让此轮营销能够突出重围，精准卡位。



背景&目标

⚫ 「 AI 技术带来感官体验新可能」

欧舒丹樱花身体乳的核心卖点 ——“馥郁樱花香氛” 与 “如樱花绽放般的细腻肌肤”，天然契合 

“视 + 嗅” 双感官营销场景。恰逢 AI 技术在图像处理领域的应用迎来突破，美图的 AI 动感特效技术

能够实现 “静图变视频” 的创意交互，为品牌将“樱花梦境”这一抽象的产品理念转化为沉浸式体

验提供了技术支撑。

项目背景

欧舒丹王牌单品樱花身体乳全新升级之际，邀请消费者共赴一场南法春日赏樱之约

携手美图打造如樱盛放 a i 动感特效，静图一键变视频，让用户沉浸式感受馥郁樱花环绕周身的美妙氛围



背景&目标

项目目标

欧舒丹樱花身体乳全新升级之际，希望借势美图影像社交生态，以「沉浸式感官体验 +  社交裂变」双引擎，

突破高端身体护理品类的传播壁垒，在竞争激烈的春日营销中建立差异化品牌印记。核心目标聚焦两大维度：

一、精准触达目标人群，构建品牌浪漫美学认知

针对 20-35 岁追求精致生活、热衷影像社交的女性群体，通过

核心硬广、AI动态特效等玩法，结合「南法樱花梦境」视觉符

号与产品「香氛 + 肤感」卖点的深度绑定，实现品牌心智渗透。

二、激活用户深度参与，引爆社交裂变传播力

依托美图AI动感特效的「一键生成樱花环绕视频」创新玩法，

引导用户主动分享生成的樱花视频至微信、小红书、抖音等平

台，带动 UGC 内容产出，打造「用户即传播节点」的社交裂

变闭环。



洞察&创意

1. AI 创意破界：从「产品展示」，到「场景共创」的体验升维

「樱花梦境」一键生成，具象化产品「柔滑肤感 + 馥郁香氛」的双重魅力。

2. 流量场域精耕：从「硬广曝光」，到「场景引流」的全域共振

在美图黄金入口埋点，形成「视觉冲击→即时互动」的零跳转体验；强化樱花梦境心智关联。

3. 社交裂变引擎：从「品牌发声」，到「用户共创」的传播破圈

「视 + 嗅」双感官钩子设计，引导用户在自然联想产品香氛卖点，形成强记忆点。

以 AI 视觉魔法重构感官叙事，让每个用户成为品牌美学的「共创者」

欧舒丹携手美图，打破传统美妆营销的单向传播模式

以「AI 动感特效 × 沉浸式场景 × 社交裂变」的三维创意矩阵

将樱花身体乳的「南法浪漫」品牌基因转化为可互动、可分享、可沉浸的美学体验

为高端身体护理品类开创「技术赋能情感营销」范式。

创意诠释



AI解决方案

【核心策略】用 AI 技术将静态产品卖点转化为动态感官叙事，让用户从「旁观者」变为「故事主角」

A I创意破界 从「产品展示」到「场景共创」的体验升维

⚫ AI一键置身“樱花梦境”，肌肤与香气共绽光彩

定制「如樱绽放」AI 动感特效，用户上传人像即可触发「静图变视频」魔法，通过动态光影与花瓣环绕

的 3D 场景，具象化产品「柔滑肤感 + 馥郁香氛」的双重魅力

唯美梦幻

画面视效

灵感破界

AI赋能

✓ 整体tone调与品牌主视觉高度一致

✓ 前景花瓣飘洒&后景花朵盛放，丰富层次

✓ 产品右下角露出，与整体画面自然融合

✓ AI精调眨眼微笑表情，自然生动意趣盎然

✓ 沉浸式交互体验，引发“视+嗅”双感官共鸣

✓ 用户破次元入画，超现实呈现品牌美学

61w+使用量
（614,185）

HOT

点 击 观 看 特 效

点击观看特效

https://j7y2rftk61.feishu.cn/file/WPIxbPCMroBK21x1rGacBpj5n6e?from=from_copylink


AI解决方案

【核心策略】用 AI 技术将静态产品卖点转化为动态感官叙事，让用户从「旁观者」变为「故事主角」

A I创意破界 从「产品展示」到「场景共创」的体验升维

⚫ 原生点位吸睛露出，二次导流品牌EC



AI解决方案

⚫ 硬广点位场景化渗透，原生内容链路场域联动，带动心智关联

在美图开屏、背景板等黄金入口，

投放动态化硬广 ，点击广告即

可直接跳转 AI 特效界面，形成

「视觉冲击→即时互动」的零跳

转体验；原生后链路植入产品瓶

身与樱花特效场景的融合镜头，

强化「使用产品 = 拥有樱花梦境」

的心智关联。

流量场域精耕 从「硬广曝光」到「场景引流」的全域共振

【核心策略】构建「硬广吸睛 - 特效留客 - 生态导流」的闭环链路，精准捕捉春日影像社交流量

动态全屏（扭动)

*4.10-4.12 视频可点击播放

首页沉浸焦点视窗

*4.10-4.12 视频可点击播放

*4.10-4.12 视频可点击播放



AI解决方案

社交裂变引擎 从「品牌发声」到「用户共创」的传播破圈 

【核心策略】打造「体验即传播素材」的 UGC 生态，让用户主动成为品牌浪漫美学的传播载体

⚫ 品牌携手平台花式内容联动，丰富内容场景扩圈 

「我的春日美学」 I P
春 日 节 点 话 题 联 动 ， 引 入 更 广 圈 层 流 量

欧舒丹X美图独家定制AI视频
抓 住 A I 热 点 造 势 ， 强 化 品 牌 A I 玩 家 先 锋 地 位

https://j7y2rftk61.feishu.cn/file/NA0obqCPcoXf7g
xefnUcEEyLnle?from=from_copylink 

https://j7y2rftk61.feishu.cn/file/NA0obqCPcoXf7gxefnUcEEyLnle?from=from_copylink
https://j7y2rftk61.feishu.cn/file/NA0obqCPcoXf7gxefnUcEEyLnle?from=from_copylink


效果&反馈

传播效果
在美妆个护营销陷入视觉疲劳的行业困境下，项目突破性地将 AI 技术转化为感官翻译器：通过「如樱绽放」动感特效，将产

品的「南法樱花香氛」「细腻肤感」等抽象卖点，转化为用户可参与、可感知的动态场景 —— 发丝间飘落的花瓣密度对应香

氛浓度，肌肤表面的光影流转映射乳霜质地，让身体护理的使用体验前置为视觉化互动体验。这种技术解构产品力的创意，

使硬广点击率达 5.71%，AI 特效使用量突破 60万次，证明了可玩化内容对年轻用户的吸引力远胜于传统产品展示。 

技术驱动体验升维：让「产品卖点」成为「可玩内容」 



效果&反馈

曝光场

主要聚焦一二线城市 1 8 - 3 4 岁，精致悦己、乐享生活，有一定消费能力的女性群体

68.53%

51.31%

43.56%

34.74% 34.35% 33.38%

25.68%
24.05%

20.76% 20.06%

13.73% 12.77% 12.69% 12.27% 11.46%
8.15% 7.74%

5.75% 4.34% 5.75% 4.34%

热衷美白/磨皮/皮肤细节等肌肤质感处理，偏好精修细节

原图中半身/全身/露肤度高的照片占比较高

*用户修图功能使用偏好占比

生活人设
拍照场景

精致白领 32.05%

公园踏青 33.28%

中高端运动场景5.68%

度假旅行 51.23%

户外露营22.63%

用户兴趣
点击互动

欧舒丹种子人群 46.23%

身体护理广告点击 25.28%

高净值人群 71.25%

美图宜肤测肤 6.92%
（资深中产女性）

核心触达人群画像



效果&反馈

社媒声量 精选KOC双平台传播种草，卷动更多UGC社交裂变
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