
◆ 品牌名称：习酒

◆ 所属行业：酒水类

◆ 执行时间：2024.09.10-09.23

◆ 参选类别：节日/事件营销类

习酒中秋夜奇幻短剧：苏轼穿越邀君共婵娟



作品资料

案例视频

https://j7y2rftk61.feishu.cn/file/VrpZbCJNzoXlKex57esc4gngnIc?from=from_copylink

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://j7y2rftk61.feishu.cn/file/VrpZbCJNzoXlKex57esc4gngnIc?from=from_copylink
https://j7y2rftk61.feishu.cn/file/VrpZbCJNzoXlKex57esc4gngnIc?from=from_copylink


背景&目标

习酒已连续6年打造中秋传播标杆IP

「中秋夜，喝习酒」

自2018年开始

长期绑定节日场景，借势群体情感深化君子形象

营销背景



背景&目标

标杆节日IP迎来7年之痒，习酒品牌也有中年危机要解决

短期目标
占位中秋消费场景

长期目标
贴合消费趋势，焕新君子认知

营销目标

既要抓场景，又要塑心智



背景&目标

需要占位中秋宴，但传统团圆场景在萎缩

营销挑战

根据2024年中秋节消费者报告

仅5.17％消费者，仍认为中秋是团圆日

消费需求被放假休息、异化为情人节等替代

现代中秋的人情味变淡了



洞察&创意

营销洞察
人情味变淡背后，是对“人团圆+情表达”的双重反抗

经济下行情感冷漠甚至断亲
越来越多人表示想逃离社交

国民对酒桌文化闻风丧胆
君子真情变成了生意交情 

社交降级 陋习抗拒
社交趋势变化影响着酒宴需求量

习酒需要贴合TA需求趋势，重塑

君子人情内核
树立差异化、且能引消费者共鸣的

中秋夜君子喝习酒形象

人际关系是TA们的
压力主要来源



洞察&创意

营销思考
想要重塑君子人情，先看懂消费者对君子之交的需求

最纯粹的君子之交，应该让自己成为更好的自己
这与君子之交最初强调的“共同道义”不谋而合

不确定的时代，人们对悦己的重视蔓延到亲缘关系

重构亲情、对无效社交“断舍离”、回归人际最小半径

特别是传统节日，拒绝被迫与不熟悉的亲朋同席

要求以“我”为中心，建立高价值私友圈，互励互勉
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洞察&创意

营销思考

2024年习酒中秋夜营销

找回君子之交的纯粹初心

重塑中秋宴君子人情内核



洞察&创意

营销思考
但古今君子之交都强调淡如水，如何引起强烈情绪共振？

网友曾曰：“每一个内向的人都需要一位赶不走的E人朋友”，于是我们想到了一位君子代表——

苏轼生平与表现，与现代社会TA种种处境，颇具相似之处：

他一生思维旷达、却也穷通进退，经常处在儒释道的纠葛当中

他是徘徊“出世入世”之间，在人情与社会间摇摆，滋生仁者之心的君子

生平所交之友、所拜之师、倾慕之人…亦各具不同特质，呈现多种君子图景

被大众封为“中国最早的社交牛逼症”苏轼 一位古今闻名的超级大“E人”



洞察&创意

今年中秋，习酒跳出传统文化叙事，主动承接国民情绪

一部奇幻穿越短剧，随苏轼回溯生平团圆一生挚友

一扇创意月亮门，巧妙串联苏轼一生美好情谊过往

一幅苏轼人生朋友圈图景，表达君子深层品格特质

中秋夜，不宴人情世故，只宴君子之交

敬相遇相知，敬彼此成就，此乃君子团圆

营销策略

杯酒宴相知·君子共团圆



媒介&执行

这位古今闻名的超级大“E人”

也曾徘徊“出世入世”之间，滋生仁者之心

一生思维旷达、却也穷通进退，经常处在纠葛当中

内容创新
故事脚本基于苏轼中秋奇幻名诗《水调歌头》

以“苏轼”为主角，以中秋月夜远离亲友的孤独为“起”，以“乘风归去”式的奇幻穿越为“承”
以穿越一生遍邀亲友为“转”，以挚友“千里共婵娟”举办中秋酒宴为“合”的故事发展脉络

水调歌头·明月几时有

丙辰中秋，欢饮达旦，大醉，作此篇，兼怀子由。

明月几时有？把酒问青天。

不知天上宫阙，今夕是何年。

我欲乘风归去，又恐琼楼玉宇，高处不胜寒。

起舞弄清影，何似在人间。

转朱阁，低绮户，照无眠。

不应有恨，何事长向别时圆？

人有悲欢离合，月有阴晴圆缺，此事古难全。

但愿人长久，千里共婵娟。



媒介&执行

内容创新
奇幻穿越短剧形式，月亮门串联一生，通篇引人入胜

冷落庭院，一扇月亮门开启奇幻之旅，带苏轼穿越自己的一生，寻遍灵魂挚友

月亮门视觉关联习酒瓶身，巧妙体现真正让君子在中秋夜聚首的，亦是酒桌上的习酒

苏轼月下哀叹，明月几时有，亲朋团聚几时得有 月光乍现，月亮门凭空出现在院落，苏轼好奇穿越



媒介&执行

内容创新
穿越线亦是成长线，别开生面展现君子之交的深刻价值

整个故事片，随着苏轼不断穿越线，展现苏轼一生的成长史、一生最重要的人：
父亲胞弟，启蒙“君子攀登直揽天宫”的志向
恩师同僚，教导“君子的理想和志趣”的萌芽
亡妻现妻，是他“君子情深幸福生活”的支柱

君子的“理想”

君子的“传承”

君子的“爱情”

君子的“攀登” 君子的“酒品”君子的“志趣”

父兄苏洵、苏辙

恩师欧阳修，同僚司马光

好友蔡襄 弟子秦观、米芾、黄庭坚 好友文彦博

结发妻子王弗

串联起苏轼一生

……
表达君子的酒杯文化：不敬人情世故，而是敬相遇相知，敬彼此成就



媒介&执行

内容创新
苏轼奔走穿越，情绪细节，展现君子之交赤诚之心

开篇借妻子直言，点出苏轼团圆夜的冷清，不是因为缺好酒好菜，而是缺登门亲友

苏轼积极穿越寻友，挚友亦热情回应，加入穿越“绑”友队伍，共同布置中秋夜宴

君子团圆宴，只论相通的品行与志趣，不论桌酒佳宴的档次

君子之交，不止是主人翁的朋友圈，亦是每位君子的朋友圈



媒介&执行

内容创新
以诗窥人，一首水调歌头点燃情绪，道尽杯酒君子情谊

苏轼快意挥袖，洒脱畅言：
“我欲乘风归去！”

恩师欧阳修温柔指点
示意要戒骄戒躁，不可轻浮

结尾团聚中秋酒宴，巧借《水调歌头》灵感诞生，将每个人对苏轼品格的影响具象展现

直观展现：真正的君子之交会以美好的品格长久影响一个人

苏轼情至浓处，月下作诗，词句间情绪百转

往昔挚友成为每个关键时刻影响选择的力量

苏轼找回谦卑，重回人间：
“又恐琼楼玉宇”



媒介&执行

内容创新
妖猫传画风调色，电影级视效更添奇幻既视感



媒介&执行

内容创新

10W+
图文阅读量

《为什么苏东坡
从来不精神内耗》

从热门议题“内耗”切入，

吸引大众阅读兴趣，深入

浅出从苏轼生平带出蕴藏

其中的君子内核，与习酒

紧紧关联，引出视频

10W+
图文阅读量

《这位月光诗人
治愈我们一千年》

贴合受众对“人”的兴趣

内容从中秋节点切入，以

月光诗人引出苏轼的中秋

名作，以诗窥人见君子之

品，引出视频。

图文以热门社交议题引入，新中秋态度解构激起大众兴趣



效果&反馈

全网曝光4.1亿

总互动量584万+

全网播放量2850万+

执行效果

2024中秋夜喝习酒项目



效果&反馈

收获苏东坡“当代迷弟圈”真情好评，古今君子一脉相承，深度共鸣

执行效果
重塑君子之交内涵，习酒成功占位中秋，焕新品牌认同
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