
◆ 品牌名称：美团

◆ 所属行业：生活服务

◆ 执行时间：2025.05-10

◆ 参选类别：IP营销类

美团神券：用IP撬动本地生活新业态



作品资料

活动视频
查看视频请复制链接，粘贴到浏览器内观看

https://m.youku.com/mid_video/id_XNjQ5NzAzMjQ1Mg==.html?scene=short&
playMode=pugv&sharekey=03b0725bda47232856b0171c36750a786
https://m.youku.com/mid_video/id_XNjQ5NzAzMTAyMA==.html?scene=short&
playMode=pugv&sharekey=9964bed0500dc5d167e701968eed7f6e0

https://m.youku.com/mid_video/id_XNjQ5NzAzMjQ1Mg==.html?scene=short&playMode=pugv&sharekey=03b0725bda47232856b0171c36750a786
https://m.youku.com/mid_video/id_XNjQ5NzAzMjQ1Mg==.html?scene=short&playMode=pugv&sharekey=03b0725bda47232856b0171c36750a786
https://m.youku.com/mid_video/id_XNjQ5NzAzMTAyMA==.html?scene=short&playMode=pugv&sharekey=9964bed0500dc5d167e701968eed7f6e0
https://m.youku.com/mid_video/id_XNjQ5NzAzMTAyMA==.html?scene=short&playMode=pugv&sharekey=9964bed0500dc5d167e701968eed7f6e0


背景&目标

品牌目标
聚合平台多个核心业务与线下流量场域

广泛触达线下线上消费者

实现品牌认知度好感度提升

业务目标
实现线下流量&交易上翻

基于用户优惠和券包锁客

提升用户在平台的交易频次、扩展交易范围

2025年本地生活即时零售领域平台大战，“用户”成为争夺漩涡中心。

美团聚合线下高人气生活圈和线上高流量媒介矩阵，赋能核心业务的触达及转化。

聚合线上线下矩阵 赋能核心触达转化



美团借助近场零售的核心优势打造IP活动，突出本地生活业务+可视化价值，

以此深化用户情感连接、验证平台价值，并反哺线上生态，形成增长飞轮。

焕发商业活力
增强消费意愿

成为入驻商户
的超级导流台

降低决策路径
强化社交分享

洞察&创意

以 I P活动夯实生活圈里的话语权

走进生活 走进商户 走进用户



借助大型商场的流量，深度融合本地商家，形成一条自然的“线下消费Feed流”

通过定制化神券包激发用户到店，有效打通从线下引流至交易转化的完整链路。

贯穿始终的 slogan“吃喝玩乐购，膨胀省更多”，进一步强化品牌认知及口碑。

创意执行

美团神券IP强势布局全国40余城，携手400多家商圈，牢牢锁定优质本地客群

美团神券
MALL
打造“神券城”“神券街”“神券广场” 三大立体化场域

40+战略城

市

400+顶级商圈



创意执行

热门城市首秀
视觉锤出击强记忆

618空降28城
杭州新地标快闪

5月

塑造IP
武汉 |上海 |杭州

打响IP

6月 全 国 2 8 城

高频进军全国
知名IP雏形出现

扩张IP

7-10月 2 0 0 +线下快闪

美团神券MALL IP的诞生与繁衍



神券1.0  武汉五一黄金周 神券2.0  杭州618购物节 神券3.0 全国夏日神券派对 神券4.0 十一中秋双节庆

创意执行

活动期间为了增强“美团神券MALL”的高互动、高停留、高转化效果，

活动IP美团神券MALL结合营销节点、季节氛围、人群热点等多个因素，分别打造多个不同主题神券MALL系列活动。

IP 4.0的进化演变 实现互动转化跃升

130+线下场域触达 10倍单月交易额增长



强 交 互 性 体 验 互 动

增强吸引力及转化力

创意执行

通过NFC互动、定制化游戏、创意打卡场景，将神

券权益、神券券包领取自然融入用户流程中，成功

将线下流量精准转化，实现单展位单日超8000+人

次参与，有效提升了用户体验深度及神券认知度。



创意执行

品牌出圈玩花活，整合渠道资源共创，飞艇X巴士X直升机X豪车

列阵X袋鼠团人偶大军，上天下地，美团神券席卷杭州全城。

美团神券618“膨”出圈

玩转花活 话题“攻陷”杭州



创意执行

合作多位B站百万舞蹈博主助力线下活动。一曲热舞将线下美团神

券活动现场打造为活力四射、青春洋溢的现象级地标打卡点。

线上百万博主流量爆款赋能

塑造线下现象级消费场



创意执行

活动期间与品牌门店合作，邀请多位流量明星开启

“一日店长”活动。

吸引大量线下人流，同时用购买神券包参与线下见

面会的方式，大大刺激销售转化。

@唐瑾泽
流量KOL线下助阵

一日店长销售激增
@inside 



案例结果

顶峰霸榜 舆论中心

80亿+项目总曝光量 2亿+触达人群



案例结果

爆款神券包

拉新促活

1.5亿+付费会员

15亿+订单/月

17次/月高频复购



案例结果

从“了解”美团业态到“消费习惯”

从0-1构建 IP 「美团神券」

实现心智透传，破亿级转化

搭建线下业务触达通道，让更多消费者“了解”美团多元化业务生态，包括但

不限于外卖、闪购、美食、丽人美发、休闲娱乐、酒店民宿等；同时配合超值

神券包/打卡好礼等促进消费习惯的培养，让用户逛街用美团成为习惯。

美团神券系列IP主题活动，让美团神券高效锚定精准目标用户，通过线下业

务透传线上话题蓄水深度影响消费者认知。借助活动利益神券包的便利优惠

进一步培养用户关于美团深度使用习惯，及全业态覆盖消费场景认知。



案例结果

燃动万千用户的消费热望
美团神券将城市商圈变成聚集人气的能量场。

每一次线下见面，都引爆生活圈的消费热潮，真正把省钱变成了一场全民参与的狂欢。



BC反馈

让生意火爆   让生活精彩
美团神券为商户带来了肉眼可见的客流与高效

的核销转化，赋能生意确定性增长及长效口碑

沉淀，焕活线下生意场。

B 做商户的

长期增长伙伴

美团神券将线上优惠被赋予了线下体验的乐趣，

让“神券”升华为一种充满惊喜、值得分享的生

活方式，深深影响着用户的使用习惯。

C 做用户的

品质生活向导



“合作美团神券活动后，通过营销和销售的有效结合。让更多的消费者通过更多渠道了
解我们有这么多优惠和有趣的活动，大大提升了用户到店消费的兴趣和消费时长。提升
了消费意愿的同时也增加也消费者与我们商场品牌的粘性！”

————集团商场营销总监
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