
◆ 品牌名称：北京三快在线科技有限公司

◆ 所属行业：互联网

◆ 执行时间：2024.12-2025.05

◆ 参选类别：IP营销类

美团18神券节IP系列营销
一场联合品牌每月18日心智之战



作品资料

案例视频

http://xhslink.com/o/7J4vD40JOK3

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

http://xhslink.com/o/7J4vD40JOK3


背景&目标

18神券节 IP营销项目背景

美团18神券节致力于打造美团平台S级综合大促，为合作品牌提供全域营销解决方案，联合多业务打造18日万千好物超低价一站式购物

场，整合美团&美团外卖端站内精准流量池助力品牌，每月15-18日在美团App、美团外卖App上线，18日为bigday，神券节以站内会

场+18日全天直播的形式面向用户业务打造月度流量和销售峰值，向用户输送每月 15 日-18 日神券节活动期间，用户打开美团 App 扫

描任意“18”，必得 18 元神券心智。持续深化18神券节IP消费者认知

项目目前面临的挑战和困境

在每月一次的营销的18神券节 IP营销动作里，能够结合当下传播节点环境和用户洞察，等元素，通过IP联合/周边/线下媒介投放等创新

性营销方式策划，形成稳定、可持续的市场传播打法助力业务进行B端商家营销，在25年建设系列化的神券节B端联合营销模式，进行

持续不断的进行动作手段重点创新突破，打造受到行业和用户认可的showcase

项目最终想要实现的目标 

B端：通过策划具备创新性和吸引力的营销活动，提升业务和行业对 18 神券节的认知和美誉度，提升神券节 B 端商业化价值

C 端：提升用户对美团 18 神券节多业务心智认知，以及每月 18 日必得 18 元神券心智认知



洞察&创意

insight

用户在不同的时间节点表现出来的显性需求各有区别。在治愈经济盛行的当下，我们助力美团18

神券节升级为一场长线治愈消费体验，结合当下热点人群趋势，通过提供月度优惠的方式，让大

家用美团18神券降低在时常获得快乐的门槛，治愈在消费者日常生活中

核心策略

18神券节合作商家众多：（数量多、品类多、产品/服务多、省的多）b端从品类、品牌的多样性

每月释放不同的商家联盟福利展现美团18神券的实力，消费者吃喝玩乐的节点提醒，c端为消费

者进行18日的造节氛围塑造双重突破



洞察&创意

情绪
场景

x 品牌
联动

x 内容
种草

打造一个18符号心智营销公式

美团18神券节每月18日
你的情绪沸点也是你的优惠必点



洞察&创意

0318神券节 ： 每月18必得18元神券

创意：结合当下的品牌需求变动，美团18神券节从外卖调整到平台后，18元神券作为利益点的支撑性减弱，市场传播在18
心智的塑造上会【强调18日>18元】因此通过【一个专属于18神券节的节点提醒】以及【联合商家进行每个月18日的氛围
打造】组合拳全面扩大18神券节的全民认知力，以反其道而行之的规劝式消费提醒传递“每月 18  日上美团 18 神券节，
必得 18 元神券 ”的核心信息

传播主题 每月18日必得18元神券

阶段内容 PART 1 一个专属于18神券节的节点提醒 PART 2 联合商家每个月18日的氛围打造

BIG IDEA

传播内容

1、美团18神券节X库迪哪吒联名官宣

2 、不领神券就喊停“诶停”洗脑视频借热搜上线

3、【花式解说】+【玩梗热打造】打造全民“诶停”影响力

4-“诶停”暂停广强势登陆&“诶停”衍生表情包私域传播

1、美团18神券节吃喝玩乐预备齐品牌&商家联动官宣

2、小红书【kol+koc】进行品牌及商家活动利益点心智种草

3、超级媒介硬广投放

4、品牌发布哪吒咖啡联动营销战报

传播平台

每月18不领美团神券就喊停 美团18神券节 吃喝玩乐预备齐

核心物料 【诶停创意视频】 【品牌主k+商家系列创意海报】



洞察&创意

0318神券节 ：（上）专属节日提醒每月18不领美团神券就喊停

上：一个专属于神券节的节日提醒，通过（手段①全网最热的IP哪吒巧妙联动先声夺人，小投放大
曝光，手段②采取规劝式消费打断打造魔性洗脑视频，持续占领用户心智）



洞察&创意

上：一个专属于神券节的节日提醒，通过（ 手段③趣味解说不领神券就喊停品牌热梗热梗助力视频进一步引
爆，手段④喊停的消费场景打断反复趣味演绎激活用户对于每个月18日都要先领券的动作提醒，手段⑤喊停
的创意和综艺插暂停广强势曝光结合助力私域互动元素趣味表情包多重组合进行消费者覆盖）

0318神券节 ：（上）专属节日提醒每月18不领美团神券就喊停



洞察&创意

下：一个专属于神券节的节日提醒，通过（手段①创意整合多类商家全域开屏引爆节日氛围，手段②打造18
变体b端商家创意场景视觉锤加深节日活动氛围，手段③圈层博主联动持续种草商家节日福利，扩大节日用户
参与力）

0318神券节 ：（下）节日氛围打造美团18神券节 吃喝玩乐预备齐



效果&反馈

0318神券节 ： 每月18必得18元神券

18-eighteen-诶停脑洞至上规劝式省钱哲学刷新洗脑新境界
脑洞打开的谐音梗魔性洗脑视频创意，谐音梗+魔性演绎，利用eighteen和诶停之间的谐音梗，与“美团18神券节”联系在一起；配上魔性的“打断式
表演”和全员复读机式呐喊精准拿捏当代网友的玩梗心态；"荒诞指令"来制造认知反差感，打造出群体狂欢，引发如：socialbeta等营销大牛的自主转发

通过神券节与哪吒库迪咖啡联动玩法，实现了库迪咖啡飞跃式增长
=库迪哪吒咖啡联动蹭了一波超级大的流量，博主借助团购商业热搜上美团团购抢购库迪咖啡套餐#带出品牌魔性洗脑视频实现了跨越式曝光量，b端商家
库迪咖啡18日实现GMV双破峰，完成品牌与商家的共赢发展

红书深度种草18神券节专属B端商家福利，实现粉丝交互质的提升

联合10大重量级商家为吃喝玩乐预备期的品牌超级节提供拉开竞对差异化优势的专属福利政策，有效获得粉丝信赖，库迪咖啡高品质周边福利赠送刺激
UGC参与活动的积极性和欲望

全平台活动口碑暴涨，站内搜索激增，实现18日品牌节日打造目的

通过魔性洗脑视频+商家联动+热度IP哪吒借助，social软广+媒介超级硬广组合拳的整合营销打发，向全民输送每个月是18神券节，上美团App扫任意18
得18元神券的心智，全面完成项目指标



效果&反馈

每月18 神券节 形成IP系列营销
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美团18神券节每月18日
你的情绪沸点也是你的优惠必点

1月18日

美团18神券节

画蛇添足足足..福利

3月18日

4月18日

美团18神券节

不领神券就喊停

5月18日

美团18神券节

过了这春没这价

8月18日

美团18神券节

上美团过痛月

美团818宝洁x汉堡王超级cp联动

堡宝你好香
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