
u 品牌名称：国宝李渡 

u 所属行业：酒水类

u 执行时间：2025.06.01-07.30

u 参选类别：商业短片

Chinese Baijiu,
和她一起，自信走上世界舞台

【姚安娜 X 国宝李渡·申遗献礼】TVC



背景&目标

知道吗？
日本料理、韩国泡菜，都被列入联合国教科文组织人类非物质文化遗产名录

而，中国白酒，却未有一席之地……

2024年，在工信部的牵头下
中国标志性的七大酒企联袂申请进入“世界文化遗产”

中国白酒七子申遗大事件引发关注

为了让中国白酒真正香飘世界
作为最老古窖拥有者的李渡，带着民族责任感
持续发力推出了标杆产品“1308申遗献礼”

并邀代表国际视野的中国新青年代表姚安娜作为申遗大使

踏上中国白酒申遗的征程



洞察&创意

如何用好申遗大使姚安娜？助力申遗也助力品牌焕新
抓住姚安娜身上的国际化、时尚感标签

借她身上的“华”标签
燃起消费者对中国白酒对话世界的自豪与认同

国宝李渡 消费人群
世界申遗

是一种走出去
从富二代、学霸到演员、歌手

是打破，是走出去
各领域成功人士，领导、高管、专家等

不断走出去的精神品质

姚安娜

“走出去”,链接世界！



作品展示

https://video.weibo.com/show?fid=1034:5188074058219712
查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://video.weibo.com/show?fid=1034:5188074058219712


作品展示

亮点 1：从申奥到申遗，致敬当年的台词，暗藏“世纪呼应”
2001年在莫斯科进行的申奥陈述中，杨澜引用了马可·波罗的故事，人们问他：“你对中国的描述是真的
吗?”马可·波罗回答说：“我描述的，还不及我看到的一半。” 本片姚安娜在《探秘李渡申遗密码》
TVC中以同样一句：“我能告诉你的，还不及我尝到的一半”叩响中国白酒文化的世界之门。

这正是李渡与姚安娜携手《探秘李渡申遗密码》TVC创意的起源：无论是北京申奥还是白酒申遗，中国给
世界带来的惊喜从未停止。



作品展示

亮点 2：3D打印，再现800年元代窖池，穿越古今
TVC将抽象的“非遗酿艺” 转化为可触摸、可感知的沉浸式体验；

无论是从800年元代古窖、还是酒糟、酿酒场景，都是按照李渡元代烧酒作坊遗址1：1的比例
复刻还原于影棚中再现一个“元宇宙”



作品展示

亮点 3：Ai动画赋能，千年前“KOL”与姚安娜时空对话
在抚河渡口，姚安娜与北宋名相晏殊、文学家王安石不期而遇，共同感受李渡酒的诗意韵味

“一曲新词酒一杯”“李渡酒坊酿好酒”，真实人物/二维人物，仿佛穿越时空的对话



作品展示

亮点 4：细节控！道具还原洪州窑莲花碗
“唐元双遗址”上，跨时空干杯

随着一声“出酒了”，姚安娜与众人举杯共饮
手持唐代洪州窑莲花纹酒杯，与李渡元代烧酒作坊遗址的黑釉把杯相映生辉

两件跨越历史文明的器物在镜头前完成了一场无声对话，唐元的窑火与酒香在此刻完成历史闭环



作品展示

亮点 5：片尾彩蛋，白酒走向未来……

在TVC的片尾彩蛋中，姚安娜置身现代实验室，凝望着闪烁的微生物数据屏
随着“古菌群落比对成功”的电子提示音响起，揭开了李渡埋藏千年的秘密

——李渡元代窖池经科研发现167个OTU（远古时代的古菌群落），其被誉为中国白酒起源的“活化石”



作品展示 创意more……

品牌宝藏挖不停
这不止是一条3分钟的TVC
更是一个彩蛋多多、干货满满，
有大量“宝藏”可挖耐人玩赏的大片

传播长尾长长长
吻合多媒体投放环境，影片又“一鱼几吃”，
化整为零，多个Cut版本，让传播非常丰满，
传播周期长、传播素材丰富。

申奥的世纪呼应、穿越 800 年的古今窖池呼应、
跨越 800 年的时空对话、古菌落科技解码…



效果&反馈

强势刷屏，引起行业内外高度关注，强力提升李渡品牌影响力
打通华为上下游系统，同期微信指数飙升，
在白酒行业艰难前行之时，销售提升近三成

tvc播出后
李渡品牌指数飙升


