
聚势 ∙ 明星顶流 

• 品牌名称：UGREEN绿联 

• 所属行业：数码3C 

  

        

绿联“维度跃升”全域营销模型，引领品牌质变 

 

• 执行时间：2025.03.07-06.18

 • 参选类别：娱乐营销类



「项目回顾」
B A C K G R O U N D



引爆声量 品牌拉新

展现实力 助力转化

借助品牌代言人官宣节点，以代言人为媒，有

效的传播方式沟通目标群体，为品牌全年制造

声量，提升关注度

充分借势品牌代言人在新生代群体的影响力，帮

助品牌挖掘并打造适合高端数码新生代消费者感

兴趣的话题，协助品牌人群资产沉淀

助力品牌在全年，尤其是代言人官宣、品牌上

市1周年和AI NAS新品上市之际，传达品牌高

端数码科技感，赋能NAS新品市场突破

以有效传播方式沟通TA，协助绿联产品矩阵积

累销量，助力转化

需求回顾：绿联高端数码品牌认知焕新升维战



代言人策略：以新生代顶流演绎高端数码品牌

年 轻 的 品 质 顶 流 与 高 端 数 码 品 牌 携 手 站 在 新 起 点

电影演员文化符号

00流量TOP商业价值

品牌力建设需求

品牌升维价值需求

实力青年电影演员
易让人联想到高质美好的场景和画面

实力演员自带作品和对角色的打磨创造精神
更符合长期品牌价值塑造

国民养成系长红偶像
高国民度高流量高粉丝粘性撬动购买力

亟需摘下固有「纯配件」认知
多面开花的实力偶像有利于品牌高端化升级
绑定高端数码品类占位



传播策略：以品质述高端
SLOGAN

产品利益点 核心品类词 行动指令词

结合代言人自身特质，将“高端”拆分为更为直观的品质
和联想，助力传达品牌“品质、高端、质感”的品牌认知

捆绑数码品类词，通过代言人营销，向大众焕新品类心
智定位，加强用户对于绿联=数码产品的普遍共识

搭配前面的使用收益效果，给出明确的行动智顶，在
潜移默化中影响消费者行动，激发其购买欲望

有了品质新体验，才能意识到高端更安全，做出买数码就选绿联的决定

品质 新体验 数码 选绿联



营销策略：以联接造事件
BIG IDEA

产品加亿点惊喜 节点加亿点惊喜 福利加亿点惊喜 曝光加亿点惊喜

定制双礼盒 限定系列

结合主推产品外形与代言人官宣节点
定制双礼盒产品，并推出「惊喜限
定」系列产品，直击粉丝嗨点

521 618 戛纳电影节

借势521节点氛围，并巧妙搭乘艺人
戛纳电影节热点，将官宣传播范围最
大化，为618电商节点超前蓄水

定制周边 狂欢优惠 话题营销 5大媒介

艺人定制周边辐射代言人粉圈，618
狂欢优惠手段刺激意潜在人群，双面

福利夹击，助力转化

微博强势资源带话题助推核心物料，
触达不同层级粉丝人群构建热点，
5大线下媒介向大众范围强势曝光

以「惊喜联接」为核心策略，借助明星流量打造品牌官宣大事件，

为品牌触达新场景新人群，强势影响和挖掘品牌潜客，占领用户心智，助力618节点



营销策略：以联接造事件
BIG IDEA

以「惊喜联接」为核心策略，借助明星流量打造品牌官宣大事件，

为品牌触达新场景新人群，强势影响和挖掘品牌潜客，占领用户心智，助力618节点

联接明星与品牌 联接城市与南北 联接云上与云下 联接美好与你我
千式浪漫彩蛋官宣

定制产品直戳心巴

明星热点全程伴随

全国地广占领心智

史上最长的数据线

云上定制渗透核心人群

云下花活搅动粉丝运维

全民互动惊喜联接
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「执行亮点」
EXECUTIVE HIGHLIGHTS



绿联在热搜上建房了！! 官 宣 期 绿 联 品 牌 引 曝 舆 论 花 式 上 榜 ， 热 度 不 断

亮点1：官宣即爆，霸榜热搜全网围观

微博平台聚合引爆
强势吸睛打造官宣氛围

从艺人角度出发
激发大众对内存焦虑的共鸣

数码领域达人专业科普解读NAS
多角度种草产品核心竞争力

幽默账号跟进话题
趣味玩梗“红线”事件

粉丝
大号

娱乐
账号

数码
博主

旅游
摄影

@最美表演

@娱乐有饭
@浴中奇思

@HHP良 @搞机王腾霄

@在路上-小词
@微博数码

@科技数码说

累 计 参 与 大 号 数 量 2 0 0 +

总阅读量 2.8亿 总讨论量 100万 总互动量 188万 



路过的蚂蚁都被安利了！! 抢占传播生态位，粉丝化身「自来水」自发为品牌安利反黑

亮点2：全员上阵，花式打Cal l科普

内宣外宣网宣联动传播

01

02

03

品牌粉展现信任

员工粉树立信心

明星粉自发安利

资深用户群真实发声，展现绿联强大
的市场用户基础，与品牌信誉积累

借势代言人官宣事件，打造有效的内
宣活动，由内而外激活品牌

充分发挥代言人背书作用，粉丝自发
安利绿联行业地位，持续破圈传播

1.绿联本部变千玺「痛楼」 2.鸟姐全网科普打Call 3.潜水用户冒头反黑
绿联品牌本部官宣日开启员工活动
成为粉丝羡慕的「神仙公司」

粉丝恭喜「玺结联理」将对偶像的认
可转化为对品牌的认可

面对黑粉脏水，潜水用户纷纷冒头
以自身多年使用感受反击



疑似有千纸鹤卧底！! 树 立 懂 浪 漫 的 理 科 男 品 牌 个 性 ， 持 续 刺 激 粉 丝 情 绪 嗨 点

亮点3：千式浪漫，521绿联浪漫布局

彩蛋一
千玺小网站周年庆之际
电子烟花致敬千式浪漫

彩蛋二
1条红线串联4颗爱心
数字密码点燃粉圈热情

彩蛋三
官方默默卡点1128

未宣先火粉丝开心解码

746

372

1495

1128

1164

3579

509

780

3053

3大产品彩蛋打响官宣声量第1枪，千纸鹤火速解码空降热搜TOP14



521史上最长红线！! 打 造 史 上 最 长 红 色 数 据 线 事 件 ， 以 绿 联 之 力 联 接 无 数 美 好

亮点4：事件破圈，联接生活联接情感

联接
品牌

联接
情感

联接
惊喜

联接
产品

112m「数据线」惊现陆家嘴
品牌初心惊喜联接4城共振

红线元素营造521节点氛围
粉丝打卡二创引爆社交圈层

是红线也是福利的「千引线」
从h5到天猫618满满牵出惊喜

延展提升对应产品情感价值
配合定制UI提升产品种草力



这是什么神仙设计！! 品 牌 礼 盒 加 亿 点 点 惊 喜 ， “ 小 狗 羊 ” 成 为 品 牌 社 交 I C O N

亮点5：开箱见玺，限定设计硬控鸟姐

粉丝：“绿联霸霸，请给产品经理加工资”

- 惊 喜 联 接 礼 盒 -

4大周边送到粉丝心趴上

立牌 组合小卡 冰箱贴 灯光画

定制表情粉丝“指狗为羊”



这是什么神仙设计！! 品 牌 礼 盒 加 亿 点 点 惊 喜 ， “ 小 狗 羊 ” 成 为 品 牌 社 交 I C O N

亮点5：开箱见玺，限定设计硬控鸟姐

粉丝第一时间入手易烊千玺同款，在社交平台开启花式晒晒晒模式



非粉都震惊的排面！! 全国地广包围式刷屏，辐射线下多维场景，助力品牌升维破圈

亮点6：全国地广，构建高频品牌地图

「品质新体验数码选绿联」辐射超 24亿人次
深入全国线下流量高地，广泛撩拨粉丝

4城  惊喜联接大屏    19城  机场限时彩蛋屏

10城  商圈地标大屏    120个  重点城市商场刷屏  20城  电梯屏

31城  城市流量枢纽机场刷屏    44座  核心流量集散地高铁站刷屏



红线到红毯强势刷脸！! 紧 跟 易 烊 千 玺 作 品 闪 耀 戛 纳 热 点 ， 硬 广 伴 随 强 化 高 端 心 智

亮点7：借势戛纳，影视场景精准覆盖

戛纳电影节期间，有易烊千玺的地方就有绿联

绿联伴随 66 个艺人话题登上热搜，强势捆绑国际A级电影节，精准覆盖影视爱好者人群



绿联霸霸高端不高冷！! 线 上 线 下 福 利 引 流 转 化 ， 深 度 粉 运 搅 动 粉 圈 提 升 活 跃 度

亮点8：有效互动，惊喜福利助力引流

稀缺福利线上引流——亲签抽奖吸引14万人 情绪体验线下进店——4城粉丝参与打卡留言 持续互动提升粘性——跟进代言人动向博好感

钩。 引。 撩。

设置电商会员券为大概率奖项，引导入会领取 线下互动线上翻牌提升粉丝分享欲 实时跟进代言人热点为品牌高效刷脸



权威追星神器进入内娱！
粉 丝 花 式 开 发 屏 显 耳 机 用 途 ， U G C 解 锁 耳 机 新 姿 势

亮点9：持续助销，辐射泛娱乐人群!



实力种草双向奔赴！
超 长 战 线 达 人 合 作 ， 助 力 攻 下 高 端 数 码 心 智 「 第 一 顺 位 」

亮点10：精准种草，持续蓄水助力618

粉运打卡开箱

职场日常安利

数码垂类科普

场景人群植入

节点情侣送礼

娱乐热点话题

!
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「项目成果」
P R O J E C T  R E S U L T S



转化数据概览

各 品 类 及 单 品

（数据来源：天猫生意参谋、京东商智、天猫榜单、京东排行榜、竞速榜、抖音电商罗盘；时间：2025年5月13日20:00-6月18日23:59）

TOP1共斩获35个榜单
代言人同款-惊喜联接礼盒

TOP1天 猫 移 动 电 源 5 月 2 1 日 交 易 总 量 榜

代言人同款-云端收藏家定制款NAS礼盒

火爆热销 快速抢空

京 东 2 0 W 国 标 插
座 热 卖 榜

TOP1

T 6 梯 形 插 排

京 东 磁 吸 充 电 宝
热 卖 榜

TOP1

磁吸无线充电宝

销 量 环 比 增 长

333%

Magic系列触控彩屏耳机

天猫手机充电器5月21日
交易总量榜

TOP1

代言人同款充电器

天猫手机数据线5月21日
交易总量榜

TOP1

代言人同款数据线



传播数据概览

线 上 持 续 曝 光 线 下 高 效 触 达

（数据统计截止至2025.06.01，数据持续增长中）

875,740,000 总 曝 光 量 总 人 次
≈ ≈

微 博 话 题 阅 读 总 量 官 宣 T V C 播 放 总 量

46,900万 4,000 万 39.9万 26,700万 1,118 万

官 方 矩 阵 涨 粉 数 官 方 自 媒 体 曝 光 量 线 上 媒 介 总 曝 光

全域总曝光：36.7亿

2,802,640,000



传播数据概览

社 交 引 爆

（数据统计截止至2025.06.01，数据持续增长中）

用户联结&心智渗透 品 牌 拥 护

绿联代言人官宣营销全周期

自然热点霸榜

10个

热搜话题累计阅读量

绿联品牌社交声量较项目前提升

2.8 亿

+3327%

核心竞品声量对比

TOP1
较目前

涉及社交热议度提升

营销期内绿联实现
充电宝、充电头、充电线、NAS赛道声量

+137%

NO.1

营销期间绿联兴趣用户环比扩容

6656.67%
拉拽兴趣用户圈层

娱乐明星、电影电视
旅游出行等

绿联以微博平台为核心，打造全周期热点营销，实现热点兴趣人群的牵引和转化，从社交引爆>心智渗透>用户联结>品牌拥护，全路径实现用户深度沟通
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6大维度齐发力
搅动粉丝情绪扩大曝光

总曝光

86,456
万人次

微博话题阅读量
曝光

微博、朋友圈硬广资源
曝光

核心物料官方矩阵传播
曝光

官方自媒体矩阵
涨粉

线上H5互动
曝光

粉丝运营互动
数量

线上媒体投放策略：以事件为核心，助力品牌内容快速传播

（曝光数据统计截止至2025.06.01，数据持续增长中）

46,900万 36,500万 4,000万

399,000 142,459 28,300

内容话题矩阵

明星X品牌话题 话题矩阵热搜霸榜、增加品牌声势

品牌官宣氛围

破圈互动

微博开机、大视窗、搜索推广等多资源曝光

数码、幽默多领域达人发酵绿联热点，助力绿联打开品牌知名度



5大重点媒体
包围式触达

总曝光

280,264
万人次

线下媒体投放策略：高渗透率核心场景全覆盖，B+C端双收割

品牌事件破圈 成为热点 | 调动情绪 | 品牌感知

感
知

认
知

认
同

体
验

4城  惊喜联接大屏    19城  机场限时彩蛋屏

10城  商圈地标大屏    120个  重点城市商场刷屏  20城  商业楼宇电梯屏

扩大品牌势能 核心市场 | 全域共振 | 闭环沟通

31城  城市流量枢纽机场刷屏    44座  核心流量集散地高铁站刷屏

增进价值感知 精准触达 | 细分群体 | 强化差异

（曝光数据统计截止至2025.06.01，数据持续增长中）

事件地标
曝光

商圈地标
曝光

城市商场
曝光

机场枢纽
曝光

高铁枢纽
曝光

商业楼宇
曝光

2,667万 4,665万 42,100万

14,020万 13,812万 203,000万



（*数据来源：微博圆点CIRCLE社交大数据平台，2025.5.19-5.27）

效果解析：用户心智变化
对 比 竞 品 ， 由 易 烊 千 玺 带 来 的 品 牌 热 议 度 高 于 竞 品 2 倍 左 右

易烊千玺官宣为品牌及产品带来讨论；旅游等
营销场景热议凸显

明星相关： 4 2 . 5 %

功 能 卖 点 ： 9 . 8 %

场 景 热 议 ： 1 0 . 9 %

用 户 感 知 ： 7 . 4 %

品 牌 产 品 ： 2 0 . 3 %

易烊千玺、代言人、全球、tfboys、千玺等

绿联、品牌、nas、充电、ugreen、充电宝等

品质、存储、数据、科技、内存、价格等

旅游、生活、照片、视频、回忆、端午等

美好、惊喜、新体验、喜欢、期待、支持等

明星相关： 1 0 . 2 %

功 能 卖 点 ： 2 1 . 7 %

场 景 热 议 ： 5 . 5 %

用 户 感 知 ： 2 . 9 %

品 牌 产 品 ： 3 7 . 3 %

薛凯琪、琪遇、音频挚友

倍思、蓝牙耳机、耳机、充电宝、销量第一、e3

伸缩、电量、容量、降噪、设计、续航等

听歌、出门、夏日、打游戏等

好物、喜欢、心动、推荐、同款、值得等

薛凯琪音频挚友为品牌带来讨论；市场销量性
宣传引发用户热议

热议聚焦品牌资产相关内容，对具体产品、使用场景
等热议较少

1 0.62 0.59

明星相关： 0 %

功 能 卖 点 ： 1 6 . 2 %

场 景 热 议 ： 2 . 5 %

用 户 感 知 ： 1 . 1 %

品 牌 产 品 ： 2 7 . 3 %

安克创新、关税、营收、投资、充电器、充电头等

科技、设计、智能、磁吸、创新、功能、便携等

出行、国外等

倾向、偏好、推荐等

热议度比



效果解析：行业赛道占位
全 周 期 热 点 流 量 绑 定 ， 助 力 单 品 讨 论 量 飙 升

（*数据来源：微博圆点CIRCLE社交大数据平台，2025.5.19-5.27）

排序 营销前 营销后

1 罗马仕 绿联

2 华为 iQOO

3 OPPO 小米

4 苹果 华为

5 iQOO 罗马仕

提及词频

+2411%

「充电头」讨论词云 「充电线」讨论词云「充电宝」讨论词云 「NAS」讨论词云

排序 营销前 营销后

1 苹果 绿联

2 绿联 苹果

3 小米 小米

4 华为 华为

5 酷态科 iQOO

提及词频

+1421%

排序 营销前 营销后

1 苹果 绿联

2 华为 苹果

3 倍思 iQOO

4 小米 罗马仕

5 罗马仕 华为

排序 营销前 营销后

1 绿联 绿联

2 华为 华为

3 联想 极空间

4 极空间 联想

5 威联通

提及词频

+1111%
提及词频

+3978%

从四大行业来看，全周期热点流量绑定助力绿联充电宝、充电头、充电线、NAS赛道占位提升至TOP1



效果解析：兴趣人群扩圈
绿 联 成 功 撬 动 易 烊 千 玺 星 粉 关 注 ， 营 销 后 女 性 用 户 增 长

（*数据来源：微博圆点CIRCLE社交大数据平台，营销前：2025.5.10-5.18；营销期：2025.5.19-5.27）

女性用户增长19.93%

【项目前后绿联品牌兴趣人群画像对比】 营销前绿联兴趣人群 营销期绿联兴趣人群

40.76%

59.24%

20.83%

79.17%

男 女

兴趣标签 TOP20

娱乐明星 IT互联网 电视剧 时尚穿搭 日常生活 综艺 电影 宠物 情感 美食 音乐 动漫 读书作家 数码 教育 美女 设计 体育 休闲娱乐 医疗

高渗透圈层 >40%

兴趣标签增幅 TOP10

1、娱乐明星

3、电视剧

2、综艺

4、音乐

5、动漫 6、设计

7、读书作家 8、宠物

9、日常生活 10、人文艺术

品牌兴趣人群共同关注话题

娱乐明星 旅游出行

#电影酱园弄悬案#

#易烊千玺唱了请你不要睡好吗#

#易烊千玺六一在房间里开山#

#易烊千玺网站更新#

#易烊千玺电影狂野时代#

#微博旅行家#

#端午节#

#带着微博去旅行#

#这个夏天陪你看世界#

#端午吃喝日记#



效果解析：兴趣人群扩容
绿 联 官 宣 营 销 期 有 效 激 活 星 粉 带 动 品 牌 热 议

（*数据来源：微博圆点CIRCLE社交大数据平台，营销前：2025.5.10-5.18；营销期：2025.5.19-5.27）

53.42%

绿联品牌兴趣人群易烊千玺兴趣人群

• 易烊千玺兴趣人群对绿联兴趣人
群的贡献率为53 .42%

• 通过本次投放，绿联品牌兴趣
用户量提升了6656.67%

易烊千玺官宣营销
让更多用户了解绿联品牌

官
宣
后
粉
丝
热
议
变
化

从围观品牌到支持品牌

从不认识品牌到认识

从支持品牌到购买产品

• 绿联可不是小品牌！是一家集研发、设
计、生产和销售于一体的国家级高新技
术企业哦，是妥妥的实力派，跟易烊千
玺的优秀演技实力那是相对匹配

• 绿联官宣易烊千玺为全球品牌代言人啦！
支持绿联和千玺

• 支持易烊千玺，和绿联一起与美好相联
• 易烊千玺卡套没想到是品牌自带的，细

节住了

• 又买了绿联的钢化膜…家人们都给我买
• 买了个绿联的充电宝，感觉好高级。
• 正好需要充电器和耳机，看到千玺代言

就买了，以前没用过绿联还有点担心，
没想到好好用，耳机这么便宜居然这么
智能

6656.67%



3大品牌话题关联心智曝光近3.5亿

代言人话题

#易烊千玺绿联全球品牌代言人#

话题阅读量 亿1.9

话题讨论量 
80.8万

话题互动量 
135.9万

品牌话题

#品质新体验数码选绿联#

话题阅读量 亿1.1

话题讨论量 
153.9万

话题互动量 
338.2万

话题阅读量 万4580.3

话题讨论量 
23.7万

话题互动量 
76万

品牌话题

#惊喜联接无限美好#

热搜总榜TOP3

（数据统计截止至2025.06.01，数据持续增长中）



7大产品向话题引爆舆论曝光近1亿

野生话题

#今年521红线是易烊千玺牵的#

话题讨论量 
3.1万

话题互动量 
9.6万

野生话题

#易烊千玺是懂内存焦虑的#

话题讨论量 
1.3万

话题互动量 
3.1万

话题讨论量 
4.7万

话题互动量 
16.7万

野生话题

#早知道有NAS就不换手机了#

话题阅读量 万1160话题阅读量 万851.7话题阅读量 万2137.8

热搜总榜TOP10 热搜总榜TOP18 热搜总榜TOP24

（数据统计截止至2025.06.01，数据持续增长中）



7大产品向话题引爆舆论曝光近1亿
热搜总榜TOP17 热搜总榜TOP41 热搜总榜TOP29热搜总榜TOP38

（数据统计截止至2025.06.01，数据持续增长中）



官宣TVC官方矩阵号曝光达4000万
代⾔⼈与品牌同时官宣共创《云端藏馆》TVC⼤⽚，赋能品牌声量⾼质增⻓

视频号 小红书 抖音

4000万+ 125万+
总播放量预估 总互动量预估

公众号

（数据统计截止至2025.06.01，数据持续增长中）



官方海外核心内容传播数据曝光18万
在⻢来、越南这两个市场有触达到粉丝并引起⾃传播，尤其是越南，有较⼤量的粉丝⾃来⽔进⾏帖⼦转赞评 

（数据统计截止至2025.06.01，数据持续增长中）

18万+ 10.7万+
媒总曝光量

（impression）
媒总触达人数
（reach）

1.8万+
转赞评互动量

（engagement）



官宣期间官方矩阵号涨粉量近39.9万
官宣期间，粉丝化⾝“⾃来⽔”涌⼊绿联官⽅平台，各账号粉丝数⼤幅增加，彰显品牌超⾼⼈⽓与商业价值

71.6 76.2

502.2

282

347

74.9 76.8

506.1

292

369.1

0

200

400

600

微博 ⼩红书 抖⾳ 天猫 京东

官宣前 官宣后

（数据统计截止至2025.06.01，数据持续增长中）

微博 品牌官方账号涨粉

品牌官方账号涨粉

品牌官方账号涨粉

品牌官方店铺涨粉

品牌官方店铺涨粉

3.3w

6000

3.9w

10w

22.1w



定制互动H5高效裂变吸引超14万浏览
【溢出服务】定制惊喜联接互动H5，增加品牌曝光，收割私域及公域流量，引流⽤户，提升黏性和忠诚度

H 5 总 浏 览 量 142,459次活动期间点击进入活动页面的浏览量

H 5 总 访 客 数 96,547人活动期间登录访问的总人数

H 5 总 参 与 用 户 量 54,153人活动期间参与互动的总人数

0
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80000
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120000

5/21 5/22 5/23 5/24 5/25 5/26 5/27 5/28 5/29 5/30

PV浏览量 UV访客数 REG⽤户量

礼盒开售即达互动巅峰，官方公
布活动后再次迎来一波互动热情



上海   陆家嘴站地铁2号线与14号线换乘通道112m⼤屏 （传播时间：0521-0527）

4城惊喜联接事件大屏曝光2667万人次



北京   朝阳区三⾥屯南路甲1号通盈中⼼

（传播时间：0521-0527）

深圳   ⼤中华国际⾦融中⼼IFC希尔顿

4城惊喜联接事件大屏曝光2667万人次



⻓沙   国⾦中⼼南⼴场对⾯

（传播时间：0521-0527）

4城惊喜联接事件大屏曝光2667万人次



10城商圈地标大屏曝光4665万人次

（传播时间：0521-0527）

⼴州   天河万菱汇⼴场屏 深圳   华强北现代之窗屏 北京   ⻄单君太百货屏

上海   南京东路第⼀百货1088屏 南京   ⾦陵巨幕2688屏



整合营销效果总结

年 轻 的 品 质 顶 流 与 高 端 数 码 品 牌 携 手 站 在 新 起 点

绿联在布局品牌全球战略的关键节点，及时感知市场趋势变化后，洞察科技消费者从

“性价比”转向“价值感”的需求，与00后品质感演员易烊千玺携手，用更成熟、更

有表达力的方式，连接新生代年轻数码群体的精神共识。

绿联通过官宣全球品牌代言人一系列整合营销，为品牌沉淀大量新粉丝，带动消费新流

量，助力品牌破圈，撬动“高端数码”心智，在“品牌人格化”路径上正式起航。



绿联“维度跃升”全域营销模型，引领品牌质变 

• 品牌名称：UGREEN绿联 

• 所属行业：数码3C 

• 执行时间：2025.03.07-2025.06.18 

• 参选类别：移动营销赛道-案例类-经营增长     行业类别-3C类 

聚势 ∙ 明星顶流 


