
◆ 品牌名称：江中

◆ 所属行业：医药 保健类

◆ 执行时间：2025.05.23-05.29

◆ 参选类别：医疗类

京东买药×江中 职场微调养肠节



作品资料

案例视频

h t t p s : / / v i d e o . w e i b o . c o m / s h o w ? f i d = 1 0 3 4 : 5 1 7 0 8 7 6 1 1 9 9 7 3 9 6 8

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://video.weibo.com/show?fid=1034:5170876119973968
https://video.weibo.com/show?fid=1034:5170876119973968
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背景&目标

5、6月是很多公司的“年终冲刺”期，也
是职场人肠胃的考验期，特别是冲刺618
的大厂更是成为焦点。

“职场主力军”+“家庭顶梁柱”的双重身
份压力，让职场人成为胃肠病主要群体

京东买药x江中乳酸菌素片

在5月共同打造一场职场养生行动

以 产品场景 链接 情绪出口

助力职场人养出健康生活新“肠”态

产品场景 微调式养生新趋势
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洞察&创意

聚焦肠道高发群体——职场

人群打造场景化营销

契合5、6月职场人群冲刺时

间点，肠道面临关键考验

迎合职场人微调式养生的趋势

及场景打造创意内容沟通

锚定人群 抓准节点 迎合趋势

京东买药 X 江中乳酸菌素片

打造“职场微调养肠节”

助力职场人<养好肠道，敢打敢拼>！

核心策略



洞察&创意

营销亮点

江中携手京东买药打造“职场微调养肠节”，精准锚定职场人群“带薪养生”需求，

通过场景化营销创新，将江中乳酸菌素片转化为职场肠道健康刚需

职场微调养肠节



媒介&执行

R o a dm a p

职场微调养肠节

肠道人设MBTI趣
味海报

微调职场，敢拼更敢养

魔性养肠操席卷
全网

职场微吐槽快闪活
动，撬动人群共鸣

核心创
意

共创职场养肠趣味洞
察报告，树标杆形象

专场直播，促进产
品销售转化

系列海报活动预

热
嚼嚼养肠操TVC上线

跳操解析海报发布

大厂扫楼

线下快闪体验落地

官方传
播

头部KOL/KOC跟跳
海量UGC互动

私域+社群分发
社媒平台覆盖

外围扩
散 KOL/KOC内容分发 UGC混剪二传

首发养肠洞察报告

职场嚼嚼者TVC发布
京东大药房IP栏目—

药你听我说：药师直播

打造职场场景营销，夯实江中乳酸菌素片助力职场人养好肠道的产品心智目标定位

阶段任务 趣味预热引关注 场景带货促转化魔性内容塑认知 体验深化扩曝光 权威数据立标杆

5月23日 5月27日 5月28日-29日 5月29日 5月29日晚

活动会场 站内会场全周期上线，5.29 BIGDAY 站内资源全爆发



媒介&执行
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媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



效果&反馈

案例效果



效果&反馈

项目总曝光3亿+，其中#职场微调养肠节#话题2亿+，#职“肠”生存实录# 话题3400w+，#好

肠道养成计划#话题3600w+，#测测你的“肠”设 #话题3000w+

话题数据
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