
◆ 品牌名称：广州市文化广电旅游局

◆ 所属行业：旅游

◆ 执行时间：2025.01.09-02.22

◆ 参选类别：节日/事件营销类  

广文旅“广州过年

花城看花”海外主题营销
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为诚邀海内外共庆首个“非遗版”春节，进一步提升广州作为春

节旅游目的地的国际知名度，广州文化旅游局推出以“广州过

年，花城看花”为主题，#BlossomingCNYinGuangzhou为话

题的海外社媒新春营销活动，旨在通过多阶段的内容策划和

多元互动形式，增强线上受众的互动参与感，激发线下国际

游客的到访热情

活动概况

融合了数字创新与传统文化的传递，初期阶段发布节庆主题

的旅游攻略、花市推荐及烟花汇演预约通知等文化活动亮点；

中期阶段则通过春节线上互动游戏“行花街，接好运”，以H5

数字化手段重构传统花市文化；最终“广州过年，花城看花-

国际知名人士游广州”线下活动延续春节入境游热潮，邀请外

国友人深度体验花城广州的春节文化

活动创意

活动持续1个月以上，共发布了近93条推文，原

创视频4条，凭借多元化的内容发布，如精致海报、

互动游戏以及用户生成内容（UGC）的传播，成

功激发全球网友的广泛参与，稳定提升话题的热

度和互动

活动吸引多国驻华使领馆官号关注与分享，以及

旅游达人和意见领袖的积极传播，也成功增强了

广州文化旅游品牌在国际市场的认知度与影响力

活动执行

全网累计曝光量超过5,890,000+

互动人次超312,000+

粉丝增长26,000+

新春节点文旅品牌打造

原创内容创作 落地事件营销视频拍摄制作 形象视觉设计节点话题营销 全球达人合作 驻华领事馆互动 入境游消费转化



背景&目标

• 近年来，随着全球旅游市场的全面复苏，240小时过境免签政策推动了“中国旅游”的热潮，广州迎

来了更加开放和全球化的发展机遇，同时也迎来文旅产业的新一轮增长。作为融合岭南传统与现代

气息的国际化都市，广州的国际化程度和文化吸引力再度提升，成为世界游客的首选目的地之一。

• 在全球文旅市场竞争日益激烈的环境下，广州文旅品牌传播与营销面临多重挑战。国际游客对目的

地的选择更加多元化，如何在众多国际化城市中脱颖而出，成为广州文旅对外传播的重要课题。文

化差异、语言障碍和深度认知，需要更精准的内容传播打破文化壁垒。此外，数字化时代的快速变

迁对文旅营销提出了更高要求，如何在社交媒体平台上以创新形式吸引年轻一代游客，成为重要方

向。

• 在此背景下，广州文旅海外社媒营销活动始终以国际化视野和创新表达为核心，通过多元化的内容

输出，向世界展示广州的多维魅力，增强与海外游客的情感连接，向世界讲好广州故事，助力广州

在全球文旅舞台上绽放异彩。



洞察&创意

• 通过对海外目标人群的洞察发现：春节作为中国最具代表性的传统节日，已在全球范围内拥有广泛的文化影响力。海外

受众，尤其是国际游客，对“非遗版”春节的独特体验充满好奇和期待。他们不仅希望线上感受中国春节的热闹氛围，

更渴望亲身到访，体验花市、民俗表演、非遗活动等具有地域文化特色的内容。因此，活动精准锁定对东方文化、节庆

旅游、沉浸式体验感兴趣的群体，并结合不同市场的文化习惯和媒体使用习惯，制定个性化传播内容。以“广州过年，

花城看花”为主题，#BlossomingCNYinGuangzhou为话题的海外社媒新春营销活动，旨在通过多阶段的内容策划和

多元互动形式，增强线上受众的互动参与感，激发线下国际游客的到访热情。

• 整个营销活动将通过精准的社交媒体传播与互动，结合针对不同市场的个性化内容，提升目标群体对广州春节旅游的兴

趣和参与度，最终促进广州文化旅游的长期品牌建设和全球传播。

（“广州过年，花城看花”知名人士游广州）



媒介&执行

• 本次广州春节文化旅游营销活动以精准的阶段性策略，充分融合了数字创新与传统文化的传递，展现出独特的创意亮点。在

初期阶段，通过发布节庆主题的旅游攻略、花市推荐及烟花汇演预约通知等文化活动亮点，营造渲染广州的浓厚年味氛围，

引发全球旅行者对目的地的关注和兴趣；中期阶段则通过春节线上互动游戏“行花街，接好运”，以H5数字化手段重构传

统花市文化，玩家通过接住掉落的年花获取积分，接错物品则扣分，最终以积分排名为依据评选出前五名用户并奖励丰厚奖

品，成功吸引全球网友积极参与挑战，增强用户参与感和互动性；活动高潮阶段，“广州过年，花城看花-国际知名人士游

广州”线下活动延续春节入境游热潮，邀请外国友人深度体验花城广州的春节文化，进一步提升活动的曝光度与影响力，推

动广州作为春节文化目的地的全球认知与品牌塑造。

（“行花街，接好运”活动贴文） （游戏界面） （互动数据）



媒介&执行

• 在活动的执行阶段，通过精确规划与分阶段推进，线上传播策略得以高效实施。首先通过前期预热阶段发布节庆主题

内容，为节庆氛围的营造奠定基础，为后续传播的爆发创造了良好条件。在传播发酵阶段，凭借多元化的内容发布，

如精致海报、互动游戏以及用户生成内容（UGC）的传播，成功激发全球网友的广泛参与，稳定提升话题的热度和互

动性。活动的后期升华则紧扣节庆高潮，借助定向广告和精准信息推送，确保了活动的深度覆盖与高效传播。媒介优

化组合方面，Facebook、X、Instagram、YouTube和Tiktok等多平台的跨渠道协同发挥了重要作用，确保了精准触

达目标受众，最大化了曝光与参与效果。

（春节相关贴文）



效果&反馈

• 在活动持续的1个多月内，共发布了近93条推文，原创视频4条，全网累计曝光量超过589万次，互动人次超31.2万，粉丝增长2.6

万，展现了显著的传播成果和广泛的用户参与度，不仅有效提升了#BlossomingCNYinGuangzhou话题的曝光度，也成功增强

了广州文化旅游品牌在海外市场的认知度与影响力。活动在促进目标受众互动方面达到了预期效果，特别是在海外市场的曝光量

和互动量均超出了初期目标设定，同时得到了多个主流媒体对活动给予的积极评价，多国驻华使领馆官方账号的关注与分享，以

及旅游达人和意见领袖的积极传播，进一步扩大了活动在国际市场的影响力，强化了广州春节文化的全球传播效果。受众反馈热

烈，广泛认可活动所营造的沉浸式节庆氛围，互动性与趣味性兼备的传播形式不仅增强了他们对广州春节文化的兴趣，也促使他

们对未来亲身体验花城新春盛景产生浓厚期待。
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