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中国移动咪咕阅读微短剧《这短剧 自带流量》



作品资料

案例视频

https://weibo.com/2001627641/PoSlY3I9I?pagetype=profilefeed

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://weibo.com/6077299654/PoAM92nGU?refer_flag=1001030103_

https://weibo.com/2001627641/PoSlY3I9I?pagetype=profilefeed
https://weibo.com/6077299654/PoAM92nGU?refer_flag=1001030103_




第四届全民阅读大会即将到来，咪咕阅读推出福利活动

活动期间，站内全部短剧小说免流量尽兴看
借此促进APP下载和会员办理，推动全民畅享知识文艺生活



在流量极其内卷的当下

如何以有限成本收割更多流量

高效传递活动卖点，引发全民流量狂欢



这个时代，人人都希望得到流量

但大流量往往意味着高成本

与其追求流量，不如自带流量
这是活动的利益点，也是创意的出发点



两支自带流量的短剧，讲述两个和流量巧妙关联的故事

好戏上演，让观众猜得到开头，猜不到结尾，吸引舆论流量

悬 念 感 反 转 感 抓 马 感



围绕“刘亮是否免死”的宫廷权谋剧，一语双关地打造“免刘亮/流量”的梗



围绕“你的个人资产有多少？”的豪门赘婿剧，大开脑洞地演绎（流量）资产逆袭的爽



#免刘亮了 #这届赘婿靠什么上桌 视频带话题发布社媒平台

引发舆论关注，激发各类讨论，自带流量的内容撬动了大流量的聚集与转化效应
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