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潮州博物馆用AIGC打开京剧戏服的历史
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背景&目标

非遗传承的“困境”与“破局”

→京剧服饰的 “双重边缘化” “文化 + 教育 + 科技”的三方共振！   

传承断档：全国掌握京剧服饰核心工艺的匠人不足 50 人，
平均年龄超 65 岁，“盘金绣” 等技艺面临 “人走技失” 风
险；年轻群体对京剧服饰的认知多停留在 “戏曲演出服”，对
其背后的历史典故、工艺价值知之甚少。

传播受限：湖州市博物馆珍藏的 300 余件包婉蓉捐赠品
（含清代晚期 “宫装”、民国 “靠衣” 等珍品），长期依赖 
“玻璃展柜 + 文字说明” 的静态展示模式，观众无法看清戏
服上 “一针一线的纹路”，更难想象其在舞台上的灵动效果；
线上传播仅靠图文介绍，在短视频时代难以吸引用户停留。

为破解上述困境，湖州市博物馆（拥有稀缺文物资
源与文化解读能力）与湖州职业技术学院（具备数字媒
体、AI 技术教学与实践优势）达成深度合作，共建 
“包婉蓉京剧服饰博物馆”。双方一致认为：非遗的传
承不能只靠 “收藏”，更要靠 “活化”—— 而《裳
裳其华》AIGC 视频，正是这场 “活化运动” 的 “敲
门砖”：用年轻人熟悉的 AI 技术，架起传统文物与现
代受众的桥梁。



背景&目标

通过线上线下联动，

以“AI寻纹”等数字化互动

为核心，成功提升博物

馆的传播声量、参观人

次及年轻观众占比。

让博物馆 “火” 起来 为行业“立”标杆 让传承“活”下去

通过为300余件京剧

服饰建立3D数字档案解决

保护难题，并创新“故事

+细节+演示”的内容模板，

实现非遗从“知识传递”

到“情感共鸣”的升级。

通过合作开发课程，共同

培养“懂文化、会技术”的复

合型人才；并利用其产出的数

字模型，开发文创产品与沉浸

式展览，实现非遗从馆藏展品

到生活产品的价值转化。



洞察&创意

• 核心洞察：从“看文物” 到“懂文物”中间缺一个“连接点”
• 受众洞察：年轻人不是 “不爱非遗”，而是 “不懂非遗”

• 行业洞察：传统文物传播，缺的不是 “资源”，而是 “技术”



洞察&创意

• 创意方案：用 “科技 + 故事”，让京剧服饰 “开口说话”
• 技术创意：90% AI 投入，不是 “炫技”，而是 “解决真问题”

• 内容创意：“以人带物”，让文物有 “温度”；“以互动带传播”，让观众成 “主角”



创作过程

校企协同，让科技与文化精准碰撞

做传统文化的数字化传播，最怕 “技术盖过文化” 或 “文化不懂技术”。所以我们从一开

始就确定了 “校企双轮驱动” 的创作模式，用博物馆的 “文化专业性” 把控内核，用院校

的 “技术创新性” 实现落地，6 个月全流程分四步走，每一步都抠到极致。



创作过程

前期筹备: 摸清 “文物家底”
“不做无准备的技术尝试”。湖州博物馆组建的 “文化顾问团”（含 3 位京剧服饰非遗传承人、2 位文

物研究员），先给湖州职业技术学院的师生做了 5 场 “京剧服饰专业课”—— 从 “盘金绣的针法差异” 讲

到 “不同朝代蟒袍的龙纹变化”，甚至带团队亲手触摸文物，感受 “软缎面料的光泽”“打籽绣的颗粒

感”。



创作过程

技术攻坚: 突破 “展示难点”
我们遇到的第一个难题是 “如何用 AI 还原刺绣的质感”?——AI 默认生成的 “绣纹” 会很平滑，没有

手工刺绣的 “立体感”。技术团队反复测试，最终用两种方案解决：

①、先用 Blender 搭建服饰基础模型，再用 Stable 
Diffusion 的 “ControlNet 插件”，把真实绣纹的 “凹凸数
据” 贴到模型上，让 AI 生成的绣纹有 “颗粒感”

②、邀请非遗传承人对 AI 生成的 “盘金绣效果” 打分，不
满意就调整参数（比如绣线的粗细、针脚的密度），前后迭
代了 12 版才达标。

同时，我们同步推进 “历史场景还原”：参考清代京剧演出
史料，用 AI 生成《贵妃醉酒》《龙凤呈祥》等剧目的舞台场
景，再把数字服饰 “穿” 到虚拟演员身上，通过动作捕捉技术
模拟 “水袖摆动”“靠旗晃动” 的动态 —— 单是 “水袖的弧度”，
就因为要符合京剧的 “程式化动作”，调整了 20 多次。



创作过程

内容整合: 讲好 “文物故事”
技术落地后，我们把重点放回 “叙事节奏”。最初的脚本是 “先讲工艺、再讲人物”，但试看后发现 

“太枯燥”，于是果断调整为 “以人带物” 的逻辑



创作过程

质量把控: 完成 “最后一公里”
我们做了两件事确保 “万无一失”

邀请两类人群试看：一是 18-35 岁的年轻群体，测试 “互动设计是否有吸引力”；二是京剧艺术家和非

遗传承人，检查 “文化细节是否准确”—— 比如有艺术家指出 “虚拟演员的水袖摆动幅度太大，不符合京

剧的含蓄美”，我们立刻调整了动画参数。



作品展示
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效果&反馈

文化价值：让非遗从 “沉睡” 到 “重生”

截至 2025 年 8 月 20 日，《博物馆：AIGC打开京剧戏服的历史》相关内容已实现 “全渠道覆

盖”：

线上：抖音话题 #AI 让京剧服饰活了 #播放量超 820 万，其中 “00 后用 AI 生成京剧形象” 相

关视频单条点赞超 50 万，评论区高频出现 “原来京剧服饰这么美”“想去博物馆看实物”；

线下：湖州市博物馆 “包婉蓉京剧服饰展厅” 参观量同比增长 30%，周末单日最高接待量突破 

2000 人次，其中 18-35 岁群体占比从 25% 提升至 48%，不少家长带着孩子来参加 “AI 寻纹” 活

动，实现 “文化传承从娃娃抓起”。



效果&反馈

社会与合作价值：从 “单一作品” 到 “多方共赢”

唤醒公众 “非遗保护意识”打造 “馆校协同” 新样板

未来展望：让 “数字非遗” 走向 “可持续传承”


