
◆ 品牌名称：王老吉海盐荔枝

◆ 所属行业：快消

◆ 执行时间：2025.06.07-07.07

◆ 参选类别：整合营销类

王老吉海盐荔枝×《长安的荔枝》

电视剧联名创意整合营销



作品资料

案例视频
https://lgtkv8538r.feishu.cn/file/R2ybbsPW9oTOHExSuJ1cuZbfnad?fr
om=from_copylink

https://lgtkv8538r.feishu.cn/file/R2ybbsPW9oTOHExSuJ1cuZbfnad?from=from_copylink
https://lgtkv8538r.feishu.cn/file/R2ybbsPW9oTOHExSuJ1cuZbfnad?from=from_copylink


背景&目标

• 借势热剧IP，强化品牌年轻化

《长安的荔枝》以唐代荔枝运输为故事背景，与“王老吉海盐荔枝”主打荔枝深加工产品的定位高度契合。王老吉借助剧

集热度，通过剧内植入、追剧场景营销等方式，触达年轻消费者，提升品牌潮流感

• 拓展消费场景，增强市场渗透

结合剧集热播，王老吉海盐荔枝产品联动线上线下活动，进一步扩大在年轻群体和国风爱好者中的影响力



洞察&创意

王老吉海盐荔枝作为一款在2022年重磅推出的创新饮品，凭借其

独特的配方、卓越的口感以及精美的包装，展现了强大的产品力。

然而，由于市场推广时间相对较短，其在消费者心中的认知度仍

有较大的提升空间。此次联名旨在实现以下三大核心目标：

1、通过与《长安的荔枝》深度联名，能够借助其强大的流量效应，

让品牌在短时间内进入更多消费者的视野，从而快速提升品牌知

名度与美誉度。

2、通过与该剧的合作，能够与古风文化爱好者建立起情感共鸣，

吸引他们关注，进而拓展新的消费群体，为品牌注入新活力。

3、借助盛唐文化的深厚底蕴为产品赋能，丰富产品内涵；从而构

建从品牌认知到销量转化的完整营销闭环，推动这款产品突破市

场增长瓶颈。



洞察&创意

王老吉海盐荔枝产品属性与电视剧《长安的荔枝》品类相契合，以该剧联名为创意出发点，展开一系列线上线下创意活动

1、结合剧情进度，剧内植入创意视觉画面、广告语；引发第一波观众、消费者关注

2、制作创意视频在自媒体平台宣发，融入了“一骑红尘妃子笑”的意境，用现代的视角重新诠释了这一历史典故，让消

费者在视觉上就能感受到这场联名的独特魅力；



洞察&创意

3、承接剧情发展，策划“唐宋古人说”系列创意海报，寓意着从古代到现代的传承与创新，赋予品牌深厚的文化内涵；

保持联名营销热度



洞察&创意

4、长安汽车+王老吉海盐荔枝=长安的荔枝，化历史上的长安为现实中的长安，联动长安汽车辅助营销，共创联名车辆，

策划“重走荔枝运输路线”线下活动，驾驶着联名车辆，沿着剧中荔枝运输的路线，从岭南（高州）出发，一路向北，最

终抵达长安（西安），感受传统文化与现代科技的完美结合；

5、聚焦线下高人流量场景，打造精准营销活动。在大唐不夜城，复刻荔枝驿站展位，开展打卡赠饮活动，融合古风与科

技，吸引游客沉浸体验；在车展现场，巧妙融合传统文化与现代科技；

整合线上数字渠道与线下实体场景，实现品牌传播、用户互动与销售转化的协同增效。



效果&反馈

此次联名活动是一次成功的营销尝试。通过与《长安的荔枝》电视剧的深度合作和长安汽车的联名互动，王老吉海盐荔

枝不仅实现了品牌曝光度和产品销量的双提升；通过创意营销手段，成功将传统文化与现代消费相结合，将自身定位为

一款具有文化底蕴的创新饮品，增强了消费者对品牌的参与感和认同感，为王老吉海盐荔枝的长期发展提供了新的思路

和方向。



效果&反馈

产品曝光量提
升

30%

产品搜索量
增长

25%

线下活动参与
人数

5w+

产品销量增
长

50%

项目亮点
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