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王老吉让爱吉时回家
2025春运爱心专列公益项目
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背景&目标

品牌目标 传播目标

深化 “吉” 文化认知，强化 
“有温度的民族品牌” 形象

达成 9000 万 + 整体曝光，
打造 #近百名广漂返乡高铁上
相亲# 等现象级话题

社会价值：助力 600 名大湾区筑梦者返乡，回应单身群体情感需求，彰显企业社会责任



洞察&创意

核心洞察

大湾区建设者中 31.9% 为单身且有强烈结婚意愿，春节 “催婚” 是全民关注的社会议题，将公益行动与个体情感需求

结合，可实现从宏观叙事到微观共鸣的破圈。

核心策略

以 “话题营销撬动公益传播” 为核心，打造 #近百名广漂返乡高铁上相亲# 主话题，关联 #00 后小伙高铁相亲成功女

方大 13 岁 #辅助话题，通过 “厢认识你” 单身交友车厢等场景，让公益落地于个体表达，同时联动 17 家政务单位、

9 位大咖及 8 个品牌组建爱心联盟，形成资源合力。



洞察&创意

创意亮点：

1.核心话题设定：#近百名广漂返乡高铁上相亲#

以社会议题为话题，将话题从公益落脚到“个体”，让每一个个体在场，为个体营造表达和讨论的空间。

此外，在爱心列车中，出现了一组嘉宾极具讨论热度，于是以该组嘉宾的故事为包装，设定#00后小伙高铁相亲成功女方大

13岁#为辅助话题，赋能传播。

2.史上最强”爱心联盟“，资源联合，实力爆炸

本次活动联动腾讯公益，同时得到广州市民政局、广州市慈善会、广东医保、广东林业、佛山市人力资源和社会保障局、

投资广东广东特检、穗好办、广州越秀发布、广州海珠发布、广州公交集团,广州市科协、科普广州、广州科技金融集团、

海交会 OCS等单位的大力支持



洞察&创意 多方合力、众人聚薪，价值背书，抢占认知高地

跨界合作8个品牌，组建爱心联盟，制作招募联动海报在双方官博宣传



媒介&执行

第一阶段：多方合力、众人聚薪，展开招募，为IP价值背书

特别支持:腾讯公益、广州市民政局、广州市慈善会
支持单位:广东医保、广东林业、佛山市人力资源和社会保障局、投资广东广东特检、穗好办、广州越秀发布、广州海珠
发布、广州公交集团,广州市科协、科普广州、广州科技金融集团、海交会 OCS



媒介&执行

第一阶段：多方合力、众人聚薪，展开招募，为IP价值背书

• 王老吉官方发起招募，对资源进行整合，覆盖多渠道多圈层，具体包括朋友圈广告、合作单位腾讯阵
营APP开屏广告、户外大屏以及政务公众号。



媒介&执行

第一阶段：合作腾讯公益，17家政务账号背书招募，扩大让爱吉时回家的公益广度

• 跨界合作8个品牌，组建爱心联盟，制作招募联动海报在双方官博宣传
• 奥运冠军陈清晨、谢思埸、张雁全，亚运冠军梁小静，著名演员麦长青，知名博主黎贝卡、玲爷

等9位大咖站台背书



媒介&执行

第二阶段：举行发车仪式，同步线上线下多方式爱心礼包大赠送，赋能让爱吉时回家。

广州车站举办发车仪式 体育明星背书赋能

• 央广网广东负责人陈亚勇、广州王老吉大健康产业有限公司副总经理叶继曾、腾讯广告广东政旅生态负责人柯卓
雄等共同见证列车发车。

• 跳台冠军张雁全、亚运会田径女子冠军梁小静受邀担任本次公益活动爱心大使，出席发车仪式并为筑梦者代表颁
发爱心礼包



媒介&执行

第二阶段：举行发车仪式，同步线上线下多方式爱心礼包大赠送，赋能让爱吉时回家。

21个优质账号覆盖微信公号、小红书、
自媒体号进行文末礼包互动

广东最生活、深圳最生活、广州攻略通；
联动姜茶茶、地球知识局的的等微信公
众号、小红书达人线上礼包互动

线下多个站点爱心宣传 呼应“让爱吉时回家”线上传播

合肥新站区总工会线下推广 广州南站爱心礼包捐赠

公交集团爱心捐赠



媒介&执行

第二阶段：举行发车仪式，同步线上线下多方式爱心礼包大赠送，赋能让爱吉时回家。

央视2套财经频道、央视4套国际频道、央视新闻客户端报道等权重媒体发布，共发酵媒体跟踪报道159家



媒介&执行

第三阶段：话题微博登榜，外溢3大平台，2组话题霸榜诸多媒体自发报道之势

#近百名广漂返乡高铁上相亲#

话题词阅读数

1746.9万

话题讨论次数

3.1万

话题互动量

8.7万

#00后小伙高铁相亲成功女方大13岁# 

话题词阅读数

3656.3万

话题讨论次数

3.4万

话题互动量

9.7万

双话题词全部登上微博总榜，最高在榜时长持续3小时45分钟



媒介&执行

第三阶段：话题微博登榜，外溢3大平台，2组话题霸榜诸多媒体自发报道之势

微博总榜11位
广州同城第1位；
广州同城第2位

贵阳同城第1位； 贵
阳同城第2位

抖音广州同城榜
第1位

今日头条广州榜
第1位；

抖音社会榜第7
位；

微博 抖音 今日头条



媒介&执行

第三阶段：话题微博登榜，外溢3大平台，2组话题霸榜诸多媒体自发报道之势

人民网贵州频道、北京日报、浙江日报等123家权威媒体自主转发报道



媒介&执行

第三阶段：话题微博登榜，外溢3大平台，2组话题霸榜诸多媒体自发报道之势

浙江工会、广
州工会等86个
政务帐号自主
转发。



媒介&执行

25场爱心大礼包温暖放送，将“公益”贯穿全线同步暖心送吉祥

21个优质账号覆盖微信公号、小红书、
自媒体号进行文末礼包互动

广东最生活、深圳最生活、广州攻略通；
联动姜茶茶、地球知识局的的等微信公
众号、小红书达人线上礼包互动

线下多个站点爱心宣传 呼应“让爱吉时回家”线上传播

合肥新站区总工会线下推广 广州南站爱心礼包捐赠

公交集团爱心捐赠



效果&反馈

“王老吉让爱吉时回家”春节公益项目最终传播数据

9000万
整体阅读量

9位
名人大咖
热情打call

17个
政务单位
实力背书6个热搜

3大平台霸榜
#00后小伙高铁相亲成功女方大13岁#：
微博总榜11位、广州贵阳同城第1位；#
近百名广漂返乡高铁上相亲# 微博总榜39
位、广州贵阳同城第2位；抖音广州同城
榜第1位、社会榜第7位；今日头条广州榜
第1位；

251组
新闻媒体
赋能扩声

86组
政务账号
自主转发
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