
◆ 品牌名称：康师傅饮品

◆ 所属行业：食品饮料

◆ 执行时间：2025.01

◆ 参选类别：电商营销类

康师傅饮品×美团闪购营销活动



背景&目标

在数字化浪潮席卷消费市场的今天，消费者对

“所见即所得”的即时性需求日益凸显，“线

上下单，30分钟送达”的即时零售（O2O）模

式已成为不可逆转的趋势；

美团闪购作为中国领先的本地即时零售平台，

汇聚了海量年轻、活跃、追求便捷的高价值用

户，其庞大的流量入口、高效的履约体系和精

准的数字化营销能力，为品牌提供了直达消费

者“最后一公里”的黄金通道；

康师傅饮品深刻洞察消费场景变迁与渠道变革

机遇，急需深耕即时零售平台，促进生意增

长；



背景&目标

2024年 , 汲取23年执行经验，持续拉升生意增长



洞察&创意



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



效果&反馈



效果&反馈
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