
u 品牌名称：飞鹤

u 所属行业：母婴类

u 执行时间：2024.11-2025.01

u 参选类别：互动体验类

飞鹤用脑破局：躲不过寒冬 那就在雪上驰骋
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案例视频

 h t t p s : / / p a n . b a i d u . c o m / s / 1 2 d s C e d x a j J H 5 U 5 Y 6 U 8 Q L x w ? p w d = f t d h  

提 取 码 :  f t d h

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://pan.baidu.com/s/12dsCedxajJH5U5Y6U8QLxw?pwd=ftdh


背景——

• 2024年起，飞鹤奶粉启动【脑发育】战略布局：在国际大牌都在【自护力】赛道上鹭蚌相争时，飞鹤则开辟新的战场，提出「聪

明宝宝喝飞鹤」，务求在少子化大环境下，在奶粉赛道你死我活的神仙打架局面中，出奇制胜，突破重围。

• 飞鹤在24年开始发起对高净值人群的渗透攻势。对这些用户而言，如果身体棒棒【自护力】是保下限，那【脑发育】则是提升上

限——大脑发育，感觉统合，聪明宝宝，人生健将。飞鹤需要有合适的办法，俘获这部分用户的心，实现品牌高端提升。

挑战——

• 小红书作为当代宝妈育儿主阵地，战略意义受到整个母婴行业的重视。随着生育下行，为了争夺越来越珍稀的母婴用户视线，奶

粉赛道头部玩家纷纷以提升种草投入、拓宽品线投入、大量趋势内容共创等方式施展“钞能力”。飞鹤奶粉全年预算规模不占优

势，如何高效地弯道超车成为核心课题。

• 回归种草营销，【脑发育】虽然是新的潜力赛道，但对比【自护力】丰厚的认知基础，仍然有难以具象化，用户难以感知的传播

问题，小红书宝妈对奶粉的成分传播和功效传播敏感且专业，但如何快速让她们感知养成「聪明宝宝」的好处，也是创意难题。

• 同时，飞鹤是2025哈尔滨亚冬会官方合作伙伴，如何充分搭载国家对冰雪经济的提倡（冰天雪地就是金山银山），以及借此更好

地传播「聪明宝宝喝飞鹤」的品牌主张，也是本次小红书将要面临的挑战。

背景&目标



雪地大势 品牌突围

冰点卫冕 持续领跑

精准种草 心智重构

冰雪节点与小红书共造打造行业IP
大事件，建立奶粉与冰雪强关联

运用冰雪营销周期，持续登顶市场
第一，捍卫销量王者地位

契合小红书冰雪趋势，完成高净值
妈妈心智站位提升

形象

市场

用户

×

UP！

UP！

UP！

宝宝智力发育 妈妈智慧之选 让飞鹤实现质的飞跃！

背景&目标



日常种草【情绪价值抓眼球】：人类幼崽智商不容小瞧 年纪轻轻就在闪耀！

情绪价值提供

脑子还是
新的好用
育儿日常vlog种草

展示宝宝机智对话

以及宝宝懂得体谅父母等场景

让用户充分感知

聪明宝宝
重要性

种草主创意

洞察&创意



功效价值提供

早期1000天
养出机灵娃

干货测评种草

种草主创意

高知父母博主、专业博主等

为脑发育和脑营养知识划重点

让用户充分了解

选择飞鹤脑营养成就

聪明宝宝

日常种草【知识科普助决策】：宝宝的智力发育 妈妈的智慧之选！

洞察&创意



小红书一年一度冰雪户外运动趋势：妈妈们带宝宝人生开板！

在小红书 冰雪运动不是大人专属 而是妈妈眼中的亲子活动必选项！

3亿人看雪、玩雪、滑雪
攻略都在小红书

滑雪人群规模+40倍！

人群量不断拓宽实现跨圈层影响

亲子滑雪搜索×3.2倍！

带娃新场景在小红书

×

2025年初

飞鹤成为第9届亚冬会
官方合作伙伴

如何最大化合作声量
并且夯实聪明宝宝心智

洞察&创意



与小红书社区携手 诠释真正的「冰雪聪明」 字面意思也大有深意！

滑雪，宝宝需要学习与练习，能有好表现，离不开脑营养的助力
  雪人节合作，深化飞鹤大脑发育战略，进一步透传“聪明宝宝喝飞鹤”

人味十足的活动主题，充分激发用户UGC，达到千万聪明宝宝上冰雪效果，与飞鹤一起玩转冰雪

借助“冰雪热”，以及小红书平台S+事件IP《雪人节》，助力飞鹤品牌出圈

洞察&创意



线下进占哈尔滨城市地标 将人气鼎盛的必打卡地化作活动主场！

媒介&执行



吸睛：制造噱头 扩散：人群辐射 炒作：形成潮流

珍稀奶源元素球让聪明溢出来

圣索菲亚教堂~中央大街~全城10家网红门店
投放背着【大雪人同款】聪明宝包的雪小花

哈尔滨大雪人换新装 投放雪人矩阵引发冻感大片创作热潮

媒介&执行



冰雪聪明顿顿车空降哈尔滨 传递飞鹤品牌温暖匠心形象

丢车悬赏 派奶偶遇 全民暖心体验

号召全网
寻找顿顿车

德嘉码头~圣索菲亚教堂~哈药六厂
限时停靠！ 在这个冬天 派发热奶！

飞鹤用心守护着每一位聪明宝宝成长 传递新年祝福
愿每一位宝宝，顿顿喝飞鹤 脑力全开 天天都聪明

完成挑战 获取更多暖心福利
3分钟冰雪聪明运动会

媒介&执行



飞鹤冰天雪地大集 带你体验北纬47°奶源地的暖心好物

热奶+温暖美食 试吃派送 引发聪明宝宝排队潮 脑力游戏开玩 全面透传 飞鹤专研大脑营养

媒介&执行



品牌icon「鹤小飞」出场 一起快乐巡游 成为用户出片的必打卡合拍景点

媒介&执行



反哺线上 引来更多宝妈晒出宝宝滑雪玩雪UGC 让飞鹤与热门趋势强势绑定

媒介&执行



× ×

官 方 下 场 ， 带 你 从 “ 3 分 钟 冰 雪 聪 明 运 动 会 ” 玩 到 “ 冰 天 雪 地 大 集 ”
从 “ 全 城 寻 觅 冰 雪 聪 明 雪 小 花 ” 玩 到 夜 幕 降 临  参 加 “ 冰 雪 点 亮 仪 式 ”

用一场哈尔滨citywalk活动
让更多人和飞鹤玩在一起

联动哈尔滨文旅 发布「全城玩转冰雪地图」掀起打卡热潮

媒介&执行



亲子滑雪主题开屏活动开屏 明星邀约开屏 惊喜盒子

线上大曝光预热+活动传播+用户福利发射 全面打响事件知名度

媒介&执行



搜索#哈尔滨 等关键词 即可进入
飞鹤×雪人节 IP活动页 吸引更多人参与

#哈尔滨

{冰雪聪明趣玩雪}飞鹤奶粉×小红书雪人节活动热度突破平台历史

1月#哈尔滨 城市关联内容
「含鹤量极高」

13万
UGC笔记

21亿
总曝光

2.2亿
话题浏览

效果&反馈



种草+事件模式 达成溢出程度的高效率高净值人群拉新

兴趣圈层人群 母婴行业人群 核心圈层人群

1.02亿
小红书母婴人群

1.59亿
小红书母婴+滑雪泛兴趣人群

5千万
爱滑雪玩雪母婴人群

渗透
达成 63% 70% 77%

目标
人群

品类赛道表现

品牌在【婴幼奶粉】赛道的
搜索场域曝光渗透率排名

TOP2
品牌在【婴幼奶粉】赛道的

阅读渗透率排名

TOP2
人群资产拉新率

高效人群渗透

51.26%
和鹤小飞一起巡游

是线下博主最喜欢的项目

No.1 

博主好感度

雪人节合作品牌认知度

No.1 

用户好感度

效果&反馈



行业寒冬 稳中求进：时刻紧扣用户心弦

用户
需求

用户
心智

用户
事件

用户
共赢

养娃
看下限也看上限

种草
功能与情绪价值

带娃
有趣好玩能出片

决策
收获宝宝好发育

站内大数据洞察 人群×内容策略 平台大事件携手 生意长效表现

效果&反馈


