
u 品牌名称：adidas

u 所属行业：服饰类

u 执行时间：2025.02-04

u 参选类别：服饰类

从激发到引领，adidas借文化圈层突破，成就品牌超级符号！



背景诠释
背景&目标

昔日运动巨头遭遇舆论危机，产品力与时尚度双双失守，份额遭新锐蚕食

品牌腹背受敌，如何重启潮流抢夺战？

2021 2022 2023

营收-
36%

品牌「危」，新疆棉事件遭舆论 产品「丑」，NPS口碑受产品震荡 行业「卷」，新锐品牌如雨后春笋崛起

23年品牌NPS 88，低于行业均值

数据来源：小红书数据中台：左1:adidas对外披露财报；中：小红书灵犀NPS2023指数



背景&目标

数据来源：图表1:复古跑鞋下TOP品牌Y23年度搜索/阅读点击/新发布笔记数；图表2:复古跑鞋下以nike为中位数，TOP品牌Y23对外均值价格带/小红书时尚相关内容渗透率；图标3:人群渗透（Y23TOTAL

品牌希望重回潮流龙头，但面临场景泛、忠诚低与传播割裂的三重困境

2.3亿
2024年时尚潮流月活兴趣人群

可以买阿迪，也可以买阿迪王基数大，难以挖掘具体的偏好

围绕设计、风格上的购买决策
已远超品牌心智，用户不再维LOGO论

款式设计&风格颜色占
据40%以上用户视野

品牌类型仅占
0.64%阅读份额

品牌文化精神离「我」太远

YOU GOT THIS

啥意思啊？
*adidas品牌24年全新slogan



背景&目标

拆分不同产品使命，完成消费者买点的转译，组建品牌产品矩阵护城河

打开线下零售壁垒，让风格走进生活，让体验赋能零售

口碑激发
依托助用户口碑激发，唤醒产品全新穿搭演绎

风格辐射
借助明星&社区风格，扩散更多泛人群打开市场

承载品牌的成熟大单品承担销量的超级大单品 意料之外的高潜大单品

圈层聚焦
更具像的先锋潮流圈层，完成用户聚焦

文化引领
链接文化与产品，抢占细分圈层人群渗透

潜力捕捉
根据消费者需求，进行潜力spu实时挖掘种草机会

蓝海抢占
新生&萌芽期趋势抢占，孵化更多品牌超级符号预备

役



洞察&创意

从激发到引领，借产品链接圈层，让产品变成对应圈层的超级符号

CULTURE CREDIBILITY
篮球/滑板/霹雳舞/KPOP

深耕GEN Z的街头文化
TAKE ON SUMMER
 #火拼

adidas Originals
Skate Team
街头滑板

BREAKDANCE
#KPOP&天下布舞

引领激发

让每一个文化圈层都有可承载的
具体单品变成圈层内的超级符号

让YOU GOT THIS
不再是个冰冷的口号



媒介&执行

星光阵容演绎春夏趋势，浏览场矩阵式刷屏，搜索场全方位导流

活 动 H 5 趋 势 话 题 品 牌 话 题



媒介&执行

官薯单品牌活动宣发，号召用户关注参与线上互动

4官号5篇笔记发布  多角度逐步造势话题#偏要出头

@潮流情报官 @潮流薯 @小美说 @才艺薯 号召曝光 36.3w



媒介&执行

头部达人发布优质笔记，吸引148w用户阅读种草产品

曝光：106.8w
互动：4296

曝光：164.3w
互动：16397

曝光：78.3w
互动：6192

曝光：34.1w
互动：1787

曝光：79.9w
互动：1649

笔记总曝光
 967w



媒介&执行

口碑激发品牌资产长线经营，一方洞察挖掘新客决策因子，差异化人群
口碑激发：品牌话题经营塑全民穿搭主理人

全网寻找1000个努力经营的UGC

联合品牌partners Samba Day寻找SOMEBODY

NNS+口碑通全面激励UGC内容发布
    三叶草女孩#

口碑通+全民主理人+品牌长线话题阵地

数据周期：2025年01.01-0420,小红书数据中台，

新增笔记
6W+
新增评论
23W+

#承担销量的超级单品

Samba
新 购 买 会 员

数码时髦精

TGI15
0

潮流服饰

奢侈品

户外

时尚态度

优奢“享”法

游牧青年

数码

数智未来

灵感创享客

社区玩咖

IP狂人

街头潮客

家居

家生活

居家策展人

人群兴趣标签二十大

自在户外

短逃离自愈派

户外显眼包

二十大高优
渗透人群

高优
渗透人群

奢品入门人 奢派生活家

TGI16
2

TGI11
0

TGI 
89

TGI 
80

内容

经典配色

搜索SKU

搭配不同出街场景

X X

品牌品类词
阿迪休闲鞋…

单品词
Smaba相关词…

沉淀8w+新客，一方人群洞察发现新机会
高口碑新客与一线潮奢数码人群天然契合

X 人群

IP狂人

数码时髦精

街头潮客
…

经典配色SAMBA精准投放，潮人们的第一双薄底鞋

颜色 适合人群

排名 热门词

Top 1 黑色

Top 2 白色

Top 3 灰色

Top 4 棕色

Top 5 银色

排名 热门词

Top 1 女子

Top 2 小个子

Top 3 情侣

Top 4 上班族

Top 5 白领
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媒介&执行

超四万篇用户投稿，新增近6000万话题浏览量

#三叶草女孩

新增有效笔记数

44,135
(净增加用户参与人数30,784)

#三叶草女孩

新增话题浏览量

59,299,270

官方邀约30位「心动浅春系」趋势演绎官化身「三叶草女孩」
用浅彩色薄底鞋开启春日的缤纷体验



媒介&执行

一方先行挖掘人群偏好，搭乘风格高点辐射大量泛人群，塑品牌超级符号
#承担销量的超级单品

社区趋势+门店零售+KOS

线上联动社区&明星
共创「心动浅春系」
线下门店标签扫码

探索开平合作，统一战略

风格辐射：联动线上&零售影响泛人群

趋势认证单品吊牌 趋势认证打卡镜

Samba
复 购 老 会 员

世界狂想家

时尚

体育运动

城市出行

时尚态度

运动焕活

变美练习生

音乐

人文探索

热门玩家

社区玩咖

气场大女主

质感男士

美妆

美力加成

风格日抛党

人群兴趣标签二十
大

自在户外

短逃离自愈派

户外欢聚团

二十
大

高优
渗透人群

高优
渗透人群

寻乐运动派 好动局内人

TGI 
170

TGI 
169

TGI 
88

TGI 
114

TGI 
105

焕活10w+老客，再次回传人群破圈
复购老会员与低线追新出行人群重合度高

风格 颜色

排名 热门词

Top 1 休闲

Top 2 浅色系

Top 3 运动风

Top 4 清新感

Top 5 复古

排名 热门词

Top 1 白色

Top 2 蓝色

Top 3 浅绿色

Top 4 绿色

Top 5 天蓝色
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偏好鲜艳色系

内容

搜索

SK
U
X

X

X
人群

新发配色
搭载风格场景持续渗透

潮流玩家必备单品

风格词
浅春系穿搭…

话题词
三叶草女孩…

户外欢聚团
质感男士

寻乐运动派…



媒介&执行

从「SAMBADAY」到「三叶草女孩」贯穿春天
H
5
 
P
H
A
S
E
 
1

上
线

时
间

：
2
0
2
5
0
3
0
8
-
2
0
2
5
0
3
2
0

H
5
 
P
H
A
S
E
 
2

上
线

时
间

：
2
0
2
5
0
3
2
1
-
2
0
2
5
0
4
1
6

曝光量：

3,557,569

互动量：

1,207,855



媒介&执行

#承担销量的超级单品

带动全网解锁好看出头公式
三叶草superstar+流行裤型+穿搭风格

@吴艳妮 @宋雨琦_G-I-DLE @GALIGALIGALI

潮流薯&才艺薯
官方联合发起挑战 链接线下大事件

先锋文化爱好者POI定向
大屏传小屏风靡小红书

新增UGC笔记
1.4W篇

NNS流量激励，捕获潮流人群，丝滑小程序引流

圈层聚焦：联动明星聚焦先锋文化

说唱、街头篮球、滑板、KPOP 内容聚焦

文化引领：抢占细分人群渗透
说唱、街头篮球、滑板、KPOP人群渗透

从已购客到潮流圈层逐层渗透

街头潮
客

     
运动焕活

多巴胺灵
感

城市户外穿搭

精致白领

节点旅游人
群

时髦街溜
子

出游穿搭人群 色彩显眼
包

踏青出游人
群

通勤人群

小个子穿搭人
群

有宠一
族

「superstar」
一方人群

潮牌人
群

数码时髦
精

风格弄潮
儿

SPU一方人群

时尚潮流GENZ&A人群

SPU-AIPS人
群

街头潮客/风格弄潮儿等

穿搭OOTD、先锋潮流态度

最小单位「圈层大
会」

明星同款、单品焕新 X

X

X

搜索内容

品牌词、单品词

说唱、KPOP相关
词

潮流穿搭
词

Campaign期潮流服饰人群渗透TOP1

影响扩大：从细分人群到垂类圈层

品牌大事件大屏传小屏，联动明星同款，从细分人群到垂类圈层打开



媒介&执行

H5阵地聚合，品牌内容全面输出

精选笔记组件

任务组件

抽奖组件

产品外链

UGC双列笔记

优质明星
social海报

线下活动介绍



媒介&执行

借助潜力SPU,捕捉消费者宝藏口碑新品，孵化更多品牌超级符号预备役
#意料之外的高潜单品

持续识别更多潜力SPU，实时蓝海抢占

整体诊断：搜索高增速 运动长裤赛道TOP3

具体指标：阅读、搜索增速快，新品上新关注大

用户核心关注&潜力种草场景

梨形身材友好

显腿长腿直

遮胯

女团风穿搭

辣妹穿搭

松弛感周末

�整体效果：运动长裤赛道TOP1

�具体指标：阅读、搜索、小红
星进店多指标大涨

。

香蕉裤快速登顶运动长裤

TOP1
AIPS人群资产提升5倍
TI人群成本降低14.5倍

小红星进店成本优化30%

从发现到相应，两周实现高潜单品登顶

焦点趋势
女团、足球、跆拳道、赛车、拳击、芭蕾

足球服、跆拳道鞋、Aruku、芭蕾鞋、赛车鞋、厨师鞋
1+N风格种草，打造三叶草季度风格衣橱

1个潜力鞋款+N种穿搭思路

1 N+
运动少女风 时髦运动风 美式复古风 韩女机能风

好口碑实时放大，供应链快速响应放大产量



媒介&执行

线下零售&KOS同步发力，1+3+N策略020串联风格，让体验赋能零售
#打开线下零售

新
天
地
全
域
商
圈

小
红
书
官
方
快
闪
店

 
品
牌
s
级
旗
舰
店

线下覆盖350万客流，超8万人打卡快闪店

覆盖超级商圈+快闪+全国10+S级旗舰店 1个云中台+3个内容方向+N个SA全方面渗透

大众

adidasOriginalsFlagship

adidas成都太古里品牌中心

小众 先锋

CDBC - SPORT

SA-03

SA-01

SA-02

CDBC - STYLE

街头潮客

板鞋兴趣人群

品牌AIPS人群

风格弄潮儿

运动焕活

追新之乐

奢派生活家

潮新表达

IP狂人



效果&反馈

数据周期：2025年0101-0501，潮流行业内容渗透率：insight潮流一级类目；人群渗透：特色人群包交品牌人群；

四大指标飙升，adidas重回潮流龙头，多个品牌超级符号心智建立

潮流行业内容渗透率 品牌搜索 音乐人群渗透 18-32%
街舞人群渗透 18-43%TOP1（超过某潮玩品牌） +97%（行业TOP1）

品牌AIPS人群

1.02E（行业TOP1）



效果&反馈

数据来源：销售数据-客户天猫+线上app 618期间销售数据总量，单品；商业数据-小红书消耗后台；

遥遥
领先

好产品带动品牌全面增长
 超级符号成功塑造

campaign期销售额

破亿

 线上线下生意增长

效果
翻倍

campaign期售罄率

72%

同比+

15%

同比+

70%

超级符号成功塑造带动线上线下生意全面增长，小红书占比高达80%

T-头鞋家族

Superstar 
II

好产品带动生意长效增长

campaign期新增

18w

campaign期直接成交额

200w

小红书占比

80%

投流ROI

5

T-头鞋家族新购买会员

KOS



效果&反馈

从激发到引领，借文化圈层为价值中轴链接产品&零售，成就超级符号

品牌线下门店不同人设KOS承接不同文化圈层

热门
文化

萌芽
趋势

先锋
圈层

adidas价值中轴

潮流文化

SA-03

SA-01

SA-02

大众

adidasOriginalsFlagship

adidas品牌中心旗舰店

小众 先锋

CDBC - SPORT

SA-03

SA-01

SA-02

CDBC - STYLE

街头潮客

板鞋兴趣人群

品牌AIPS人群

风格弄潮儿

运动焕活

追新之乐

奢派生活家

潮新表达

IP狂人

承担销量的超级单
品

承
载

品
牌

的
成

熟
单

品
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料

之
外

的
高

潜
单

品

围绕品牌价值中轴向品类跃迁 围绕品牌价值中轴向零售跃迁
承载不同品牌使命的三大产品矩阵

子母轴联动

SA-03

SA-01

SA-02

SA-03

SA-01

SA-02

SA-03

SA-01

SA-02

SA-03

SA-01

SA-02

SA-03

SA-01

SA-02


