
u 品牌名称：伊利

u 所属行业：成人奶粉

u 执行时间：2025.05.01-06.30

u 参选类别：用户增长

伊利成人粉全域联动助力种草转化一体化提效



背景&目标

Y24.09 Y24.10 Y24.11 Y24.12 Y25.01 Y25.02 Y25.03 Y25.04

单位：万

品牌外媒曝光 成人粉资产量

伊利成人粉 历史站外渠道曝光 & 站内资产趋势

站内资产趋势与站外品牌广告量级存在割裂

站外人群回流表现

3.6%

3.4%

3.8%

Y24.Q3 Y24.Q4 Y25.Q1

单位：万人

站外曝光 回流人数 回流率

站外广告回流效率较差

品牌外媒广告与品牌资产存在割裂，站外回流效率较弱，借助天链构建完整链路提升品牌生意

品牌目标

一、站外资源站内高效复用

二、反向评估渠道价值

三、提升大促期间生意表现

同时站外种草&站外收割存在割裂，链路完

整性与可监控性存在一定缺失，借助新工具

构建完整链路

品牌有站外营销资源，但资源点位繁多，不

能很好评估针对销售域下品牌增长高价值渠

道，分渠道回流测验渠道效率.

大促期间生意达成提效，实现品牌618大促

期间生意增长



洞察&创意

第三方媒体投放
千万级别用户行为数据
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品牌站外媒体触达 数坊结合品牌指标评估效率

人群上传

验证调整

活动名称 点击量 访次 成交转化率%
百度搜索 2xxxxx 1xxxxx x.4x%

小米 6xxxx 3xxx 3.xx%

VIVO 3xxxx xxxx x.xx%

OPPO 4xxxx 6xxx 1.xx%

华为 4xxx 1xx7 x.40%

抖音 3xxx 3xx 3.00%

三大核心指标评估对应渠道效率

持续监控对应渠道效率

结合回流人群特征、渠道活跃表现，增加匹配度高&活跃度高渠
道投资，定向投资对应规格产品

站外渠道触达锁定&人群评估

伊利核心人群 & 站外各渠道回流人群匹配

人群

货品

活跃度

TA画像 对比 种草有效率

规格产品匹配

结合核心TA标签
进行画像对比

站外资源有效进入
销售场域

产品不同规格渠道
匹配情况

货品

规格产品匹配

产品不同规格渠道
匹配情况



投放&执行

人群分层 渠道匹配 多版式多场景触达

站外渠道曝光回流
（小米、VIVO、OPPO渠道）

成人粉内竞品
（核心竞品牙膏）

（品牌认知）

A2+半年
前老客

双渠道
触达

深
关
系

浅
关
系

跨类目
核心指标：CTR，

CPC

核心竞品
核心指标：新客率

高转化新客
核心指标：新客率

&CTR

品牌核心品
核心指标：ROI

核心KPI

人群优先级：高粘性
老客>代唤醒老客>促
销导向老客

人群优先级：强
交互竞品>强流
入竞品

人群优先级：
高转化人群>
高潜力人群>
特医成人>血
糖仪>老年其
他

小米>VIVO
∩小镇家庭、
银发一组

匹配货品&渠道

货品

核心
用户

渠道
匹配

核心
目的

核心
爆品

二梯
队品 潜力品

类目新

竞品新

品牌老

类目新

竞品新

品牌老

类目新

竞品新

快车60%
购物触点20%

智能10%
直投10%

快车70%
购物触点25%

智能5%

快车：30%
购物触点70%

保份额
强竞品

提客单
升级老客

扩用户
加强拉新

核心竞
品人群

品牌核
心人群 站外回

流&跨
类目人
群

机制素材

氛围感素材

保健类产品
（血糖仪、特医成人…）

站外回流天链算法人群
（高转化、高潜力人群)



效果&反馈

ROI对比常规投放增长

+37.5%

站外回流效率提升 大促GMV同比提升
域外回流累计贡献新客4.3W人 Y25大促GMV同比提升明显

站外回流渠道人群资产贡献率提升9%

RTB复投触达3XX万人
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Y25&Y24 媒介新客成本

Y25 618 Y24 618

新客成本同比下降
媒介新客成本同比下降

-4.8%
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店铺GMV同比表现

Y25 618 Y24 618

+12.8%

核心指标实现，同时为第七届京旗案例大奖赛先锋奖


