
u 品牌名称：网易有道

u 所属行业：教育硬件

u 执行时间：2024.12.29-2025.01.29

u 参选类别：新品创新

网易有道 数智赋能全链路营销 



背景&目标

有道词典笔品类开创者 行业领先者
有道品牌—连续5年全国市场份额第一

1. 19年英语翻译专家：网易有道深耕AI智能翻译19年，做出有道词典APP等国民度级别的英语学习产品，已为全球超过12亿用户提供语言学习服务，积累

众多良好口碑，深受用户信赖

2. 语言学习国家队：与教育部深度合作建设国家语言资源平台，并成为博鳌亚洲论坛、首届国际基础科学大会等多个国家级重要活动的指定智能翻译词典笔

有道词典笔A7 Pro-专为刚接触双语的学习者设计的双语词典笔

更多：4200万权威词库，全年龄词汇量全覆盖；跟权威词典学释义、分年龄段学考点、AI精讲学应用；

更快：0秒开机，提笔即扫；0.3秒马上出结果；不打断孩子学习的连贯性，保持专注力；

更好：新增新课标配套功能，一笔搞定学习问题；新课标同步学，紧跟新课标能力升级功能 帮助孩子适应新标准，数学同步学；

更准：翻译精准：离线场景质量第一、发音精准：高考听力朗读专家录制发音；



背景&目标

有道词典笔A7Pro  产品定位
有道词典笔A7系列

更多 更快 更好 更准

差异化竞争力 新课标学习方法 / 全国主流版权教材/ 4英寸莱茵护眼屏 / AI单词精讲 / 分学段查词 / 6万分钟听力资源 / AI老师百科问答

目标人群

产品定位

【决策者】价格敏感型，注重性价比，对孩子辅导和政策变化感到焦虑的低线下沉市场用户为主
【使用者】刚接触双语的学习者，聚焦基础的查词翻译和校内辅导需求，以5-12岁小学低年级群体为主

核心卖点

多：4200万权威词库 
万元学习资源

快：0秒开机提笔即扫
同价位顶配硬件

好：新课标教材同步学
语数英提分神器

·词库多：4200万+超大词库，牛

津高阶、现代汉语等权威词典+

分学段查词+AI新课标精讲，学

习更深高效

·资源多：内置6万分钟优质中英

文听力资源，价值万元；2万条

全科知识点，够孩子从小学用到

高考

·正版教材内容&发音：全国主流新课标教材原
声，双语字幕跟读纠音；专为新课标要求设计
的学习方法(课文听读-单词听背-口语对话)
·学英语：海量听力资源、AI口语对话、AI语
法分析、AI作文批改，听说读写全包揽
·学语文：字、词、古诗文、歇后语，AI语文
作文润色批改
·学数学：视频讲解知识点，搭配项练习题，
轻松搞定数学难题

·更快：性能全新升级，无需开
机提笔即扫，0.3秒超快点查，
保持孩子学习专注力
·更大：4英寸莱茵护眼大屏幕，
32G超大内存，1TB免费扩展云
盘自主导入
·更安心：Rohs安全材料认证，
严苛质检标准（8千次跌落100
万次扫查）

基础竞争力 【更多】4200万超大词库；【更快】0秒开机，提笔即扫；【更好】新课标教材同步学；【更准】有道19年翻译大品牌

准：有道19年
翻译大品牌

- 有道19年翻译技术保障，

全球12亿学习者共同验

证

- 自研YNMT神经网络翻

译引擎，离线翻译质量

堪比专业八级



背景&目标

有道词典笔A7Pro  竟对优势（同价位 好更多）

有道词典笔A7Pro 某 D1Pro

屏幕更大 ✅   4英寸护眼大屏 ❌  3.48英寸护眼屏

词库更多

4200万权威词库
✅   覆盖英汉、汉英、汉字、古文等语言学习必备词典
✅   分年龄段推荐查词结果，内置新课标词典、中高考考
频词点
✅   AI单词精讲单词考点 海量名著语篇辅助理解

“82本词典”
❌  大部分为大学学科、文史内容，仅1本英文词
典
❌  无新课标内容、中高考考频内容
❌  仅查词结果，无精讲

资源更好
✅    新课标正版教材资源和音频
✅    新课标预复习方法
✅    六万分钟双语听力资源

❌  无正版教材资源和音频
❌  仅教材背单词，无新课标内容
❌  140个情景对话专题

查词更准
✅   高考朗读专家录制
✅    离线翻译扫描材料、版本不限

❌  TTS发音
❌   仅教材内容人工翻译标注



背景&目标

1月1日

我们的销售目标——10000台！！！（冲单品第一）

产品价格：499  
销售目标：10000台
产品利益点：下单送一年延保

12月29日

预约开启 新品首发



洞察&创意

有道词典笔A7Pro 上市营销规划
12月29日 1.1官方开卖 京东年货节

品牌曝光

口碑

营销事件

产品站

站外媒介大曝
光开屏资源

40位KOL+20位KOC种草&评测
（亲子、教育、科技)+问答互动

SEO广告优化

产品图 KV 视频 卖点视频 详情页 官网等

达播 头部主播 种草+中腰部垂类达人直播

PR 27家媒体评测（科技/教育）

#年货节 达人话题营销

主播战报

京东首焦

投入 600w+

硬广资源上线



投放&执行

新品媒体发声 并在年货节期间销量逐步攀升
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新品定位及盲测 27家媒体发声

借势A6Pro的用户认知，推出「更多 更快 更好 更准」新品定位，

并进行产品卖点包装，上市前，经新品价格盲测验证，结果高于同

价位竞品15%；制作交付商品主视觉、详情页、产品视频、产品手册、

官网、卖点对比图、客服一张图等上市物料，并于上市前面向电商、

客服、社群全渠道进行2轮新品培训；

新品上市当天，产品视频、推文全面上线官方渠道；中国日报、环球

网、消费日报网等27家媒体发布上市稿件；在搜索端对竞品稿件进行

有效压制；发售首日即斩获京东、抖音平台词典笔行业单品销量销额

双第一，首销战报社群朋友圈全员转发，提振内部信心；发售一周后，

京东平台型号词搜索指数爬升至行业第二，仅次于旗舰型号X7Pro，

快速承接A6Pro的认知度和声量

有道词典笔分型号销量（红色为A7Pro)



投放&执行

京东京准通投放定位精准 投入 160w

落地执行： 人群分时段触达，高效引爆

时间节奏 12.29-1.1预售 1.1-1.2尾款开售 1.3-1.15日销 1.16-1.25寒假高点 1.26-1.31春节

产品线费用分
配

站外 30% 10% 15% 20% 15%

快车 50% 55% 55% 50% 45%

触点 20% 25% 20% 20% 25%

智能 0% 10% 10% 10% 15%

投放人群 跨品类人群、品类人
群、品牌画像人群

品类人群、品牌人群、
广告再营销人群

品类人群、品牌人群、
竞品人群

跨品类人群、品类人
群、品牌人群

品类人群、品牌人群、
广告再营销人群

人群锁定： 精准定位潜在人群，锁定目标客群特征，多维度精准触达

人群类型 跨品类拉新人群 品类人群 品牌人群 竞品人群

目的 拉新蓄水，扩大品牌人群资
产

品类人群触达获量，摇摆人
群心智干预 品牌人群防守、收割 竞品人群流量拦截

整体投入160W，新品占比44%，曝光量2399万，引入点击76.8万，引入订单16098，引入GMV 1030万，ROI6.44投放数据：



投放&执行

全渠道媒介资源覆盖-曝光1.2亿+

有道词典APP开屏（0101-0103）
有道翻译官APP开屏（0101-0105）

有道智慧学习APP开屏（0101-0107）

有道开屏资源

京东APP首焦资源（1229）
京东PC首焦资源（1229）
小魔方频道资源（0115）

京东战略资源

投入 200w+曝光达
5000W+

曝光达
5000W+

知乎APP启动图（多天）
值得买APP启动图（多天）

其他（多天）

其他APP资源
曝光达

2000W+



投放&执行

内容种草全网铺设-多达人热推
投入 120w

投放节奏
1月1日-1月5日 集中发布达人视频
1月4日-1月19日 种草视频热推(预算尽量前置，具体爆发期根据平台big day调整)



投放&执行

年货节-话题营销-整体播放量800W+
#刘强东回宿迁光明村发钱#成为热点话题，年货清单中露出词典笔。迅速
借势流量，关联多个热搜，借助热点提升品牌热度。 

• 全网累计播放量超过600W，共关联3个抖音热榜
• PR强绑定刘强东的选择，占位刘强东、有道词典笔的资讯头条。
• 京东抖音百度搜索指数均在传播期达到峰值。京东提升33%、抖音提升

123%、百度提升提升13%

 

• 视频总播放量207.6w+，互动量6.2w+；达到近30天官号点赞量峰值。
• 抖音传播视频播放量109w+，互动量5.4w+，新增A3人群3.5w，引流

关键词搜索900+次
• 传播当天（1月10日）有道词典笔抖音、百度、微信三平台指数均出现

搜索峰值，且远高于竞品

麦克阿瑟体在抖音热度较高，借此热点，在年货节期间于社交平台
展开词典笔的宣传。通呈现春节送礼的趣味场景，传递 送孩子红包
不如送好成绩” 的理念。

投入 100w



投放&执行

春节礼品赠送需求旺盛。微信官方对蓝包的推广为品牌提供了的营销契机，有道词典笔借此机会融入新赠礼潮流，向
用户传递过年就给孩子送有道词典笔，以微信为主阵地的朋友圈广告、私域等推广办法，实现品效合一的春节营销

春节营销-微信蓝包推广 投入 20w



效果&反馈
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A7Pro上市访客及销量情况

成交商品件数 访客数

推爆单品及达成
目标达成：经过全链路营销 多渠道推广营销，有道词典笔A7P截至1月29日，114%达成销售目标；
榜单冲刺：并连续成为电子教育词典笔 新品榜单TOP1，以及中小学生电子词典榜TOP1；
消费者反馈：多平台好评无数，已经成为双语学习教辅必备单品之一；


