
马旭虹

u 公司及职务：北京数聚智连科技股份有限公司 助理总裁
兼数字营销事业部总经理

u 参选类别：年度移动营销杰出人物
                        



人物简介

竹叶青：

X只此青绿：只此青绿 只此竹叶青：竹叶青春茶节营销——艾菲效果营销奖金奖；Top digital 年度专项奖；

X三星堆：四川名片，荣耀中国：竹叶青春茶节营销——金投赏银奖

苏轼诗话春茶：竹叶青春茶节营销——获公关界的“奥斯卡”SABRE大奖； TopDigital 年度专项奖；上海国际广告奖铜奖

献礼一带一路十周年：中国之礼竹叶青，茶和天下：竹叶青中秋节传播——TopDigital 年度专项奖 

飞鹤：

飞鹤宝宝日-喂爱陪伴 新鲜予你 品牌联合营销——蒲公英金奖

中国飞鹤首届全球大脑发育科学峰会传播——IAI国际广告奖银奖

公牛：“插座界的超跑”：公牛大师轨道插座新品上市营销——TBI杰出品牌创新奖 金奖；虎啸奖营销单项铜奖

北纬47度：X东方甄选俞敏洪农业直播首秀：抖音电商营销项目——金投赏案例类银奖；TopDigital 直播营销铜奖

• 本科毕业于南昌大学（211）广播电视新闻学专业；硕士毕业于中国传媒大学（211）MBA

• 自2010年进入蓝色光标以来至今15年，现任北京数聚智连科技股份有限公司（源自蓝标）助理总裁兼数字营销事业

部总经理，拥有15年公关、广告、品牌、数字营销相关行业经验，擅长从战略定位思考，以全媒体传播的视野

帮助企业实现传播目标、商业目标及战略落地。服务客户包括中国飞鹤、竹叶青、TCL、公牛、中兴、百度、智

联招聘及农业部、工信部等行业头部企业及国家部委项目。

• Lead项目曾摘得艾菲奖、SABRE、Asia-Pacific Stevie Awards、金投赏、TopDigital、虎啸奖、上海国际广告奖等

国际国内多类型营销奖项，见证行业在不同经济周期及媒介环境变化中的营销方式变革。



率先提出将数字营销提高到战略定位配称高度，精准理解和落地企业战略定位，以数字营销等组合

拳抢占用户心智，助力企业赢得行业第一，同时推动品类及行业增长。

主要贡献——客户贡献

以产业公关为核心手段，利用媒介数字化发展趋势，陪伴飞鹤从一贯好奶粉，到更适合中国宝宝体质的奶粉，到聪明宝宝喝飞鹤的战

略升级，在外资奶粉竞争中飞鹤扛起民族乳业大旗，成为中国婴幼儿奶粉首个百亿品牌，完成从中国第七到中国第一、全球领先跨越。

在中国茶有品类无品牌的行业背景下，卡位绿茶品类、国礼中国茶代表，多次利用三星堆、只此青绿、苏轼等文化IP及达沃斯、

APEC、G20等国际政经IP打造互联网上的品牌势能，助力竹叶青从四川名片跃升为高端中国茶，稳居全国高端绿茶销量榜首。

近年来，抖&红平台发展势能强劲。在公牛战略升级为安全用电专家后，启动明星抖红爆点事件营销打法，通过轨道插座、充电桩、

小电舱等多条高端产品线及几十位明星代言、种草等，营造公牛科技感、时尚感、安全感用户心智，多条产品线成为行业第一。



建立势能思维，把握国家宏观大势，以宏观势能赋能品牌，实现品牌力量与时代发展的共振。在

新中国成立70年，中国共产党百年，一带一路十周年等重要节点，传递企业对时代的正能量声音。

主要贡献——营销贡献



搭建口碑体系，名人口碑可以是科普、是观点，也可以是事件，是背书，建立不同圈层明星、名

人的不同营销目标和打法体系，助推品牌战略升级、行业影响提升、人群焕新破圈。

主要贡献——营销贡献



巧借社会情绪，一方面洞察品牌目标用户，一方面洞察社会大众情绪，两者结合进行策略和创意

输出，撬动更广普的人群共鸣，面对佛系心态，预设共青团百年主题方向为青春奋斗，观察到文化大家

苏轼正被年轻人追逐，以小搏大，创作年度爆款。

主要贡献——营销贡献



从0到1，打造了一支既可持续斩获海内外大奖，又能高效解决客户问题，又可裂变增长的公司头部团队。

在公司过往IPO进程中，贡献重要业绩，并带领亏损部门扭亏为盈。

2022案例类 银奖（北纬47°×东方臻选）

2021互动创意奖-公关活动创意 金奖——“民族之光 飞鹤向月” 

2020年度人文关怀公益广告 银奖——竹叶青春茶节

2020品牌管理类 银奖——智联招聘 职场共生

2020年度跨媒介整合类 铜奖——智联招聘 职场共生

2022实效增长-爆量获客类 金奖——竹叶青“只此青绿”

2023实效增长-长效获客 入围——“苏轼诗话春茶”

2023营销案例类-科学经营 入围——端午竹叶青 更解安康意

2024大事件营销 铜奖——飞鹤鲜萃黄金奶源 专属中国宝宝

2024场景营销 金奖——插座界的超跑公牛大师轨道插座新品上市营销项目

2024母婴亲子行业 金奖——飞鹤首届全球大脑发育科学峰会传播项日

2023母婴用品行业-年度营销案例 金奖——2022飞鹤60周年母亲节

2024KOL及明星营销类  铜奖——插座界的超跑公牛大师轨道插座

2024母婴亲子类 优秀奖——飞鹤鲜萃黄金奶源 专属中国宝宝

2023营销综合饮料类 铜奖——“苏轼诗话春茶”

2023营销单项-公关传播类 铜奖——“苏轼诗话春茶”

2021娱乐营销类-品牌代言 铜奖——BLACKMORE“气运联盟”

2024公关与活动 铜奖——飞鹤首届全球大脑发育科学峰会传播项日

2024整合营销—3C数码行业 铜奖——插座界的超跑公牛大师轨道插座

2024艺术文化营销 年度专项奖——献礼一带一路十周年：中国之礼竹叶青，茶和天下

2024品牌原创IP 年度专项奖——飞鹤“鹤小飞一家”IP传播项目

2023年度专项奖-艺术文化营销 年度专项奖——“苏轼诗话春茶” 

2022艺术文化营销 年度专项奖——竹叶青X只此青绿 2022联名春茶上市营销

2022直播营销 铜奖——北纬47°×俞敏洪首场直播合作

2021红人KOL营销 金奖——Blackmores “气运联盟”代言人项目

2021公关与活动 银奖——蓝河绵阳奶X张雨绮代言

2020创新营销场景营销 金奖——智联招聘 职场共生

2025公关/活动 银奖——飞鹤首届全球大脑发育科学峰会传播项日

2025母婴营销奖-品牌营销 银奖——飞鹤奶源地x discovery合作项目

2024内容营销-视频营销 铜奖——“苏轼诗话春茶” 

2022娱乐营销-＞C602代言人 优秀奖——蓝河绵羊奶粉×张雨绮代言人官宣

2021 C1 整合营销 优秀奖——竹叶青春茶节

2020创意营销类 优秀奖——飞鹤宝宝日-小骑手冲啊

2022中国正能量网络精品奖项——飞鹤60周年五四青年节

2023Asia-Pacific Winner - Word of Mouth——“苏轼诗话春茶”
2023营销传播-跨文化沟通 铜奖——“苏轼诗话春茶”

2021内容组-红人营销金奖——BLACKMORE“气运联盟” 

2020跨界资源整合类 金奖——飞鹤宝宝日-喂爱陪伴 新鲜予你 品牌联合营销

主要贡献——组织贡献



业界评价

她兼具宏观战略思维与敏锐洞察力，尤其擅长把握时势、抢占势能。以中国礼的角度来说，从文化内涵的深度

挖掘，到国际场景的精准渗透，再到国际名人的口碑建立，在关键节点多维度让品牌目标用户理解到品牌的高

端价值。

她对各产业特性和多元营销打法理解透彻，总能快速提炼清晰方法论，无论是快消品的流量爆破，还是品牌的

长期口碑沉淀，她都能精准抓住核心逻辑，创新应用方法论，拆解出高效落地战术，推动组织效能提升。既注

重策略创意，又强调卓越执行，培养的团队伙伴已在本公司和各大互联网公司，品牌方发挥重要价值。

她对战略定位理论的理解可以深透其内核并灵活运用。在实操中，擅长利用公关和数字营销战术切实推动战略

目标落地达成，从事件策划到舆论引导，从人群破圈到品牌破局，让战略从纸面上的规划真正转化为市场认知，

这种战术对战略的精准助力，展现了她深厚的专业功底。


