
u 品牌名称：倍思

u 所属行业：3C类

u 执行时间：2025.05

u 参选类别：经营增长

倍思 经营增长数智营销案例



背景&目标

 
一、背景 
1. 行业竞争激烈 数码配件（如充电器、数据线、耳机等）市场门槛较低，品牌众多，同质化严重，

价格战频繁，需通过运营结合数据洞察差异化竞争优势。 
2. 消费需求多变 消费者对配件的功能（如快充、便携）、设计、性价比等需求迭代快，且受数码

产品（手机、电脑等）更新影响大，需用数据捕捉趋势 
3. 数据驱动成行业趋势利用数据分析精准营销、提升用户复购，通过案例学习，增强决策效率

二、目标 
1. 优化经营决策 通过分析销售数据、用户画像、渠道转化等，明确爆款产品、高效营销方式、高价

值用户群体，减少资源浪费
2. 提升运营效率 如通过库存周转率数据优化备货，通过渠道ROI数据调整资源分配，降低成本
3. 增强市场竞争力 挖掘数据中的市场空白，指导产品迭代或新品开发，形成差异化优势 
4. 沉淀可复制经验 总结数据驱动的成功案例为后续扩张、新渠道开拓提供标准化方法论，或供团队

内部学习参考



洞察&创意



投放&执行

执行全链路文字说明

1、根据商智行业数据透视大盘品类细分价格段的产品类型及竞争力及未来发展趋势

透视行业大盘数据—头部品牌各价格段占有率——归纳平台人群需求——移动电源购买人群画像

2、总结结论反馈给公司推出对应市场产品

自带线、磁吸、高功率持续高速增长——酷态科高功率市占率较高——产品类型一家独大 市场份额较高

3、新品上线起链接快速成长补充市场需求

推出极客充、超能充伸缩自带线产品等高功率产品快速打入市场



效果&反馈



效果&反馈


