
u 品牌名称：东风风神

u 所属行业：汽车及交通运输类

u 执行时间：2024.9.24-10.23

u 参选类别：汽车及交通运输类

东风风神L7 户外广告投放项目《新手不要开》



作品资料

案例视频

https://www.bilibili.com/video/BV1LUeMzHEpF/?vd_source=4ac4759024244566f6f45846b4579b84

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://www.bilibili.com/video/BV1LUeMzHEpF/?vd_source=4ac4759024244566f6f45846b4579b84


背景&目标

砥 砺 前 行 启 新 程 ， 十 年 磨 剑 终 成 锋

东方风起，向“新”跃迁

新能源“后进生”东风风神，如何跃变？
55年坚持自研科技，东风风神承担着东风乘用车新能源技术转型门面

自研技术：坚持自主创新 重塑品牌：往新能源转型 门店销售：燃油车一刀切

自1969年在湖北十堰成立以来，至今

天的自研技术东风马赫电混诞生，东风

的每一步都给中国汽车工业辉煌篇章中

留下了浓墨重彩的一笔

在新能源汽车市场份额竞争日益激烈的

市场格局下，作为掌握关键核心技术的

“国家队”，东风风神有责任、有需求

、有能力参与新能源汽车市场竞争

东风老牌燃油车型一刀切，消费者对东

风风神L7存在认知偏差，新能源品牌印

象技术、用户认知、市场反应、门店承

接，均受到极大的难题和挑战



背景&目标

“讲技术” “讲车型” “找触点”
催动品牌转型 塑造产品形象 助力销售增长

东风马赫电混PHREV
实现东风风神品牌新能源转型

打造转型新风向
塑造拳头产品东风风神L7

捕捉用户线下真实触点
联合各大区邀约集客试驾

技术五花八门怎么形成认知标签？ 车型品类繁多怎么做认知区隔？ 媒介资源丰富如何找到用户？

新能源“后进生”跃变之路，关键在于撬动用户兴趣强认知
传统车企、新势力派和“手机帮”都在积极角逐市场，技术创新推动行业发展的关键因素



洞察&创意

产品技术语言多且晦涩难懂，缺乏消费者语言解读

技术语言难理解
消费者读不懂

1 2

3 4

构型
功率分流+4挡
串并联融合构型
的混动电驱，兼
顾低速能耗与高

速动力

心脏
量产可达45.18%热效
率，热效率增加4%，
油耗降低10%，出行赢
在效率

装甲
锂枝晶自修复
技术系统循环
寿命>2000次

大脑
AI预测式能量管理系统，
93%系统效率，自动匹
配理想驾驶模式

迎合消费者语言，解读东风马赫电混PHREV

东风风神L7硬核实力，应该怎么传达给消费者？
常规广告司空见惯感知不足，不妨大胆整活引人关注，反向输出走消费者的路让消费者无路可走！

找例子

不 起 火 ｜ 不 爆 炸 ｜ 不 泄 漏

超 级 装 甲 安 全 拉 满

会 识 人 ｜ 会 识 路 ｜ 会 学 习

超 级 大 脑 不 断 进 化

既 要 劲 ｜ 又 要 省 ｜ 还 要 顺

超 级 心 脏 天 生 要 强

可 纯 电 ｜ 可 插 混 ｜ 可 增 程

任 意 模 式 随 心 切 换



洞察&创意

z

整活要会

“挑时机”
中秋国庆双节点

整活要会

“接地气”
说人话，硬控年轻人

整活要会

“选地方”
有兴趣、愿意看、愿意玩

中国造车“国家队”东风风神，大型整活儿现场

得罪式种草产品利益点
强化东风风神L7车型及技术认知

国家队营销选国庆档节点
以献礼为情感价值链接品牌形象

锚定假期高客流触点
全面覆盖并高效触达目标TA

z

z

整活
三要素



洞察&创意

创意阐释：「新手不要开」，为什么更“接地气”？
因为新手开惯了东风风神L7，其他车开着费劲。有实力才敢自黑！四大硬核实力，驾控体验拉满。



洞察&创意

造车国家队如何“接地气”？
花式玩梗反向种草，官方整活儿最为“致命”

花式玩梗“新手不要开”
——说人话，硬控年轻人

花 式 反 讽 的 背 后 ， 东 风 风 神 L 7 是 科 技 东 风 的 自 信

可纯电｜可插混｜可增程

任意模式 随心切换
超强「构型」

既要劲｜又要省｜还要顺

超级心脏 天生要强
超强「心脏」

不起火｜不爆炸｜不泄漏

超级装甲 安全拉满
超强「装甲」

会识人｜会识路｜会学习

超级大脑 不断进化
超强「大脑」



媒介&执行

造车国家队如何“挑时机”？
结合国家历史进程节点，拔高东风军工历史使命感

东风风神与祖国共奋进
——中秋国庆双节点

国 强 东 风 强 ， 凸 显 东 风 军 工 品 质
结合东风参与国家历史进程使命感，配合《志愿军2》上映节点开启上市投放



媒介&执行

创意阐释：造车国家队东风风神怎么和国庆“同声相应”？
75年华诞强盛，55载东风自强，山河召唤东风誓达。国家大事件总有东风汽车支援冲锋的身影！

1969年

1975年

1978年

1997年

2008年

2019年

第二汽车制造厂大规模施工建设
在十堰拉开序幕

二汽两吨半越野车
生产能力胜利建成

东风EQ240服役越南自卫反击战
被战士誉为功臣车、英雄车

紫荆花开血脉相连
东风EQ140进入香港

汶川抗震一马当先
不惧艰险勇作先锋

东风风神AX7全程护航
第七届世界军人运动会



媒介&执行

造车国家队如何“选地方”？
锚定假期消费者路径，全链路触达贴近目标人群

假期触点全覆盖
——有兴趣、愿意看、愿意玩

用户有兴趣
覆盖用户生活圈- LED

01 用户愿意看
覆盖用户娱乐圈-影院

02 用户愿意玩
打造中国迪士尼-礼遇会

03

一次高效链接
得罪式种草硬控消费者

二次深度触达
预判国庆档献礼祖国周年庆

精准靶向触达
线下礼遇助力终端销售突围

投放城市：武汉、宁波、西安、南昌、天津、成都、杭州

预判志愿军2贴片，结合东风军工历史
凸显东风风神国家队荣耀



效果&反馈

户外广告媒体投放总曝光9,000w+
投放城市：武汉、宁波、西安、南昌、天津、成都、杭州等20城

东风风神L7交付
环比提升

+50.6%

24年10月终端交付9,273台
投放二传引发热议，促进东风风神销售增长

官方玩梗热度不断
反向种草创意全网热议

喜欢玩反差？好好好🤣
我就是要开

不开玩笑，是真的好
开的🤪

现在流行这样反向
打广告吗😂

这自黑太硬核了😳 查了下才知道，这车反向虚标续航
1500km，实际2000+🤯

新手不让开？凭什么，
我就开🤔

商圈LED曝光人次

4,950万

院线贴片曝光人次

4,097万


