
u 品牌名称：京东

u 所属行业：健康

u 执行时间：2025.07.09-08.03

u 参选类别：电商营销类

京东买药防暑季《甄嬛传》联动项目



作品资料

案例视频

https://weibo.com/1717871843/PChVr5vim

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频



背景&目标

项目背景：虽说播完14年了，我们还能带货呢！邀你与“凉凉们”健康消暑！

• 项目背景与机遇：2025年暑期伴随中高考结束及假期开启，出行、旅游等场景需求显著攀升。同时，全国多地连续发布高

温预警，中暑、空调病等夏季高发健康问题进入频发阶段，防暑降温市场迎来强增长契机。据预测，中国防暑药品市场规

模将突破250亿元，其中藿香正气类产品占比超20%，清凉油、风油精等传统品类仍占据用户心智及市场主导，表明暑期

解暑药品仍属用户刚性需求。

• 品牌传播与创新：京东买药借此趋势，精准切入暑期健康场景，跨界联合经典IP《甄嬛传》，携手“凉凉们”打造今夏清

凉企划。本次合作不仅强化品牌在高温经济下的差异化打法，更通过IP情感赋能构建用户共鸣，实现“防暑”与“经典情

怀”的双向赋能，打造品效合一的营销闭环。项目旨在构建从内容曝光到用药解决方案的一站式生态，进一步抢占用户心

智，提升京东买药在夏季健康消费领域的品牌壁垒与增量市场渗透。

京东买药×《甄嬛传》：精准切入暑期健康刚需，京东买药以IP情感赋能实现品牌心智破圈



背景&目标

传播目标：请全国用户与娘娘们一同享受京东买药带来的夏日凉凉

• 强化场景感知，抢占用户心智：深度绑定“暑期出行”与“家庭防暑”两大核心场景，将京东买药打造为用户夏日健康防

护的第一联想品牌和首选解决方案平台。

• 实现破圈传播，提升品牌势能：借势《甄嬛传》国民级IP的庞大粉丝基础和情感共鸣，打破医药电商垂直圈层，触达更广

泛的年轻及家庭用户群体，实现品牌年轻化与情感化沟通。

从《甄嬛传》IP情感共鸣到场景首选心智，打造京东买药夏日健康防护第一品牌



洞察&创意

• IP赋能，话题破圈：第一阶段以《甄嬛传》IP为核心，病毒视频+话题官宣引爆关注。

• 深度互动，热度扩散：第二阶段京东站内集卡游戏与站外病毒视频双向发力，结合大暑节点打造热搜话题与UGC共创，并

联动多平台达人矩阵扩散传播。

• 线下快闪，心智闭环：第三阶段在北京、上海、三亚搭建线下快闪点，以打卡引流与达人种草实现线上线下导流闭环，全

面渗透“防暑好药上京东”的用户心智。

传播策略：经典剧情热梗+京东买药&KA产品=新型二创传播



洞察&创意

传播创意：官方带头玩梗，用户UGC内容共创，为站内活动滚雪球传播

• 官方玩梗造话题，神转折引出联动讯息：线上打造话题#甄选好药 清凉一夏#首发紫禁城消暑大师绿头牌海报官宣联名，站

外宣发预热病毒视频增加传播声量，借助甄嬛传剧情中的人设和热梗自然植入防暑季京东买药购买渠道。

• 站内集卡游戏上线，二创病毒视频引爆话题：站内上线消暑宫略集卡游戏，联名定制周边及双人游噱头吸睛大奖激励，吸

引用户参与；站外深度绑定IP剧情+防暑刚需，将消暑好药的利益点与夏日痛点结合，打造病毒视频；并在大暑当日围绕#

甄嬛传的避暑三件套放到现在也不过时#打造新闻话题冲榜引爆传播声量，结合剧中情节引发UGC关于健康度夏必备好药讨

论，同时发布京东买药太医院分院「夏人」健康档案系列海报再次引发讨论；联合小红书、抖音、视频号等全网多平台资

深二创达人以及防暑主体全网助推活动，有效扩散来京东买药备防暑好药心智。

• 娘娘线下送清凉，配合KOL与UGC内容为站内活动滚雪球传播：覆盖线下暑期出行场景，聚焦北京欢乐水魔方、上海玛雅

水世界和三亚海昌梦幻海洋不夜城热门景点及机场，打造清凉甄选补给站线下清凉点，利用打卡送联名定制周边的形式引

流到站内，配合达人线下打卡，透传京东买药防暑季的联名信息以及品牌心智。



投放&执行

联动小红书、抖音、微博等多平台资深二创达人进行全网助推
有效强化了用户“上京东买药备防暑药品”的心智

UGC内容共创



投放&执行

传播物料

「夏人」健康档案系列海报，get你的夏日消暑凉方！



投放&执行

传播物料

京东买药×甄嬛传12款联名定制周边，还原剧情名场面！



投放&执行

传播物料

京东买药×甄嬛传《消暑宫略》集卡游戏人物卡牌，温太医喜提今夏最佳男配！



效果&反馈

• 双话题引爆全网，曝光1.1亿+：#甄嬛传的避暑三件套# 与 #甄选好药 清凉一夏# 两大核心话题，成功撬动微博、小红书、

抖音等多平台流量池。活动期间强势登顶微博实时热搜第一位及区域热搜第二，引发全网热议。联动小红书、抖音、微博

等多平台KOL内容发起二创矩阵，实现全网总曝光量超1.1亿，总互动量突破45万的卓越战绩，高效强化了“防暑购药上京

东”的用户心智。

• 双话题霸榜双热搜，引爆亿级传播声量：围绕京东买药和甄嬛传联名营销 ，发散以夏季避暑与甄嬛传结合的剧情点，打造

网络话题热梗，登上微博热搜实时热点榜和 文娱热搜实时热点榜双榜TOP1 ，累计在榜超2小时 ，累计阅读量超1亿，讨论

互动量超20万。#甄嬛传的避暑三件套放到现在也不过时#话题阅读量5824.9万 ，讨论量2.8万 ，互动量14.9万；#原来我

和甄嬛传的娘娘们拥有同款夏天#话题阅读量1879万，讨论量3152 ，互动量5.1万；辅助扩散平台官方话题#甄选好药 清

凉一夏#阅读量4775.2万，讨论量2.5万，互动量9.9W。

传播效果：“凉凉”跨界送清凉席卷今夏，自来水引爆全网话题



效果&反馈

传播亮点：京东买药联动娘娘们送清凉，掀起甄学家的集体二创“产粮”狂欢

• 现象级IP跨界：京东买药将夏季防暑降温的健康刚需与国民经典IP《甄嬛传》深度绑定，形成强代入感和趣味性，注入年

轻化和情感化的元素，提升品牌亲和力和话题度。

• 深度内容共创，引爆社交话题：精准玩梗，深挖IP经典剧情和人物梗，并与健康场景结合，打造魔性病毒视频，引发核心

粉丝群体强烈共鸣和情感连接。

• “娱乐+关怀”双重价值传递：通过IP的娱乐性吸引大量关注和流量进入站内。并在北京、上海和三亚暑期热门场景打造清

凉甄选补给站，为用户提供清凉关怀，将线下用户引流到线上的同时将本次防暑季项目进行品牌公益性质的升华。


