
u 品牌名称：东风日产

u 所属行业：汽车及交通运输类

u 执行时间：2024.08.01-08.18

u 参选类别：体育营销类

奥运营销新打法《夺金送金，东风日产发神金》



作品资料

案例视频

https://www.bilibili.com/video/BV1qaeFzcEwM/?vd_source=4ac4759024244566f6f45846b4579b84

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://www.bilibili.com/video/BV1qaeFzcEwM/?vd_source=4ac4759024244566f6f45846b4579b84




背景&目标





洞察&创意
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洞察&创意

2012-2022央视总台电视端及全媒体平台端观看数据（亿）

传统媒体时代以央视为主

网络平台成为主流，其中微博
贡献了53%的相关内容互动讨论



洞察&创意



洞察&创意



洞察&创意





媒介&执行



媒介&执行

• 基于奥运 IP原点内容，奥运热点全天候追踪，构建内容矩阵扩大传播范围，持续放大奥运势能

以奥运IP为原点，构建品牌二创内容矩阵

Step1-分级打造内容账号矩阵

• 外部：KOL、KOC、正向自然内容

• 内部：高管、主播、蓝V、车主、经销商

Step2-动态内容生产及优化

潜力内容
前置扫描

热点内容
盯盘追击

活动内容
实时跟进

评论区/舆情跟踪优化

鬼畜视频朗朗上口魔性洗脑 抢先预热

巧借AI自然融入品牌产品力快速打造海量创意素材抢夺关注

《浙江温州江南皮革厂倒闭了》神曲

魔改释放活动福利信息

夺金送金 夺金送金 东风日产发神金

中国多少金 就就就送多少金

还送探陆使用权



媒介&执行

• 配合达人内容&东风日产二创内容矩阵，赛马机制激励爆款内容，阶梯式投流策略全面提效，增强品牌&奥运联系，持续放大奥运势能

传播链路

一阶段：
达人/二创/经销商内容发布

三阶段：
数据表现TOP N优质内容

重点扶持二次加推

达人/二创/经销商视频发布
自然流量效果观察

针对自然流量表现达标的
达人内容进行投流加热

流量加大
扶持,助力爆
款内容打造

TOP N

优选数据表现TOP N视频

二阶段：
设定种子视频标准值，内容N天

自然流量效果达标，获得投流加热

• 实时监测互动、种草、看后搜等效果
• 及时跟进优秀话题，根据效果调优人群包

• 原生内容、直播切片用于效果广告，效果广告追投品牌广告人群



媒介&执行

• 承接上端内容资产，覆盖用户主动搜索场景，助力品牌用户“看后搜”高转化

根 据 奥 运 赛 事 热 点 & 《 金 牌 时 刻 》 内 容 运 营 产 出

实 时 优 化 词 包 ， 搜 索 场 景 拦 截 ， 精 准 用 户 触 达

贴 合 奥 运 金 牌 元 素 以 及 赛 事 热 点 元 素 搭 建 落 地 页

提 效 建 站 ， 增 加 用 户 互 动 参 与 ， 提 升 转 化 效 率

竞品词

场景词

主要竞品词

品牌词

车型词

大六座SUV

家庭出行…

汉兰达、揽境、
陆放、途昂…

东风日产

尼桑…

探陆…

热点词
奥运、夺金

金牌、樊振东…

ü 结构方向：首图+留资表单+产品详细卖点
ü 创意方向：首图体现最突出金牌元素



媒介&执行

经销商线上海量素材释放政策信息+直播刺激到店 店端线下布置金牌时刻主题物料及到店福利炒热氛围





效果&反馈

品牌内容高效种草

腾讯R3人群增长率

2537%

创作内容近700条，海量内容扩散

直播近600场，时长近1200小时

销售转化成绩斐然

吸引到店参与活动人数近10万
后效各项指标环比提升46%-83%

销售线索目标达成率210%

亿级流量热度飙升

整体营销曝光150亿+
互动量超600万


