
u 品牌名称：长隆集团

u 所属行业：文旅行业

u 执行时间：2025.01.03-02.28

u 参选类别：旅游服务类

2025长隆抖音新年营销 |“打卡场景 + 品效闭环”
沉浸式场景营销



作品资料

案例视频

https://pan.baidu.com/s/1drXqHB071ZV1HrRHjPPAxw

提取码: x2kg 

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://pan.baidu.com/s/1drXqHB071ZV1HrRHjPPAxw


背景&目标

1.项目背景

*《中国旅游消费趋势告 回顾2024，展望2025》

11月-12月初“春节”关键词搜
索指数多次突破百万

11月-12月初“过年”关键词
搜索指数持续攀升

*《抖音新春吃喝玩乐节收官报告》

25年春节出游热度更高涨
各大消息利好 春节长假游长线游

春节内容搜索提前爆发
用户期待感拉满，节日流量巨大

非遗、仪式感、国朝内容崛起
从心动到体验，纯硬广难打动用户

在此背景下，长隆急需一场强互动体验、深情绪共鸣的节日营销

打造蛇年好运福地、25年春节出游最佳目的地心智标签，实现品牌声量与销售转化的双重爆发



洞察&创意

2.目标人群洞察

追求社交打卡、情绪治愈与年味仪式感；
易被“好运”、“财神”、“出片”等情绪标签吸引

寻求“甩娃放电、家长充电”的省心一站式体验；
高度重视旅程的教育性（寓教于乐） 与安全性

中产亲子家庭

（决策者：30-45岁父母）

结伴年轻客群

（决策者：18-30岁情侣/朋友)

统一的情感诉求：无论何种客群，对春节的共同期待是“团圆”、“欢乐”、“好运”，
渴望获得值得分享的家庭记忆与社交谈资

内容触点上：父母信任攻略干货与品牌信誉，
关注套餐性价比与便利性

内容触点上：年轻群体极易被创意内容和社交热点种草，
是传播裂变的关键节点

Ø 长隆春节营销两大核心客群的差异与共性



洞察&创意

3.整体策略
• 营销目标：打造“蛇年好运福地”形象，成为2025年春节必去目的地，实现品效合一
• 营销策略：以长隆三大度假区明星产品矩阵为支撑，集中”硬广+IP+达人“资源优势，多元触点组合击穿用户心智，打造蛇年春节出游最

佳目的地，实现从“看到”到“想去“的认知闭环，突围春节文旅市场。
• 营销话题：#春节游长隆 #一路长隆过新年

送
祝
福

组合式硬广有节奏铺排
多渠道扩大品牌声量

硬广强曝光
攻略/创意/团购达人联动自媒
体/园区号多方合力，创意内
容强吸引，持续发酵种草

攻略达人 创意达人

度假矩阵 自媒体矩阵

内容深种草
紧贴抖音热门内容及节点痛点，
策划营销事件落地园区，激发
游客UGC，自造热点引爆

事件趣互动
综艺IP《篮大100战》特
别篇打造金牌系列内容，
助力传播，提升品牌曝光

金牌动物挑战   

平台IP深共创齐
欢
乐

爆
好
运

贴
喜
气

金蛇贺岁暴富路线

新春全民抖音游戏 新春抖音贴纸游戏

抖音开屏 探索一夏

商业话题 品牌专区

本地推

四大园区&两大马戏暴富打卡装置

金牌销售挑战  

金牌饲养员挑战   

金牌导游  挑战 



媒介&执行

3.1【硬广强曝光】：科学投放，精准曝光人群促成流转

假期尾声 捕捉剩余流量

闪促收割最后一波

阶段四：升情感 阶段五：闪促曝光阶段一：埋心智 阶段二：促互动 阶段三：提转化

提前布局，泛人群触达

建立“长隆+春节”的关联认知
加大力度，聚焦核心客群

吸引力素材引互动，积累意向用户

节前高意向人群集中曝光

产品信息促销组合促进购票决策

1月3日-1月4日 1月9日-1月15日 1月20日-1月22日 1月29日 2月5日

除夕春节期间

主打情感共鸣和品牌祝福

覆盖用户“看-搜-互动”全行为路径立体化触达

开屏：第一视觉轰炸 内容热推：赋能内容加热 搜索品专：拦截精准需求 商业话题:引爆品牌声量

地域定向（横向）
结合抖音和直销大盘销售数据

梳理核心城市和销售机会城市，并寻找彩蛋城市提销售

人群定向（纵向）
泛精准人群 → LBS/周边人群→ 长隆兴趣深层人群

逐步步收窄，持续加深心智

策略核心
阶段化部署目标清晰

定向策略
纵横结合，精准触达

资源组合
四维一体，矩阵出击



媒介&执行

3.2【硬广强曝光】：四重资源组合，多元触点覆盖，硬广整体曝光2727.36w

总曝光：2727.36w

总点击：313.29w

硬广人群资产拉新：412w

硬广带动A3人群流转：434.70w

商业话题播放量：1.08亿

商业话题投稿：7398

开屏投放
曝光：1723.77w 点击152.54w 

点击率8.85%

内容热推
曝光：537.9w 点击13.5w 

点击率2.52%

搜索品专
曝光：465.6w 点击147.2w 

点击率31.62%

商业话题
#春节游长隆

#一路长隆过新年

整体数据

点位投放亮
点汇总

1、硬广带动人群拉新412w，促成A3人群流转434.7w
2、新增内容热推资源，有效带动达人视频流量，其中小亿乱拍大片达人投放后点赞破10w
3、投入全年品专投放，尝试团购品专新样式彩蛋、攻略图等多形式后，整体点击效果有效提升



媒介&执行

3.2【内容深种草】 三线并行达人矩阵种草，星爆内容实现品效双收

合作本地/省外攻略达人、亲子/情侣达人
提供实用指南，解决“怎么玩”

实用攻略 多角度深种草 情绪爆款内容 冲击热榜
合作情感/剧情/摄影/搞笑类达人
打造情绪爆款，塑造“好玩感”

合作贴纸达人/搞笑达人
打板专项玩法，挖掘“特色玩”

特色互动内容 打造爆点

攻略种草线 创意共鸣线 专项深耕线

金蛇贺岁暴富路线打卡

新春全民抖音游戏达人 新春抖音贴纸游戏达人

搞笑KOL@阿基基米德
「行走的表情包，
打卡暴富路线送好运」

解锁新年长隆相亲记

长隆动物格莱美大片 粤语讲解蛇年长隆好意头

带北方人来长隆体验南方过年

送自己一场海洋治愈之旅 带爸妈重游动物园&长隆年味故事

蛇馆 | 金蛇好运攻略

熊猫妹猪打卡攻略

春节广珠五天四晚行运攻略

带长辈一路长隆一站式过新年

虎鲸奇遇新年情侣攻略 亲子寒假出游一路长隆

攻略种草+创意共鸣+专项深耕三线并行的达人矩阵，定制长隆CNY营销差异化内容，精准触达不同客群



媒介&执行

3.3【事件趣互动】打造”长隆福地“人设，长隆抱富打卡即”暴富“

超大”暴富装置“

落地长隆四大园区&两大马戏

线下暴富装置落地长隆 线上趣味内容发酵，打响暴富称号

KOL带头打卡 营销号铺排 融媒体报道

融媒体@Vista看天下
「时事热点报道式宣传
引发网友热情讨论」

营销号铺排
「打出“抱富”即“暴富”概
念，打响长隆即福地称号」

搞笑KOL@阿基基米德
「行走的表情包，
打卡暴富路线送好运」

《篮大100战》长隆特别篇
嘉宾同款蛇年暴富打卡

综艺IP场景深度绑定露出

将新春祝福转化网感”暴富“符号，线下装置打卡与线上话题联动，打造春节长隆社交货币，引爆UGC传播

春节游客UGC持续爆发

#过年来长隆沾沾财气
专项话题曝光： 1,023.3w+



媒介&执行

3.3【事件趣互动】小游戏大能量——抖音贴纸闯关，盘活百万流量

贴纸参与数据

游客一边玩游戏一边排队

游客春节玩游戏送祝福

游客纷纷表示迎接挑战

UGC评论及参与情况

截止2.26日

共有1850人投稿发布，贴纸曝光154w+

#一路长隆一路通特效贴纸共2789人使用

线下落地贴纸—五大园区排队等候区

专项总曝光：331w+   贴纸视频UGC投稿量 ：1850+   贴纸使用人次2789+ 

Ø 有效缓解园区拥挤排队期间用户情绪，提升用户排队趣味性并提升长隆相关内容ugc产出

Ø 在春节期间实现线上和线下的双线传播. 贴纸游玩以儿童与家庭成员参与为主，有效渗透亲子客群，引流入园



媒介&执行

长隆产品深度植入综艺金牌挑战，成功将综艺流量转化为品牌声量引爆春节热榜

正片5篇，共计113分钟 切片20篇，营销号31篇

全网播放
2,260万+

话题热度
1,152万

短视频
820万+

登陆自然热点3个

累计曝光

4,260万+
各大综艺名场面深度绑定长隆野生动物世界

争夺【金牌保育员】传播长隆保育知识

争夺【金牌导游】花式打卡动物世界

争夺【金牌销售】蛇年暴富计划从纪念品销售开始

将长隆的动物、保育理念与节目挑战完美结合
打造“可看、可学、可传播的”定制化内容

4【IP深共创】跨界联动 场景深耕——综艺IP《篮大100战》长隆特别篇



效果&反馈

5.整体数据效果

品牌达人+IP明星营销
打造爆点内容
冲击全国热榜

品牌达人种草收割
助力产品出圈与销售转化

硬广+达人+事件+IP
组合式全面铺排

多渠道扩大品牌声量

抖音明星综艺IP
线上线下落地

组合实现节点营销大曝光

《篮大100战》

项目总曝光
2.38亿+

内容热点发酵
10个

达人内容铺排
68+条

抖音平台热度值
4,260w+

品牌硬广曝光
2,727.3w+
创新开屏上滑迎新
多元动物贺岁助力

品宣曝光

IP明星视频曝光3,080w+

品牌达人视频曝6,829w+

硬广曝光2,727.36w+

专项事件曝光1,354.3w

商业话题曝光增量达1.08亿+



效果&反馈

01 02 03 04
扩大曝光助力销售转化
加速目标人群资产流转

高质量画面情感类达人，画面精致
堪比TVC，得到网友认可

人群流转率高，对比投放前人群流
转提升47%

自造抖音营销专项，蛇年暴富装
置+蛇年全民互动小游戏

多种资源升级 精致内容种草 种草人群沉淀 全新活动打造

6.整体项目亮点



效果&反馈

7.1项目亮点-投后搜索提升

p 品牌相关搜索次数累计14,252,574，与对比品牌相比有优势，其中品牌词搜索次数累计

3,959,091，占整体品牌搜索流量的 27.78%；

p 搜索SOV高达6.68%（行业TOP20均值 4.12%，对比品牌均值 4.21%）

品 牌 搜 索 流 量 情 况 品 牌 搜 索 路 径 与 竞 争
p 搜前路径除直接搜索占大头，达人内容搜索高达5.95%，高于对比品牌均值的5.91%，和行业

TOP20均值的4.90%，达人内容转化效果明显

p 引发用户看后搜次数最高的自然UGC内容为口播讲解，后续可考虑使用

p 与长隆竞争激烈的品牌：方特，云上草原，正佳极地海洋世界

*注：搜索SOV：搜后品牌曝光次数/行业搜索次数；数据周期：2025年1月10日-2月8日

非品牌词包括品类词、达人词和其他不属于品牌词的搜索词，搜后有品牌绑定企业号、搜索广告、店铺相关内容/商品曝光

Ø 关键词搜索行业覆盖高达6.68%（搜索SOV高达6.68%），与对比品牌相比有优势，品牌相关搜索累计1,425w+



效果&反馈

7.2 项目亮点-投后口碑正向

达人内容全部评论提及词云 达人内容正向评论提及词云

p 品牌正向评论提及关键词TOP3：长隆野生动物园、广州长隆欢乐

世界、长隆野生动物世界

p 热门关键词中“动物园”“熊猫”高频出现，得益于品牌达人内容

强效种草

p 1-2月春节假期，长隆内容的评论口碑整体偏正向，除了长隆产品

词，“熊猫”“好运”“周末旅游”“错峰”等CNY内容关键词被提及较多，

评论数排进TOP40

Ø 春节CNY达人合作内容内容评论整体偏正向，负向评论很少



效果&反馈

7.3项目亮点-投后话题讨论度高

TOP1

询问游玩地点

询问游玩体验

询问产品价格

CNY核心话题#春节游长隆播放量趋势 春节达人内容评论区截图

Ø 品牌话题总曝光达1.08亿+ , 用户热议出游信息，为出游长隆做准备



效果&反馈

7.4项目亮点-投后热点多
Ø 成功冲上10个热点，与CNY节点&创意内容强相关

Ø 攻略达人登多个春节假期目的地热点，亲子/创意品牌达人热点与创意、长隆产品关联性强，综艺热榜强霸屏

!

#更适合中国宝宝的过年方式

!

#适合反向旅游的小众城市

!

#春节假期全国多地景区人山人海

!

#正式开启过年七天乐
!

#当德华一年终于等到今天

!

#盘点春节出游目的地“顶流”

!

#你怎么胆敢和熊猫媲美

!

#白凯南携篮大长隆春节团建

!

#白凯南携篮大长隆春节当导游

!

#篮大解锁新年许愿新方式



效果&反馈

7.5项目亮点-投后爆文多
Ø 共有 13个达人视频达到“量爆”水平，助力CNY传播声量



效果&反馈

7.6项目亮点-品效转化提升

A3种草人群1443w提升至2147w，云图资产人群画像与品牌销售画像
相似，从资产层面达成了稳定增长效果

投放前

A3存量1443w
投放后

A3存量2147w

搜后支付率

看后直接支付率人群资产画像

看后直接支付率稳定提升，用户购买心智高涨

对比投放前后，搜后成交率1.5%提升至2%左右
用户对春节长隆相关内容更加种草、买单

销售趋势
受CNY内容影响相关的看后&搜后支付稳定提升

Ø 种草带动人群资产沉淀704w，种草提升48.7%，有效带动销售提升


