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共走创富路，振兴在路上
中移互联网数智助农主题活动



作品资料

案例视频

https://share.weiyun.com/srsgpMVB

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://share.weiyun.com/srsgpMVB


背景&目标

民
族
要
复
兴
乡
村
必
振
兴

2025年发布的《乡村全面振兴规划（2024-2027年）》和《中共中央国务院关于进一步深化
农村改革扎实推进乡村全面振兴的意见》，从多方面明确了乡村振兴的目标、任务和举措。

总体要求与目标
以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，坚持党对 
“三农” 工作的全面领导，遵循多种发展原则，推进 “五个
振兴”，实现农业农村现代化。到 2027年，乡村全面振兴取
得实质性进展，部分地区率先基本实现农业农村现代化；到 
2035 年，取得决定性进展，农业现代化基本实现 ，农村基
本具备现代生活条件。



背景&目标

数字乡村建设是数字中国的重要组成部分，也是推动乡村振兴的重要途径。因此，我们希望将乡村振兴助农的初心和情怀，用
新一代数字信息技术实现传递，探索可持续的公益助农模式。

电商直播助农、融媒体助农等行业助农形式不断涌现，
我们期望用更具情感价值的方式传递助农初心，探索可持续助农模式。



背景&目标

农产品带货形式老套，主播介绍方式单一。未能从情感层
面与消费者建立联系，难以激发消费者的购买欲望。

NO. 1 内容呈现老套单一

现有助农直播销售模式相对传统，局限于直播间内的产品
展示与售卖，缺乏新颖的销售场景和互动方式。

NO. 2 销售模式有待创新

缺乏长期运营和深度规划。部分助农直播仅为短期活动，未打
造可持续的直播 IP，难以形成品牌效应和稳定的消费群体。

NO. 3 缺乏长期运营和深度规划



背景&目标

{

农产品直播带货的吸引力相对不足：首先，目前
农产品带货的形式仍较为老套。主播一味空洞地
介绍，并不能引起消费者情感共鸣，使得农产品
的销路无法打开。

如何积极进一步实现消费帮扶“向外部拓展”
的新突破是我们面临的课题。

探索销售新模式，做优做大振兴事业

{

随着科技的发展，农村振兴文化也在不断创新。
如今的农田，不再是简单的劳作场所，而是充满
了科技气息的现代化生产基地。

我们希望为公众提供了一个窗口，打造乡村
振兴项目运营，让人们看到农业不再是落后
的象征，而是充满机遇和挑战的新领域。
 

助推农村经济，让乡村振兴被看到



洞察&创意

中移互联网强大互联网背景如何真正应用推动乡村振兴?

5G“数智化”
新质生产力

自有且成熟
主播团队

乡村网络
建设升级

互联网
新趋势布局

中移互联网作为中国移动在互联网上的创新者，依靠自身优势，

积极发挥示范标杆作用，开展5G直播助农活动，实现消费帮扶助农增收



洞察&创意

中移互联网数智助农 诠释公益内涵
以特色互联能力，筑乡村可持续发展之路

公
数智赋能、央企背书，用自身的

企业特色能力来为农业振兴打开
新思路”，凸显科技帮扶实效。

益
从专题直播开始，到持续性运营，再
到乡村振兴成果，农产品销量提升，
为乡村可持续发展带来切实效益



洞察&创意

走遍中国助推乡村振兴，
走进全国更多地区，深
入农业农事农人间

长期运营，持续打造数智
助农直播IP，提升其影响力

丰富IP内容，围绕振兴
助农IP和地方特点设计
若干衍生节目和活动

我们打造了专项直播栏目，往后持续以专题的形式，
奋力开创振兴发展新局面



洞察&创意

共助振兴：央企背书+公益帮扶

以央企背景加持，承担乡村振兴责任，
助推“共富中国”乡村振兴路实现

ü 加大正面宣传，发挥央企优势，深入贯彻实施“数智乡村振
兴计划”，以消费帮扶形式发力，以互联网赋能乡村振兴；

ü 在央企背书下，中移互联网“移动云盘”账号主播进行直播
带货，开展助农直播帮扶公益行活动，主动为两个定点帮扶
县进行地方与产业直播帮扶，在彰显担当上提高声量，带动
农产品上行，一定程度上引发关注，助力“一县一业”建设。



洞察&创意

数智赋能：创新媒体+场景创新

开创新直播形式，积极探索“乡村振兴+智
慧农业+新媒体”的创新传播形式

ü 通过新科技+新传播方式，真正走进田间、山头、大棚、农场
等，感受中移互联网科技带给乡县的帮扶作用，展现中国农
业新的变革——生产方式，以机械化替代传统体力劳动；

ü 通过互联网广开销售渠道，丰富农业农村数字化应用场景，
打开乡村规模化及互联网化销售运营可行之路。



洞察&创意

内容赋能：以小见大+主题细分

策划单元主题来强化直播内涵的输出，更
加全面展现农村振兴发展水平

ü 在直播形式上，我们在直播的大主题之下进行小主题的细分，
以小见大，从农事、农作物、农具、农艺等方面不断丰满和
填充直播内容，向观众展示农村振兴的新图景，把综艺的观
看体验和商业化空间进一步延展，真正推动数智乡村振兴发
展。



媒介&执行

目前，我们首期已开展了4场直播，之后作为长期专题运营栏目，我们将会走遍大江南北，感受乡村振兴脉动，
领略新春地方特色魅力，探索各地宝藏农产品等，打开助农销路

走遍大好河山，看中华美景，赏宝藏特色



媒介&执行

室外
走播

（2场）

走进红土地，展示数智新科技方式下的大棚种植技术；

一起“薅羊毛”，抓羊绒剪羊毛，给羊儿“换新装”；

在茶树间穿梭采茶，感受杀青、揉捻、炒茶等制茶工序……

跟新朋友坐在一起，听他们讲过去的老故事，

老故事怎样翻开农村振兴的新篇章，

佳木斯市桦南县、汤原县和海南省白沙黎族自治县的乡村振兴之路

就这样在我们眼前伸展开来。

“一览大美神州行，兴赏佳乡风物情”
黑龙江省佳木斯市桦南县、汤原县乡村振兴直播专场

“直播助农添年味，暖意融融迎新春”
海南省白沙黎族自治县县乡村振兴直播专场



媒介&执行

室内
走播

（2场）

中移互联网直播团队化身“云主播”，

整体介绍佳木斯的两个帮扶县，推介汤原当地人文风景，

将疆枣、疆核、枣仁派等助农产品搬进直播间，

打造新农村样板直播间，

以直播间展示和品鉴的方式，

助推特色优质农产品网络推介及营销，

带动农户更多优质农特产品的销售与推广，

助推乡村振兴和城乡融合发展。

“特色乡村好物行”
黑龙江省佳木斯市桦南县、汤原县乡村振兴直播专场



媒介&执行

以直播的新思路进行内容输送，
拉起观众对真实的土地和农村感知

在乡村媒介场景的呈现上，通过多主题直播形式（从农事、农作物、
农具、农艺等方面）展示乡村媒介场景，增强了观众的参与感。

此次我们选择“直播”这一小切口，主要为直播间的观众呈现田园牧歌的乡土景观场景、扎根土地的智慧劳作场景、

真诚友好的乡民交往场景，展现农耕养殖场景、农作物生长过程以及农夫集市的景象，让观众感受到乡村的魅力活力。



媒介&执行

走播新形式，多角度建构起现代
农业农村的科技化故事

主播带直播间观众解锁农村新面貌，用科技的新方式讲诉农村新
故事，带用户了解农副产品种植科技模式和销售电商模式。

在中移互联网认证智码、5G消息等智慧营销产品的加持下，实现了生产、仓储、收发、分拣、运输、消费、互动体验

等农产品销售全流程管理，加速推动乡村产业供应链管理向精细化、科学化、智能化方向发展。



媒介&执行

以劳作为切入点，近距离深沉浸感受真
实生产场景，让“互联网+”更加真实

主播走进田间地头加入农业生产过程，通过实时交互以
场景体验的方式让观众更加真切体会到乡村生活。

我们在汤原县和桦南县走访了食用菌养殖及体验湖羊养殖基地等帮扶项目，现场展示了当地特色风景和农产品以及移动

乡村振兴帮扶成果；在白沙黎族自治县体验五里路有机茶园采茶、炒茶等，探索黎族当地人民自治故事等。



媒介&执行

充分利用直播平台背书，将农产品从
“田间”带到“直播间”，打开销路

以“央企消费帮扶“为背景，借力中国移动云盘直播
间平台，主播进行现场展示、现场试吃等环节，引来
众多粉丝催促上单购买，助推新农产品打开销路。



媒介&执行

多方展现乡村风貌和乡村文化，
促进地方宣传和品牌效应培育

借助互联网思维，将现代农业农耕养殖的活力展现在大众面前，
展现帮扶县特色风物人情，展出农村天地从而带动乡村振兴。

我们走过木栈道，肆意漫步近距离亲近土地，
穿越稻海将现代化生态农业尽收眼底。

走进湖羊养殖基地，轻柔的“咩咩”声不
绝于耳，感受基地一片热闹繁忙的景象。

身处“中国早春茶之乡”，把带着氤氲茶
香的白沙好茶端到直播间观众面前



效果&反馈

从传播渗透到互动共鸣，为乡村振兴注入活力，
精准吸睛破局，带动关注量飙升

直播间当天互动率

达近七天峰值 
万人共聚直播间

最高人数达场均10倍
直播间口碑快速上升

活动曝光达千万

此次直播形式立意新颖

立商业直播新标杆
直播里同款

打卡线路热度提升


