
霸王茶姬年度账单创新互动，替网友千里之外、结识更多喜好同频的好友

u 品牌名称：霸王茶姬

u 所属行业：餐饮服务

u 执行时间：2024.12.31-2025.01.07

u 参选类别：餐饮服务

霸王茶姬｜史上最大规模的全国碰杯盛典



作品资料

案例视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjUwMTIxMjQ3Mg==.html

https://v.youku.com/v_show/id_XNjUwMTIxMjQ3Mg==.html


背景&目标

• 霸王茶姬计划在 2024 年底推出一份年度账单互动，并以具有话题度的内容和创意互动形

式引发社媒讨论，引导用户分享，促进用户下单，进而实现用户增长与品牌推广。



洞察&创意

• 为了在年度各种平台、品牌的年度账单中突围，并展现霸王茶姬品牌“温暖、陪伴”的品牌形象，希望借年度账单的传播契机，
拉近陌生网友之间的关系，邀大家与远方喜好同频的茶友，碰杯品茶 —— 邀距离千里之外，品味咫尺之间的茶友一起赢好礼、
领券隔空碰杯！ 

• 这不仅仅是一次全年消费回顾，更是一场拉近人与人之间关系的品牌善意之举。

以 以东方茶，会世界友 为使命的霸王茶姬
在年度账单传播中，不止为销售，更是有从「善意」出发的传播立意



媒介&执行

• 以时下热门 Jellycat 玩偶设计风格推出霸王茶姬系列产品主题公仔，并作为年度账单设计视觉

• 打开年度账单互动小程序，霸王茶姬的会员可通过「LBS + 360°全景」碰杯互动，根据真实方向、真实碰杯时间，
成功匹配到不同城市的真实霸王茶姬用户；

• 以双人彼此消费习惯的匹配方式，系统自动展现千人千面不同内容的「年度账单」 ；

• 并以 AIGC 创作500万句文案分上、下半句作为匹配秘钥，供用户在社交平台全国范围自发寻人；

• 当成功寻人，双方均可保底获得霸王茶姬送出的茶券，虽隔千里，也可一起喝一杯！

前所未有的「社交式年度账单」玩法，为异地陌生网友结交同频好友



媒介&执行

↓  点击链接浏览年度账单互动录屏  ↓

https://v.youku.com/video?vid=XNjQ1ODk2MDI3Mg%3D%3D

https://v.youku.com/video?vid=XNjQ1ODk2MDI3Mg%3D%3D


媒介&执行

霸王茶姬年度账单「隔空碰杯 我的好朋友」：全流程玩法步骤示意



媒介&执行

• 结识全国各地同频好友的吸引力，成功在小红书、微博、抖音等社交平台，激发无数网友自发发帖捞人的刷屏盛况；

0 硬广投放预算，成功激发网友自发全网捞人盛况



媒介&执行

↓  点击链接浏览小红书截屏：网友海量发帖，自发寻匹配对象  ↓

https://v.youku.com/video?vid=XNjQ2NjQ1MTEwOA%3D%3D

https://v.youku.com/video?vid=XNjQ2NjQ1MTEwOA%3D%3D


媒介&执行

无数异地 IP 网友，因霸王茶姬的年度账单互动而结缘



媒介&执行

• 除了海量寻人帖子，更出现了网友自发的碰杯码在线分享文、各式提炼攻略、作弊尝试经验分享等各种各样的UGC内容。

寻人在线表格、网友UGC碰杯攻略、碰杯作弊尝试等内容自发出现



媒介&执行

↓  点击链接浏览网友自制在线表格，匹配异地的霸王茶姬用户  ↓

https://v.youku.com/video?vid=XNjQ1ODk2MTgyNA%3D%3D

https://v.youku.com/video?vid=XNjQ1ODk2MTgyNA%3D%3D


媒介&执行



效果&反馈

• 自然热度登微博热搜总榜Top3

• 高峰日互动人次158W+

• 仅7天活动期会员领券 530W+

• 每1%券核销拉动GMV￥123w+

市场效果


