
u 品牌名称：中移金科

u 所属行业：金融

u 执行时间：2024.08-2025.07

u 参选类别：内容营销类

中移金科“移动钱包，一路向前”视频号栏目



作品资料

案例视频

宝藏县城—山西大同

宝藏县城—金堂

宝藏县城—简阳

宝藏县城—宁夏中宁县

宝藏县城—山西五台

宝藏县城—内蒙古呼和浩特武川县

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

中移金科“移动钱包，一路向前” 视频号栏目系列视频：

https://www.xinpianchang.com/a13482496?searchKw=%E9%87%91%E6%A9%99%E4%BC%A0%E5%AA%92&from=search_post
https://www.xinpianchang.com/a13485640?searchKw=%E9%87%91%E6%A9%99%E4%BC%A0%E5%AA%92&from=search_post
https://www.xinpianchang.com/a13485635?searchKw=%E9%87%91%E6%A9%99%E4%BC%A0%E5%AA%92&from=search_post
https://www.xinpianchang.com/a13485648?searchKw=%E9%87%91%E6%A9%99%E4%BC%A0%E5%AA%92&from=search_post
https://www.xinpianchang.com/a13485597?searchKw=%E9%87%91%E6%A9%99%E4%BC%A0%E5%AA%92&from=search_post
https://www.xinpianchang.com/a13485656?searchKw=%E9%87%91%E6%A9%99%E4%BC%A0%E5%AA%92&from=search_post


作品资料



背景&目标

项目背景：响应国家推动乡村振兴的政策号召，以移动钱包为内容核心

中移金科为响应国家推进乡村全面振兴及新型城镇化政策

希望以视频号为载体，打造相关内容栏目系列并进行宣传推广



洞察&创意

栏目规划

01
设立栏目
长线运营

针对产品业务/品牌活动/

品牌形象/全年节点等不同

维度内容，设立对应的栏

目，进行长线运营更新；

02
多栏目并行
丰富观感

单个栏目合集，保持统一呈现形式，

形成系列感，方便用户检索查询内容；

多栏目并行发力，加入不同呈现形式，

保证整体观感多元化、丰富化；

有利于提高更新频率；

03
确定栏目定位
垂直栏目内容

栏目确定精准定位，要对

内容题材有所限制，垂直

的内容才能更加精准击中

受众；

04
固定更新频率

固定的更新频率有利于

内容的规划，同时可以

更好培养用户的观看习

惯，提高帐号粉丝量。

从0到1策划并打造“移动钱包，一路向前”宝藏县城系列栏目

宣传移动产品，树立移动品牌形象，同时展现国家乡村振兴政策成果与乡村新面貌；



洞察&创意

执行挑战

前期创作阶段
存在需求不聚焦不清晰的情况，通过提供多种创意方向，

并与客户保持紧密沟通，逐步明确客户需求的方式进行解决

后期制作执行阶段
异地拍摄常出现选景拍摄地配合度低，情况不可控等实际困难，

以创作团队远程支撑，执行团队灵活应变的方式应对执行挑战。



媒介&执行

策略执行：以走访中国各地县城为主线，vlog形式展现各地风土人情

以走访全国大江南北的县城为内容主线，vlog为主要呈现形式展现各地文化底蕴、民俗风情、

自然风光、传统美食等，并在视频中融入移动相关产品与产业扶持等内容。



媒介&执行

项目亮点：以小现大的手法挖掘县城的宝藏点凸显移动产品
发起了一场特别的移动旅程-“移动钱包，一路向前”宝藏县城系列！

镜头深入一个个特色县城，不仅见证了移动支付如何点亮便捷新生活，

更用故事记录了乡村振兴下的动人变化。这是我们对品牌的致敬，也是对新时代乡村的深情礼赞。



效果&反馈

营销效果

传播渠道：微信视频号平台宣传，例如“中国移动”视频号等。

“移动钱包，一路向前”视频栏目一经上线，获得客户及中国移动集团认可
被中国移动集团视频号转发，视频总互动量超3300+

在中国移动集团内引发广泛讨论，进行常态化更新



效果&反馈

其他系列视频作品示例

作品其他精彩cut


