
u 品牌名称：普宁公安局

u 所属行业：公共安全

u 执行时间：2024.10

u 参选类别：短视频

普宁公安：别做电诈工具人！



背景&目标

• 随着信息化时代的深入发展，网络诈骗案件频繁发生，给社会造成了严重的经济损失与心理伤害。尤其是近年来，各类新型诈骗手段层出不

穷，如“杀猪盘”、假冒警察、虚假贷款等，不仅技术手段不断升级，诈骗分子的社会危害性也愈加严重。传统的反诈宣传方式已无法完全

适应新的社会发展需求，亟需创新新方法来有效传递防范诈骗的知识，提高公众的防范意识。

• 在此背景下，广东省公安厅联合各级公安机关，启动了“全民反诈宣传”活动，旨在通过多种渠道传播反诈知识，普及防诈骗技能。为响应

这一号召，圣达集团策划并制作了反诈系列视频，通过寓教于乐的方式，用生动、直观的影像语言讲解常见诈骗手段、反诈策略和相关法律

知识，帮助广大观众增强防范意识，提高警觉性，减少受害风险。

• 本项目的核心目的是通过影视作品提升公众对网络诈骗的认识，减少因信息不对称或缺乏警觉而导致的诈骗事件，增强社会对诈骗犯罪的防

范能力和应对水平。视频内容结合社会热点案件，采用简洁易懂的表达方式，辅以生动的剧情和现实案例，力求让观众在短时间内理解诈骗

手段的危害，并且掌握一些基本的防范方法。

• 本项目在制作过程中，秉承高质量的创作标准，结合影视部门的技术，精心打磨每一处细节，力求通过艺术表现形式与现实问题的结合，让

反诈教育既具娱乐性又富有教育意义。

• 通过本项目的发布，我们希望能够提升大众的反诈意识，促进社会各界共同参与到打击网络诈骗的行动中，营造更加安全、健康的社会环境。

项目背景



背景&目标

视频所要实现的预期目标

01

提升全民反诈意识

通过平台传播反诈视频，提升公众对网络诈骗的认识和警觉性，

帮助大众识别并防范各类诈骗手段，特别是在年轻人和老年人群

体中，增强他们的防范能力和应对策略，减少诈骗案件的发生。

03

提高平台用户的参与度与互动性

鼓励平台用户积极参与互动，传播反诈视频，转发分享至朋友圈

或社群，参与相关话题讨论，激发观众的参与热情和责任感，形

成全民反诈的良性循环。

02

建立平台传播矩阵

利用各大平台（如抖音、微信视频号等）以及社交平台（如微博、微

信朋友圈等）建立多渠道的传播矩阵，最大限度地覆盖各类观众，借

助平台的流量优势，确保反诈视频能够广泛传播，达到最大影响力。

04

构建社会共治反诈氛围

借助视频传播，推动社会各界参与反诈宣传，包括政府部门、公安机

关、企业等联合行动，形成政府主导、平台支撑、公众参与的反诈共

治格局。



洞察&创意

人群策略

主要面向年轻人、刚步入社会的职场新人、

以及容易接触到电子支付和网络兼职的群

体。这些人群具有较强的网络活跃度，但

在金融安全方面的意识较为薄弱，容易成

为诈骗的目标。

内容策略

通过生活化的场景和对话，贴近年轻人实际经

历。视频内容通过情景再现的方式，让观众看

到常见的电诈手法，从刷单、刷脸转账到低价

兼职等，增强警示效果。同时，通过对受反诈

培训新人A和B的反诈情景演绎以及故事反转，

展现受骗者被骗后的懊悔和警觉意识的提升。

投放策略

视频通过社交平台（微博）、短视频平台（如抖音、

微信视频号等）进行精准投放，特别是在年轻人聚

集的社交平台上进行短视频传播，并通过互动环节

（如评论、分享）提高传播效果。同时，结合一些

热点话题（如“网络兼职”或“扫码支付”）进行

定向推广，提高用户的观看兴趣。



洞察&创意

自我防范意识的提升
通过不同的情景演绎，视频强化了一个核心理念——“及时识别，立刻报警”。这一点是整个反诈教育的关键，

目的是通过具体案例让人们意识到，电诈的手段越来越隐蔽，防范的意识必须从个人做起。

社会大众对电诈的
普遍认识不足

电诈手段具有隐蔽性和日常生活中的

潜在风险，尤其是在年轻人中，可能

对一些看似简单的“赚钱机会”缺乏

警惕。视频通过这种场景设置，让观

众更加直观地感受到电诈的多样性和

危害性。

受害者和工具人
角色的错位

很多人认为电诈离自己很远，但实际

上，每个人都有可能成为受害者，甚

至不知不觉成为“工具人”。这种

“工具人”角色的转变，以及从警觉

到被骗的过程，为观众敲响警钟，提

醒他们不要轻易参与可疑活动。



洞察&创意

本案的策略及创意亮点

该反诈实拍视频在选角上注重真实感，启用素人搭配专业演员，令角色更具鲜活代入感；取景涵盖

办公场所、家庭环境等，巧妙营造骗术氛围；团队中导演、编剧与客户紧密协作，确保剧情专业合

规；剧本深入挖掘当下常见电诈手法，设置双线叙事并在高潮处巧妙交织，令整片更加引人入胜。



作品展示

• 视频作品需上传至视频网站，并插入在线播放链接

结案视频链接：https://weibo.com/tv/show/1034:5115848072036443

https://weibo.com/tv/show/1034:5115848072036443



效果&反馈

• 视频被多个国家权威账号转发播放，累计播放量已突破20万
反诈视频通过精准的传播渠道触达了更广泛的受众群体，不仅涵盖了各类人群，还可以有效影响不同地区、年龄层、职业背景的观众。

视频播放量突破20万意味着反诈知识成功传递到了更多潜在的受害者群体，进一步实现了反诈知识的普及和渗透。


