
 品牌名称：OPPO

 所属行业：3C类

 执行时间：2024.11-2025.01

 参选类别：全链路营销类

OPPO Reno13以“五大影响力”穿透校园场
景的年轻化破局





洞察&创意

品牌战略：锚定年轻一代建立品牌与TA沟通渠道，抢占年轻心智

建立品牌与TA沟通渠道

认识-爱上-选择

如何沟通 沟通什么和谁沟通

年轻一代
大学学生

Z世代
小镇青年

核心人群
女大学生

沟通主体 沟通方式 沟通对象



洞察&创意

从数码宣传硬件参数竞争转换为打出“安卓首款live图神机”

产品定位升级

整体项目要z世代&女大学生人群渗透率对比上一代有提升

核心人群渗透

对比上一代新品销量提升，且通过自造抖音内容型直播间大场拉升大场销量膨胀

销量成果提升



洞察&创意

产品设计

大学生专属色=淡紫、浅
粉等心动少女色，喜欢
蝴蝶元素

明星与达人偏好

对宋雨琦的偏爱度与好
感度高，周也也是他们
喜欢的明星之一

兴趣偏好

爱玩游戏，喜欢Cosplay，
爱萌宠，爱看演唱会，同
时也喜欢美美的颜值达人

找准女大学生偏好，定位产品升级+明星&达人选择+内容营销

将产品设计融入用户兴趣与生活之中，用内容渗透用户心智



洞察&创意

大学生人群更易被具象的美所打动，当竞品在卷参数时，

OPPO Reno13用「不被定义」的内容生态，重新定义了中端机营销的战场。

娱乐+游戏，击中「爱美爱分享女大学生」的心



媒介&执行

明星营销抢关注 多圈层达人种草 游戏跨界引爆

与年轻人共创紫色浪漫风潮，多圈层引爆新机发布热度

产品升级 外观预热 明星引爆发布会 场景种草&传播话题发酵 校园活动

【OPPO Reno13新品发布会】
宋雨琦空降现场，率先引爆粉丝圈层

【整合多圈层达人种草】
覆盖大学生人群全触点

【蛋仔派对共创特效大赛】
在游戏场景下培养使用习惯

• 内容共创-蝴蝶妆cos
• 发布会-《freak》演绎

• 直播间-定制礼盒
• 明星TVC-内容热推
• Topview-强势曝光

• ……

• 校园场景
• 生活场景

• 二次元场景

• 抖音特效师征集
• 定制AIGC特效
• 品牌任务升级



媒介&执行

明星营销—围绕宋雨琦线上×线下全链路营销，极致渗透粉丝心智

【OPPO Reno13新品发布会】

宋雨琦空降现场，倾情演绎《freak》

Reno13“潮流蝶蝶紫色”配色

我的翅膀，会带我前往

演绎年轻一代的

“不被定义的生命力”

官宣新机配色
宋雨琦为新机打call

宋雨琦演绎情感TVC
一个关于勇气的故事

宋雨琦限定礼盒
打造蝶蝶紫直播间

释放海量达人内容
cos宋雨琦蝶蝶紫妆造

发起宋雨琦海报投票
辐射线下十城地广

Topview 明星TVC×内容热推 达人内容-蝴蝶妆cos 线上H5投票活动 达人内容-线下打卡 直播间打造

「爆点」 「放大器」 「全民热点」 「转化购买」

线下打卡内容线上发布
即送宋雨琦限定周边



媒介&执行

达人营销—构建内容场景矩阵，种草覆盖大学生日常生活场景

校园场景 生活场景 二次元场景

嘻嘻格

超级露露子 黄泡泡

0011 小熊的奇思妙想

东曦

BONNIE万洁 李蠕蠕良田

摔机报告pro

柠好不好 小绿绿绿 好梦一日游

夜夜儿 长谷川小圆 肉哥三缺一赵鹏皓和姐姐 caro赖赖_

量爆 质爆



媒介&执行

15所高校联合发声，扩大宣发阵地

抖音校园×中青报联合背书开启大赏
明星周也加入挑战赛，引发海量TA关注

校园KOL加入挑战，带动学生UGC发酵

OPPO打入浙大校园落地live演唱会

live图大赏线下落位，中青报强势背书

抖音校园×中青报联合背书
OPPO影像活动开启，15所高校发声

明星周也加入活动引发关注
校园KOL加入挑战带动学生UGC发酵

OPPO打入浙大校园，获中青报强推
演唱会×live图快闪全方位渗透TA

校园营销—抖音校园×中青报联合背书，助力OPPO强势打入校园圈层



媒介&执行

跨界联动—OPPO×蛋仔派对共创特效大赛，扩大范围渗透年轻一代





效果&反馈

新品支付GMV
突破1亿

电商意图搜索PV
超过290w



效果&反馈

当代大学生圈层

明星说

游戏说

校园说

达人说媒体说

TA喜欢的明星

TA喜欢的游戏

TA喜欢的达人TA信任的媒体

TA生活的场景

围绕宋雨琦线上×线下全链路营销
极致渗透粉丝心智

OPPO×蛋仔派对共创特效大赛
扩大范围渗透年轻一代

构建内容场景矩阵，种草覆盖大学生日常生活场景

抖音校园×中青报联合背书
助力OPPO强势打入校园圈层

中青报全程强势背书，助力品牌打入年轻圈层


