
 品牌名称：脉动

 所属行业：食品饮料类

 执行时间：2025.03-08

 参选类别：食品饮料类

踏青出游搭子，脉动引爆春日声量



背景&目标

脉动品牌面临挑战

品牌自身诊断

品牌人群老化
品牌投放诊断

通投广告不精准
行业竞争诊断

行业红海竞争
新品上位

• 外星人抖音热度TOP1• 传统广告投放为主• 品牌人群资产



背景&目标

和年轻人对话
实现品牌拉新

品牌
自身

品牌
投放

精准渗透
年轻人场域

行业竞争
诊断

和竞品场景
拉出明显差异化



洞察&创意

精细化切割春日场景，找到「青春味」与消费者
的最大沟通机会点「户外出游」

春日多“敏”季节 向往出游感加倍
人在工位心在户外成常态 更向往生活里的绿洲 

随着出游热度的进阶爆发，场景越发多元细分，上下游关键词热门的场景
「露营」、「公园」、「徒步」、「野餐」为高量

春季出游踏青热度疯涨，场景热度进阶式爆发

年轻人向往出游趋势下的是对精神gap的追求

出游需求是对于短逃离的精神刚需

用户需求
短暂充电/自然美景/情绪解压

打工人关键词涵盖热门话题TOP30

#打工人的精神状态 2100W+

#打工人的心酸 5200W+
#苦逼打工人 2500W+

平台搜索相关关键词出现户
外、大自然、公园、野营等
关键词，用户行为显现

平台搜索关键词「踏青」，
出现旅游、风景、大自然等
关键词，用户行为显现

搜索关键词「露营」，出现
露营、公园、徒步等前后关
键词，产品使用场景显现

搜索关键词「踏青」，出现
呼吸、新鲜空气、外出等前
后，产品使用场景显现



洞察&创意

「出游搭子」全新场景破壁，结合年轻消费者喜好，渗透春季年轻
热门野餐露营多元场景，实现优质场景内容种草

产品口味种草
各种趣味口味测评

产品情绪价值种草
走到真实户外场景渗透



洞察&创意

Phase 1
4月强曝光

Phase 2
5月垂种草

线下活动Always on 出游+在地文化
持续卷入关注，引发UGC造全民带脉动在春季出游氛围

出游搭子青草味
roadmap

“ ”
核心
目标

通过青草味新品话题度#脉向春天状态开挂#，提升脉动出游场景渗透，聚焦公园野餐/露营场景，将青草味打造成野餐百搭搭子

阶段

硬广信息流

头部KOL占领春日户外出游场景

花样演绎打造大曝文

趣味产品测评

建立真实感知
线上

线下

硬广



媒介&执行

「精准大曝光」优选粉丝画像符合年轻消费者的头部达人，
结合春季出游场景，打造从人到内容的精准曝光

与@李蠕蠕 共同破圈共赢
首个饮料品牌合作引用户好评

单条笔记4500w+播放

与@煎饼果仔 KOL共创内容
演绎春季出游塑造产品角色
单条笔记5000w+播放

总曝光：1.6亿+

品牌5A人群，18-25占比

提高30%+

爆文率：80%+



媒介&执行

3-月总词云 3-月ugc词云

「内容高渗透」垂类口味趣味测评，转化内容吸引尝试，将脉动
和出游露营强关联，打造脉动=露营搭子的强心智

脉动与青草味/野餐/好喝关联度强，种草有效



媒介&执行

线下四城出游巡游活动，结合在地文化持续捆绑户外场景

无锡 广州 成都 北京

樱花返场 状态好到离谱 百人八段锦 打「功」状态回来 巨型麻将 状态赢麻了 0压力舞蹈 五一出游好状态

「在地文化给户外场景增加可玩性」



媒介&执行

「结合热点户外活动声量再上一层」
结合时下热点以及本地文化传播，脉动带热点捆绑户外场景，广泛传播

热点博主  
X 

特殊人群 
 X 

特色活动   

前有“甲亢哥”
后有“广交会”

这个外国人热点，必火
结合外国人特殊印象“中国人都会武术”，

脉动踏青*养生八段锦，易上手，有热度

• Y25抖音最大热点-甲亢哥来中国,全程户外直播

• 去过中国8个城市引发全民热议 在话题播放热度28.9亿次，

抓热点，匹资源
“抓”不到甲亢哥，那他的合拍一样带流量！

【毒角 show】首当其冲
 知名海外华人博主，参与甲亢哥中国行直播策划，

全程热点关注



媒介&执行

「在地文化赋能，头部达人促传播」
广州场：外国人趣味八段锦 
特色：外国人x传统文化

@勤奋的小李哥 @可可在广州

@藤椒鸡蛋 @好大杯四季奶青

@Yige一格 @ANita虾米米

@牛牛小犬 @方妖金

成都场：巨型麻将现场直播
特色：麻将X火锅美食 

徐州场：春游赏樱花，
诠释“春日活力”



媒介&执行

直播联动触点创新

「全新触点传播」线下直接联动直播，线下活动打造为传播
事件，同时通过直播卷入更多互动

+ +



效果&反馈

品牌自身诊断

品牌人群老化
品牌投放诊断

通投广告不精准
行业竞争诊断

行业红海竞争
新品上位

拉新人数6226W

90.5%青草味人群拉新比例

品牌5A人群数量上涨20%

18-25占比提高30%+

从20名开外品牌声量回归TOP1

从10名开外品牌搜索指数TOP2

脉动青草味点对点解决品牌困境


