
u 品牌名称：广汽丰田铂智新能源

u 所属行业：汽车及交通运输

u 执行时间：2025.08.27-09.03

u 参选类别：直播营销类

与车主玩在一起的铂智3X发布会直播



背景&目标

n 品牌直播事件营销的挑战及困难

单向的资讯传播无法和真正的用户真诚交流
品牌主希望将通过此次项目能真正贴近用户需求，传达倾听用户心声品牌态度，
并通过直播事件承接响应迅速作出品牌决策，提升晚间发布会美誉度。



洞察&创意

n 本项目核心策略

围绕品牌主"以用户为中心"的核心直播诉求，通过每20分钟切换山城魔鬼智驾挑战、活动集市、多方用户采访（店端明星主播+铂智3X

车主）场景持续吸引用户进场直播间，引流晚间用户大会，平衡铂智3X升级展示与高频用户交流互动诉求；卷动媒体、经销店、

KOC/KOX加入此次派对盛会，达成全网爆量直播间。

8D魔鬼山城路驾·主播带领智能辅
助驾驶第一视角体验
智友共创集市·品牌资讯智趣释出

设置智趣共创街区现场与车主用户、
明星主播高频随机采访穿插，打造
捕捉现场真实口碑直播效果。

多平台去敏即时反馈，真正与直播间
观众、车主玩在一起。
精准触达车主关于OTA升级、智能座
舱使用痛点，为引流晚间发布蓄水

「首创20分钟切换路跑、集市会场」 「品牌说了不算，车主意见才是口碑」 「精准客群心声捕捉」



媒介&执行

n 项目执行过程

「智跃新程·驭领航」

铂智3X用户大会：
新车色/OTA升级/座舱升级重磅发布

「智驾论道·巅峰局」

挑战重庆8D魔幻城:
直播智驾勇闯重庆盘龙立交、路经超级城区景点

洪崖洞，挑战8D魔鬼路况

「智友狂想·共创营」

车主共创大本营：
品牌主播+车主+数十位经销店明星主播互动

沉浸式视觉体验用户共创乐趣

*直播执行画面截取

四大平台六大品牌账号同时开播，全日5.5小时长直播不断播，助推当日晚间发布会峰值高潮

• 活动直播预热介绍长图文
https://mp.weixin.qq.com/s/
HiN43whbDHT2kNsBhq29jg

https://mp.weixin.qq.com/s/HiN43whbDHT2kNsBhq29jg
https://mp.weixin.qq.com/s/HiN43whbDHT2kNsBhq29jg


媒介&执行

n 项目执行过程

「智驾论道·巅峰局」挑战线路

每20分钟·切换直播场景
n 第一视角体验城区复杂路况 双主播带领

地标来福士智驾启程
超级挑战
魔鬼盘龙立交路况识别

模拟重庆老司机
城区智驾复杂洪崖洞

第一车主视角体验最新版本OTA智驾
输出广丰安全+智驾体验+山城人文核心资
讯

5个方向20条匝道的地狱难度
考验智驾性能最佳试炼场

塞赌城区复杂路段
行人机动车穿插的老司机避让处理体验



媒介&执行

n 项目执行过程

每20分钟·切换直播场景
n 与车主共创广汽丰田用户盛会现场

「智友狂想·共创营」五大互动区域

涂鸦共创区-创意外观用户共创铂金品质馆-安全角展示互动区

智选好物馆-用户定义清单上新智舱魔法师-超大容量直观互动感受

设立五个互动共创区：智驾精灵-智能泊车体验、铂
金品质馆-安全角互动、涂鸦共创摊位互动、智舱魔
法师互动区、智选好物馆+文创礼品摊位，与车主深
度共创体验.

智驾精灵区-超高难度泊车体验互动区



效果&反馈

n 活动执行效果

全网微博、小红书车垂达人、汽车媒体、车主等传播话题量达2326万+，通过项目达成品牌主用户正向口碑增量。



效果&反馈

n 活动执行效果

直播全网曝光量

1.14亿
全网直播观看人次

571万+
发布会相关话题阅读量

2326万+

全网数十家媒体+品牌自媒体同时开播，收割破亿曝光，直播观看人次571万+，直播内容相关话题量达2326万+

发布会话题量



效果&反馈


