
u 品牌名称：广汽昊铂

u 所属行业：汽车及交通运输类

u 执行时间：2025.08.25-09.07

u 参选类别：整合营销类

广汽昊铂A800成都车展首发亮相
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案例视频

视频发布于“广汽昊铂”抖音、视频号、小红书、微博等多平台
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背景&目标

指标 全网声量 全网曝光 抖音O5A 曝光成本

KPI ≥10000 ≥5500万 广汽昊铂A800≥300万 CPM≤40元

广汽昊铂与华为深度合作的首款智慧旗舰轿车即将亮相，如何借助

成都车展打开车型知名度？

背景01

工信部在8月8号提前释放出了车型公告图，因尾标带有“ADS”媒体受

众纷纷猜测是新车是与华为合作车型，且车型未来也将为L3做好准备，

需要抓住这个关键点在成都车展前中后期间打响关注提高车型声量。

挑战02

目标03



洞察&创意

媒体及用户
关注点

【华为】
自然热度最多（40%）

【外观】
争议性较大（30%）

【命名】
争议性较大（15%）

正：国企大厂，有政策倾斜(10%)
中：压力给到华为四界；L3法律法规未完善；广汽还是
需要用华为技术（25%）
负：华为拿昊铂来做试水（5%）

正：像奥迪A7，尾部好看；比过往设计好；（2%）
中：对外观有争议：像银河A7L、起亚K5、像凯美瑞等（13%）
负：设计不好看，设计抄袭有各种品牌影子；（15%）

正：昊铂A8名字简单易记（3%） 
中：以为是奥迪A8；有太多A7/A8名字 (5%) 
负：抄袭嫌疑、碰瓷奥迪A8(7%)

从申报图公告后的自然舆情数据发现：目标人群对于“华为”相关自然讨论度较高，相对中性。

目标人群洞察01



洞察&创意

02 核心策略
即借用哪些创新技术或媒介形态，以及怎样的创意诉求方式，完成品牌的营销目的

03 亮点

拉关注！
让用户持续讨论

“首台L3量产车是不是广汽昊铂A800？”

定价值！
让用户知道昊铂A800是广汽与华为

深度合作的“智慧生命体”

明线 暗线
大量公关发稿

+
跨界达人合作

(垂直/科技/时尚)

第三方媒体报道引
爆
+

垂类新闻媒体跟进
+

AIGC大量裂变发酵

精准性+高效性：除了通过针对汽车/科技/时尚人群的发稿，
更挑选精品内容进行精准投流（框定年龄/兴趣标签），实现“好内容”与“目标人群”精准互锁。



媒介&执行

明线——（定价值！让用户知道昊铂A800是广汽与华为深度合作的“智慧生命体”）

官方直播主题：广汽昊铂智慧旗舰轿车 成都车展首发亮相

直播发布内容：
① 2025年广汽昊铂成绩与进展；
② “智慧生命体”昊铂A800亮相，搭载华为最顶技术；
③ 广汽昊铂A800的命名理念与造型、智驾配置
④ 预告冯董将在9.19华为全联接大会透露更多信息。

垂直/科技达人探展
扩大车型亮相发布声量

时尚跨界达人合作
拓宽车型跨圈曝光

重点活动-发布会：
广汽昊铂智慧旗舰轿车成都车展首发亮相

(1) 邀约媒体300家+20位探展达人发稿，迅速完成在各大媒体
平台的热榜占位

(2)邀约9位跨界达人，针对紫色车色、小尊界A800、灯厂等进
行炒作



媒介&执行

营销事件：马总被追问L3，先懵后笑而不语

事件策划：发布会后媒体追问事件“是否拿到L3牌照”“A800是否可放手开”“A800是否L3量产车”，经垂媒及融媒体大号传播，更吸引其他自然流量持续
扩散。

千万级融媒体大号首发“追问事件”
成功抢占抖音热榜Top2话题#成都车展

垂直/新闻类媒体跟进报道
AIGC视频大量裂变分发“玩坏”CEO表情包

助力广汽昊铂A800
多平台“L3”搜索成功占位

暗线——（拉关注！让用户持续讨论“首台L3量产车是不是广汽昊铂A800？”）



效果&反馈

指标 全网声量 全网曝光 抖音O5A 曝光成本

KPI ≥10000 ≥5500万 广汽昊铂A800≥300万 CPM≤40元

实际完成情况 11000 7000万 845万 达成

整体声量、曝光达成情况良好，暗线更收获众多媒体、车主、网友“自来水”自发跟进传播
为新车在亮相2周内收获845w人群资产（抖音O5A）

*数据截至9月6日


