
 品牌名称：薇诺娜

 所属行业：美妆/护肤类

 执行时间：2024.06-2025.01

 参选类别：全链路营销类

薇诺娜开创 “大内容·大生意”新模式，
助力生意重回巅峰，引领行业新趋势



作品资料

案例视频

 https://v.douyin.com/bSZtQxxtl7U/

 https://v.douyin.com/AHnM_hqNFoM/

https://v.douyin.com/FtjFIj52w7M/

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://v.douyin.com/bSZtQxxtl7U/
https://v.douyin.com/AHnM_hqNFoM/
https://v.douyin.com/FtjFIj52w7M/


背景&目标

品牌情况

爆品统治

02

内容破圈

03

创新场景

04

渠道矩阵

01以 品牌自播（占比35%）+
超头达人为核心，搭建50+
中腰部垂类达人矩阵，年曝
光超 12亿次。

王牌「特护霜」年销 280万+
瓶，登年度舒缓类目TOP1， 
自播间客单价突破￥420（超
平台均值37%）。

联合皮肤科医生打造 #敏肌
百科全书 话题（播放量3.2
亿），医研共创内容转化
率 达行业3倍。

通过 「分肤急救」AI检测
工具 引流，私域沉淀用户
超86万，复购率 42.1%
（2023抖店数据）。

战略定位
借势平台「成分党」心智，强化 「医学背书+即时修护」 差异化标签，持

续抢占泛敏感肌增量市场。



背景&目标

• 生意增速远低于种草增速，种草
效率低下

生意增速低

• 抖音的营销玩法&IP类型基本全
覆盖，但不解决生意根本问题

• 达播掉量，受头部达人深度捆绑
影响严重，始终无法破局

达播掉量多 营销费比高

品牌困境：天猫生意连续两年下跌，抖音生意即将跌出护肤前二十，GenZ消费者逐渐淡忘昔日国货之光“薇诺娜”，

从而转向其他新锐功效护肤品牌，集团股价下跌，营销号黑稿不断。



背景&目标

需要新流量

缺乏好内容

欠缺生意突破口



背景&目标

结合平台近两年大热的“抖音综艺”模
式，顺应“内容+电商+广告”抖音三
大流量池改革，用1亿合作金额，联
合抖音端上和薇诺娜品牌，落地
「很高兴音乐会」项目。通过项目
串联品牌下半年所有营销和生意动
作，集中打爆品牌抖音渠道品「薇
诺娜修白瓶」。

市场洞察 添加标题核心创意

通过大内容引流→自播承接→广告
投流长效触达的方式，撬动抖音三
大流量池

作为平台首个“明星音乐会+抖音线
上直播+引流品牌自播间”全新抖音
内容形式，通过很高兴的场域集中
链接下半年核心的生意和营销动作。

品牌打法



洞察&创意

不破不立！
找到抖音特色整合营销解决方案

01

02

03

市场洞察：敲定很高兴音乐会大IP合作

核心创意：线下音乐会+抖音线上直播+品牌
自播间实时联动的全新抖音内容形式

品牌打法：找到流量密码，通过撬动三大流量
池，丝滑承接巨大IP流量



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



效果&反馈

项目撬动品牌自播生意两度破峰，单天
gmv突破800w，四次音乐会皆登顶单
日美妆生意榜首。单次项目核心期自播
生意突破2000w，超越品牌历史所有大
场自播。目前四期音乐会带来品牌生意
增量接近1亿，远超品牌预期。音乐会
对自播成交人群渗透超过30%，种割人
群强匹配，流量精准。

项目上线5A人群单日暴增
4000w+，创品牌历史单日增幅；
单日品牌搜索环增112%，搜索量
远超核心竞品。项目周期内品牌声
量翻倍，美誉度增长50%，声量
庞大，同时扭转品牌负面评价。

「巨量引擎营销观察」官方微信公众号为
品牌站台，单独为品牌发布推送「用内容
带动流量腾飞，薇诺娜如何通过抖音音乐
会实现品效合一」；薇诺娜x很高兴音乐会
项目案例，作为大众宝典开篇案例，总结
项目亮点，教育商家如何在流量变革时期
在抖音品牌营销，赋能全行业。薇诺娜玩
法启发海飞丝、花西子、伊菲丹等品牌尝
试“大内容x大生意”营销策略，成果喜人。

生意暴涨且精准 声量巨大且正向 影响力辐射全行业



效果&反馈

薇诺娜借助「很高兴音乐会」抖音大项目，强势提振“五力”，

全链路聚合品牌营销到货品经营，帮助品牌找到生意全新增长点。


