
u 品牌名称：林肯汽车

u 所属行业：汽车

u 执行时间：2024.11.22-12.26

u 参选类别：跨界营销类

穿古越今邂逅非遗，匠心共创豪华新境



作品资料

案例视频

https://weibo.com/2293532401/P5qLqmLgH?refer_flag=1001030103_

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://weibo.com/2293532401/P5qLqmLgH?refer_flag=1001030103_


背景&目标

内卷、价格战战火蔓延到豪华车市场

林肯需要 新的品牌表达
夯实豪华车的高价值典范形象

林肯入华十周年重要节点，专为中国消费者打造

全新一代林肯领航员广州车展首秀献礼

需要一个与中国消费者沟通的话题切口
塑造林肯豪华价值新认知



背景&目标

让林肯美式豪华
中国化

突破东西方文化区隔
与中国消费者产生更多认同与共鸣

引爆全新领航员
上市声量

造营销事件为全新一代领航员
吸引更多传播注意力



洞察&创意

借千年非遗将林肯美式豪华中国化

领航员用户为老钱群体
TA们对传统文化有深刻的认知

文化自信
独特文化品位

以非遗传国风
匠心共创优质内容

百年传承与匠心
极致豪华



洞察&创意

文化共鸣+体验共创

美式豪华×中式华贵 创造双向奔赴契机

移动宫殿×御用珍品
共以匠心承雅韵

同创传世豪华新价值
方寸之间见大智

共赏精密平衡大器之道

百年领航×千年屹立

苏州
宋锦

非遗
榫卯

从“豪华”切入 洞悉品牌契合之处，深度连接品牌内核



洞察&创意

链接领航员与宋锦、榫卯相通的尊贵之美
在车展现场及社交平台以「价值内容」与「造物美学」造热

中西文化跨界融合同频共振，聚力引爆「林肯在华十周年」「全新一代领航员上市」



媒介&执行

非遗传承人跨界演绎匠心同道

匠人视角带动林肯领航员豪华诠释
文化共鸣拉升用户匠心理解

中国匠人×上久楷创始人吴建华 中国匠人×斗拱积木第一人刘文辉



媒介&执行

从宋锦之艺中见领航员豪华传承

东西方美学追求相辅，共创纹样&宋锦礼盒

宋锦介绍引入，铺垫匠心相合的合作契机

《传世者同道·宋锦》



媒介&执行

从榫卯之智中见领航员大器之道
《传世者同道·榫卯》

榫卯介绍引入，铺垫匠心相合的合作契机

领航员与榫卯精神相连，对生命与品质的坚守



媒介&执行

领航员化身“文化领航者”贯穿全程

领航员开场驶入
带领开启非遗拜访之行

汽车频道主编对话非遗传承人
林肯价值与文化价值凸显

非遗传承人体验领航员
领航员卖点场景化输出



媒介&执行

共创林肯纹样，成就尊贵身份象征

林肯十字星辉 传统螭龙纹

千年中华龙文化图腾
被印刻在皇家服饰和印玺上
是尊贵与权威的象征

承载林肯百年文化底蕴
喻示光辉灿烂

是林肯极致豪华的缩影

「螭龙」纹样设计凸显林肯进阶豪士之风
千百年文化相交＋无与伦比的尊贵感



媒介&执行

共创宋锦礼盒 塑造车主独特尊享体验

扶手箱套 车钥匙套 安全带套 颈枕&腰靠

融合“皇家御用”宋锦，将领航员打造为“移动行宫”
将无与伦比的尊贵感贯穿细微之处的体验中

全新一代林肯领航员首发限量版车主「匠心厚礼」



媒介&执行

共创榫卯车模 创造文化传承体验

与榫卯工艺相结合，林肯领航员特别推出了
以传统技艺制作的领航员榫卯积木车模，彰显出对工艺与品质的坚守



媒介&执行

网易以多元视角多维发散合作价值

宋
琛
瑶

网
易
传
媒
营
销
管
理
中
心
总
经
理

广州车展现场助力，输出林肯与非遗跨界价值

宋锦文化与价值科普

非遗文化向

合作价值向

匠心相合共创豪华之作
提升用户尊贵体验

丰富林肯豪华新认知
沉淀精神价值与审美体验

品牌营销向

宋锦定制礼盒开箱，文化价值+性能双向种草

王昉
汽车频道主编

吴建华
上久楷董事长

中国纺织非遗推广大使



媒介&执行

传播矩阵曝光助推 拉高全网关注
微信公众号 微信视频号 微博

图文分发
【网易新闻】次条*1

宋锦篇
【网易上流】头条*1

榫卯篇
【网易上流】头条*1

总结图文
【网易哒哒】头条*1

宋锦篇
榫卯篇

广州车展打卡

先导片——预热海报——正片

从文化价值传递、国风热点话题不同维度切入，
生动展示非遗的历史价值与现代创新，为林肯
豪华价值感赋能



效果&反馈

借力内容价值造就高影响力提升

2427万+
全 网 曝 光 量

资源矩阵全面曝光
渗透事件传播声量

781万+
全网视频观看量

高质量内容吸睛
拉动百万级用户观看热度

32万+
微信文章阅读量

热点话题切入深度文化共鸣
拉动广泛用户关注

16万+
互 动 总 量

多元内容布局
调动用户参与互动

*数据来源：微博、公众号、视频号等社交平台公开数据及后台账号数据



效果&反馈

将林肯与“中式新豪华” 标签深度绑定
林肯与非遗的合作沉淀为林肯的品牌价值内容，为长期价值输出提供了素材



效果&反馈

通过文化叙事拉近用户林肯豪华距离感


