
◆ 品牌名称：安利雅蜜

◆ 所属行业：日化/个护类

◆ 执行时间：2025.11.1-2026.01

◆ 参选类别：公益营销类

安利雅蜜 × 沙漠邮局 : “植悦
养肤 拜拜沙漠肌”



作品资料
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背景&目标

社会痛点与需求：冬季“沙漠肌”高发，公众环保意识觉醒

肌肤护理层面：秋冬干燥使 “沙漠肌” 问题凸显，高效补水修护类护肤品成市场急需。

环保意识层面：公众环保意识不断觉醒，愈发关注品牌的可持续发展，对绿色公益行动抱有巨大热情。01
安利雅蜜：始终秉持“植悦养肤”理念，坚持以植萃成分赋能肌肤健康，积极响应消费者对纯净、温和、高

效护肤的追求。

沙漠邮局：作为中国邮政旗下的独特公益IP，扎根荒漠深处，是国家生态治理与绿色人文的象征实体，其

“修复土地、绿化治沙、传递希望”的使命，与安利雅蜜“植悦养肤、回归自然”的品牌理念高度契合。

品牌使命契合：共同诠释"源于自然，回馈自然"的可持续发展理念

02

价值共振：基于“肌肤荒漠化”与“土地荒漠化”的深刻共鸣，安利雅蜜与沙漠邮局携手发起"植悦养肤，拜

拜沙漠肌"跨界合作，精准切入TA护肤痛点，更将品牌理念延伸至生态保护层面，实现品牌价值与社会价值的

双重赋能。

跨界契机：将“肌肤荒漠化”与“环境荒漠化”关联

03

正值秋冬“沙漠肌”问题高发期，安利雅蜜携手中国邮政·沙漠邮局发起“植悦养肤，拜拜沙漠肌”跨界合作，巧妙借助沙漠环境与肌肤问题的场景关联，突显

产品植萃养肤功效。通过沙漠邮局“品牌植愈季”ESG行动，将品牌“取之自然，回归自然”理念融入沙漠绿化实践，既传递植悦养肤品牌价值，又推动绿色生

态保护，引发消费者深度共鸣，实现品牌与公益效益的双赢。



洞察&创意

本次合作远不止于一次营销活动，而是一次品牌价值共鸣、社会价值共创、用户情感共赢的典范。借助中国邮政·沙漠邮局公益IP背书，成功将商业行为转化为公
益行动，彰显品牌责任感，提升公众好感，真正实现“既卖产品，也树品牌”，为安利雅蜜构建长期竞争优势。核心亮点如下：

三、传播整合，品效协同
依托“双品牌自媒体矩阵 + 社群裂变 + 垂类PR新闻稿”多层次传播，有效提升品牌曝光与美誉度，助力绿色心智占领。

二、内容真实，情感共鸣
通过公益植树纪录片、品牌专属林区认养、明信片等文创周边，构建“从理念到行动”的完整故事线，以真实、可持续的绿色行动

传递品牌温度，强化用户信任与情感认同。

一、理念创新，价值升华
创造性将“肌肤护理”与“荒漠治理”类比，以“植物的力量”双向植愈理念贯穿始终，实现产品功能、品牌理念与社会公益的高

度统一，赋予营销以深度和格局。



媒介&执行

以「植悦养肤 拜拜沙漠肌」一针穿线，用「概念-内容-传播」三层穿透打通自然与肌肤“双重植愈”；线下

沙漠种树、线上全域共振，把产品价值升维成可持续的社会价值——形成了一次有温度、有实效的整合传播。执行策略 三层穿透式传播：

01 自然与肌肤“双重植愈之旅”概念图文，锚定“植悦养肤 拜拜沙漠肌”核心主张概念层：

◼提出“植悦养肤 拜拜沙漠肌”核心主张，

以“植物的力量”为沟通核心，既为地

球荒漠注入新生，也为沙漠肌带来无限，

将肌肤护理（解决“沙漠肌”）与沙漠

植树（解决荒漠化）形成创意关联、传

播记忆钩子。

《安利雅蜜×沙漠邮局｜邀您开启植愈之旅》跨界合作官宣推文内容节选



媒介&执行

02 内容层：

◼将公益行动、品牌

理念、产品功能、

定制周边，串联为

“绿色价值链条”，

让用户在解决 “沙

漠肌” 痛点的同时，

感知并参与品牌共

赴可持续美好未来

的实践，实现 “护

肤需求满足 + 绿色

价值认同” 的双重

心智占领。
安利雅蜜×沙漠邮局 沙漠绿色公益营销TVC

➢ 安利雅蜜×沙漠邮局联名周边上线
定制明信片、环保袋（买赠 / 互动奖品），呼应环保理念

➢ 打造“安利雅蜜品牌林区”小程序
实时展示认养树生长数据，让 “可持续公益” 可触达、可感知 

雅
蜜

场景化渗透：绿色营销融合场景+沙漠肌场景痛点+护肤解决方案

➢ 产品功能场景化融合，安利雅
蜜“拯救沙漠肌”护肤方案推
出：《沙漠肌冬日守护指南》

定制化内容：品牌养肤理念+绿色行动双向渗透

➢ 完整呈现树木种植、林区立牌等过程，将品牌角色从“参与者”升格为
“生态共建者”，持续强化“植悦养肤 拜拜沙漠肌”核心主张。

安利雅蜜×沙漠邮局：绿色营销TVC，深化品牌主张

➢ 安利雅蜜×沙漠邮局植愈季现场：ESG展板
与场景化产品展示，打造绿色理念沉浸场

沙漠绿色营销TVC+场景化渗透+定制化内容，多触点内容矩阵
强化产品场景与品牌沙漠绿色行动的联想



媒介&执行

03 传播层：线上全域扩散，精准覆盖核心用户，广泛渗透泛人群

◼联动@沙漠邮局 @安利君 品牌双方自媒
体矩阵，通过公众号、小红书、微博、视
频号等全域平台协同发声，覆盖目标人群，
实现高效传播。

◼围绕“植悦养肤，拯救沙漠肌”定制专属朋
友圈、社群的发布素材与话术，发起秋冬护
肤计划，发动安利社群扩散、精准推荐。

◼通过PR新闻稿触达不同圈层，强
化安利雅蜜自然、友好、可持续
的形象，引领绿色营销新风潮，
提升品牌的行业影响力与公众认
知。



效果&反馈

“沙漠+创意”跨界合作与创新营销
斩获400万+曝光量，6000+互动量

安利雅蜜与沙漠邮局的合作主要围绕“品牌ESG植愈季”展开，旨在通过公益植树和品牌理念传播实现营销效果，
撬动400万曝光，互动量达6,710。

◼ 安利雅蜜通过与沙漠邮局跨界合作，以“植悦养肤 拜拜沙漠肌”为创意核心，结

合线下活动（如明信片、创意展示）和线上宣传创新营销形式，提升品牌曝光与
互动。“沙漠+创意”创新营销模式增强了用户参与感和品牌记忆点。

◼ 合作深度聚焦环保与可持续发展，通过实地植树、树木认养、公益纪录片等实际行动，将

安利雅蜜的品牌理念“取之自然，回归自然”，转化为可见、可感的绿色贡献。不仅有效
传递了品牌温暖、负责任的形象，提升了公众好感度。

社会价值与品牌温度提升
绿色实践深化公众认同
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