
◆ 品牌名称：度小满

◆ 所属行业：金融行业

◆ 执行时间：2024.01-2025.08

◆ 参选类别：智能营销类

起跑小贷赛道，品效护航新增长



背景&目标

行业
痛点

品牌
痛点

行业
利好

品牌
优势

小贷行业的“负面标签”
参差不齐的行业参赛者导致小贷行业全行业“连

坐”，背上负面标签

不正规 高利贷 暴力催收

灰色产业 诱导贷款 ……

度小满传统渠道饱和投放
头部渠道深度覆盖多年，现有用户池难以再产生

新的营销增长

……

市场头部化+业务利好

• 政策推动行业合规性提升，行业有序出清，市场头部集中化

金融监管总局《小额贷款公司监督管理暂行办法》

• 提振经济政策出台，利好小微贷和消费贷款

国家金融监督管理总局《支持小微企业融资的若干措施》

中国人民银行《关于金融支持提振和扩大消费的指导意见》

度小满品牌力+产品优势
• 互联网大厂背书（百度）

• 持牌合规的互联网贷款平台

• 度小满产品利率、到账速度、新用户首借优惠活动等在行

业具有优势

营销课题

面对政策驱动下的行业调整，度小满如何借势突破，实现新增长

信息来源：中国人民银行、国务院官网、媒体报道



背景&目标

营销目标

有效驱动品牌高质量增长

短期目标

提升曝光，拉动业务
扩大流量池，增加app下载量

以内容+渠道为核心抓手，为度小满打造持

续有效的营销新增长

长期目标

建立积极的品牌认知
安全合规有保障的积极品牌联想

强化度小满的合规品牌标签关联，沉淀用户并打

造“正规、专业、可靠”的品牌形象



洞察&创意

度小满破圈目标：年轻的消费、创业主力群

20-40岁

男性用户

消费、创业

贷款核心用户

30-39岁

男性用户

小微企业主

数据来源：百度指数、人民网《95后年轻人注意力洞察报告》、零壹财经·零壹智库《借款人画像报告》

• 95后尤其热衷明星合作与代言
35%认为明星合作对其付费行动有重要影响，高于更年长的代际

资质 注意力

喜好

• 收入稳定，有一
定的财富基础

• 80% 年轻人考虑过创业，
他们也广泛地关注社区进
步、国家发展与国际大局。

人群洞察

固本培元，破界寻新：稳定原有流量池，破圈未覆盖人群

目前覆盖的核心人群

度小满未充
分覆盖的贷
款人群



洞察&创意

中国国家田径队官方合作伙伴

数据来源：百度指数、MobData、《2024年App Store透明度报告》

营销抓手

新内容-国家队冠名：破圈年轻圈层与增强品牌信任
新渠道-Apple Ads：优质人群渠道价值开发

年轻金融人群关注田径

• 20-29岁 TGI＞125；

• 金融兴趣 TGI＞110；

与度小满形象适配

信任赋能

借力国家田径队背书，提升度小满

的品牌信任感觉

强化丰满品牌形象

国家队：拼搏奋斗，国家荣誉

度小满：关爱民生、助力小微企业家奋

进、公民自我提升

度小满在App Store投放未饱和

• 更新的投放平台：Apple Ads2021年上线

• 更新的场景：金融行业新开放Today 标签

iPhone用户年轻且资质优秀

• 以中青年为主 /中高收入白领 /高学历

8亿
周访问用
户量

8.4亿
周下载量

4.4亿
周搜索用户量

• App Store拥有未充分开发的亿级流量池



洞察&创意

度小满x国家田径队xApple Ads 营销策略

以兴趣为切入点突破圈层，场景+内容+智能技术助力转化用户

营销策略

场景拓量
关键词矩阵拓量

让更多潜在人群看得见

1

1. 扩充流量入口

2. 关键词矩阵挖掘核
心人群+拓展人群

引起目标用户的关注

2

田径内容强势吸睛

构建度小满与田径队的形象联想（官方合作伙伴）

突出度小满产品优势解决用户需求

从体育兴趣到度小满的金融需求，逐层渐进

内容圈人→品牌圈人
→产品圈人

3

1. 借力媒体平台

2. 关键节点优化策略

智能技术驱动
控本增效

实现高质量转化

机会人群 贷款人群人群转化的破圈点：体育内容+品牌力+产品力



媒介&执行

搜索标签

Today标签

从搜索场景到推荐场景

覆盖App Store全流量

用户主动搜索→品牌主动展示

金融借贷行业首批App Store 
搜推场景全覆盖

＞5亿
Today标签周触
达用户量

数据来源：Apple Ads官网、客户后台数据

App Store新场景开拓，扩充流量入口让更多潜在人群看得见

搜索结果搜索标签

用户打开App Store 为用户推荐app 用户搜索结束

全路径覆盖，广告如影随形

70%
用户通过搜索
发现app

Today标签



媒介&执行

度小满核
心人群

金融需
求人群

竞品的
决策阶
段人群

新的机
会人群

需求 度小满金融需求

品牌词

度小满

度小满金融

度小满app

……

关键词
策略

度小满竞品用户度小满兴趣用户

竞品金融需求

竞品词

微粒贷

借呗

安逸花

……

明确金融需求

行业词、银行信用卡词

小额借贷平台

借钱交易平台

信用卡平台相关词

……

潜在金融需求

个税、理财相
关词

挖掘更多有金融兴
趣的人群

金融需求用户 新的机会人群核心用户 中坚用户 泛用户

关键词矩阵精准连接多元用户需求，从核心人群扩展到泛机会人群让更多潜在人群看得见

高价值人群
补充策略 【竞争激烈人群】高出价计划+Apple Ads CPA cap策略→提升竞争力同时控制转化成本



媒介&执行

度小满基于用户洞察的内容模型

内容圈人 x 兴趣点

体育名人+民族情怀

田径明星+国家田径队

内容层：三大模块协同增效

执行层：以数据指导的全周期小额预算测试输出最优内容组合

消耗 x CTR x 后端成本

搭建圈人模型策略，从体育兴趣人群转化为度小满金融需求人群引起目标用户的关注

品牌圈人 x 信任点

官方身份加持+大品牌保证

中国国家田径队官方合作伙伴

产品圈人 x 利益点

专属人群利益+产品优势

工薪阶层/小微企业主/新用户专属
最高额度/利率/合规真实持牌……



媒介&执行

兴趣层

• 国家田径队
• 体育明星
• 竞技拼搏精神

品牌层

身份认证：国家田
径队官方合作伙伴

内容延续

搜索结果页 产品页

IOS系统-域内联动营销

充分发挥国家田径队的IP的价值，从体育拼搏到度小满的鼎力支持引起目标用户的关注



媒介&执行

品牌信任赋能
田径队 /身份背书/ 人群 / 品牌优势

#官方合作伙伴 #圆梦巴黎 #工薪族申请#真实可靠

专属人群价值 直击用户痛点（需求）

复合内容多次触达，全面传达度小满品牌与产品的核心价值引起目标用户的关注

品牌优势/产品优势/活动优势

#资金周转找度小满  #放款迅速 #新春福利 ……
人群价值/产品优势

#新用户专享 #面向xx用户  #新春福利……



媒介&执行

域外联动流量增益，反哺App Store搜索量提升引起目标用户的关注

官网大屏

度小满全域深度内容，为域内转化提供热度增益

官方发声矩阵

走心推文

共鸣TVC

热点短视频

励志海报



媒介&执行

1、用户首次联网打开

2、手机号注册/登录

3、用户提交资料

4、用户信息风险判断

5、用户发起借款

6、实际放款给用户

激活

注册/登录

完件

授信

借款/发标

交易

授信节点-授信成本

优质年龄定向策略

素材年龄提示语

抓住用户转化路径的后端关键节点进行针对性的优化，释放流量最大价值高质量转化

排除非目标用户

低龄用户

提升核心用户转化

资质优、意向强

基于历史数据进行资质识别

优质用户适当放开风控

in

out

交易节点-交易成本

产品页（CPP素材）
App Store产品页素材
优化提升cvr

App Store
度小满
App

转化路径
Deeplinks缩短用户转
化路径

成本调控
结合授信成本调控进行
交易成本调控

数据主导
首月数据+延迟转化数
据作为成本调控的基础

系统角度下的
用户转化路径



效果&反馈

度小满月均安装量

突破10 w

金融借贷行业安装量领先

对比常规内容，点击率提升幅度

＞10 %↑

优于度小满的常规内容

度小满安装成本下降

35 %↓

成本有效控制

度小满Apple Ads广告投放安装量与安装成本趋势图

成本下降明显

安装量提升明显

内容
新增长

业务
新增长

项目成果

数据来源：媒体平台、客户后台



效果&反馈

项目亮点

场景扩充

新的渠道增长点 需求找人，人群扩充

从核心人群到泛人群
品效结合

IP联动，破圈力共创，
反哺业务

智能技术赋能

借力媒体平台与关键
节点优化策略

兼顾品与效的营销，为度小满寻找新的渠道增长点

App Store传统场景（搜索
标签）与行业新场景

（Today标签）覆盖，抢夺
全场景金融流量用户

差异化需求对应的关键词矩
阵策略，有效实现用户流量

池固本拓新 借助国家田径队的国民热度，
强化“度小满”关爱民生形象
与品牌信任力促进业务转化

Apple Ads系统智能优化能
力保底效果，关键节点针对

性优化提升投放效益


	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15

