
◆ 品牌名称：百事可乐

◆ 所属行业：食品饮料

◆ 执行时间：2024.12.10-05.03

◆ 参选类别：种草营销类

2025百事可乐CNY创意推广



背景&目标

实现家乡年味、地道门店与百事CNY营销推广三者融合

通过平台、线下、在线一体化整合营销，引导、推动消费者

最终达成品牌、餐饮门店、消费者三方共赢

项目概览：科技赋能的年味营销革新
2025年春节，百事可乐以“地道年味有百事”为主题，推出全域场景整合营销。项目聚焦

餐饮、民俗、下县、礼赠、出行五大春节消费高频场景，融合AI、NFC、小程序等技术，以内

容互动为抓手，推动品牌心智渗透、用户参与裂变、门店销售增长，实现“创意+科技+渠道”

三维突破。
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媒介&执行
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效果&反馈
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