
◆ 品牌名称：兰蔻

◆ 所属行业：美妆

◆ 执行时间：2025.07.19-08.18

◆ 参选类别：美妆/护肤类

【阳光下会「变色」的共享单车】

兰蔻小白管夏日场景营销



作品资料

案例视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQ5ODY3NjE0MA==.html?playMode=pugv

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQ5ODY3NjE0MA==.html?playMode=pugv


背景&目标

• 盛夏时节，防晒品类扎堆营销，兰蔻

小白管迫切需要在户外刚需场景进行

高频且有效的刷脸，突出重围成功占

领用户心智。

• 哈啰作为国民出行平台，天然拥有城

市骑行生态，希望通过创新突破出行

工具属性，深耕户外体验场景，成为

品牌与用户超强连接器。

聚焦骑行+防晒场景找到可出圈的现象级抓手

项目背景



背景&目标

Q

Q

Q

如何在骑行场景中自然融入兰蔻小白管并反复唤醒用户防晒需求？

如何精准触达目标白领群体，将共享单车从通勤工具转化为品牌触点？

如何有效扩大活动声量，让用户主动成为传播者，而不是被动接触？

挑战思考



洞察&创意

1.0时代

单车诞生成为代步交通工具

2.0时代

共享单车解决城市最后一公里

3.0时代

城市生活方式的新接口

19世纪自行车批量生产投入市
场，成为人们代步工具之一

2014年互联网共享单车模式诞
生，城市出行更加便捷

人置身户外场景，容易产生吃喝
玩乐需求，共享交通渗透城市肌
理的同时也强链接用户生活

社会发展促进交通工具进化——是出行工具，也是生活接口趋势洞察



洞察&创意

都市白领追求品质生活——拥有防晒意识，仍有心智缺口人群洞察

TA们都有夏日出行痛点

炎炎太阳下的日常通勤或cityride都是防晒刚需场景，高
频且深度的体验交互更容易收割用户关注

TA们都热爱时尚潮流

都市白领乐于出门探索体验新鲜事物，偏好时尚运动，
兼具审美与实用价值的单品更容易吸引其体验并分享

置身痛点场景 刺激用户需求 获取用户关注



洞察&创意

核心策略

1个 1条 1套
核心载体 叙事主线 传播动作
“会变色”的限定小白
车

联动线上+线下全民寻车 层层递进引爆声量炸弹

用三个1成为夏天户外场景冠军

结合兰蔻小白管的产品特性与哈啰唤醒用户需求的独特价值，打造前所未有的变色单车，

并以此构建“全民寻车”的叙事主线，通过深度体验+广泛传播实现声量暴涨。



洞察&创意

现象级抓手

首创会变色的限定小白车

◼ 视觉冲击：全白车身既是兰蔻小

白管的主题色亦是夏日高颜值清

爽外观。

◼ 惊喜彩蛋：凸显兰蔻小白管的防

晒科技力，用光敏材料打造出可

变化的视觉效果，紫外线越强，

车轮上的文字越明显。



媒介&执行

执行路线

第一步 预埋声势

会变色的白色单车登陆上海街头

头部KOL领骑引发路人围观

开启线上+线下双重惊喜

            寻车启示卷入全民体

验

          

第二步 引爆声量 第三步 持续发酵

联动各圈层达人及主流媒体

               引领时尚生活新范

式

聚焦变色单车，将全民寻车贯穿整个活动链路，
始终占据用户视线



媒介&执行

执行点一

限定小白车，亮相即焦点

在没有任何预热的情况下将首批兰蔻小白管定制单车

投放至上海街头；

同时合作千万级头部KOL街头领骑拍摄，收获大量路

人围观及热议。

活动未上先火，网友议论纷纷

白昼小熊
粉丝1000W+



媒介&执行

执行点二

寻车启示， 全民制躁
兰蔻哈啰双官微/书同步发布寻车令，并随机掉落双重

惊喜，活动期间卷入大量koc炒热寻车氛围。

线下：用户线下骑车带#兰蔻小白管给的夏日骑车自由

话题发布内容可获得正装惊喜；

线上：哈啰APP线上焕肤原生骑行场景，触发创意单车

广告即可获得哈啰骑行卡。

扫一扫皮肤 骑行地图定制icon 线上动态小白车惊喜 摇一摇开屏用户及koc发布大量话题内容提振声量

单车定制语音锁：“紫外线太强，有兰蔻小白管防晒，一抹清爽出
发”



媒介&执行

执行点三

活动破圈 ，声势浩大
多平台协同发力，丰富ugc内容，实现全面覆盖和精准触达；

全民寻车晒合影引起业界关注，联动时尚杂志及主流媒体跨界报

道，强化兰蔻“专业防晒”形象，赋能哈啰“时尚生活方式”的年

轻化标签，塑造其标杆案例的形象。

覆盖五大社媒平台搭建传播矩阵

以小红书平台作为主阵地，调动其他平台参与

时尚杂志+官媒频道



效果&反馈

营销效果

强强联合，成为了这个夏天最受瞩目的户外CP
乘着防晒与骑行在夏天户外场景天热适配的风，本次哈啰与兰蔻小白管通过首创一辆会随着紫外线变色

的共享单车，卷入全民用户自发寻车拍车体验车，成为人们的话题中心。

注：数据来源于哈啰数据监测中心

单击此处输入你的

项正文，请尽量言

简意赅的阐述观点。

人群拓圈

声量爆圈

心智破圈

活动曝光3.3亿
社媒声量
3000W+

突破美妆防晒、都市白领
触达时尚、运动户外、摄影等圈层

小红书搜索指数
环比提升16%
硬广CTR至高8.12%



效果&反馈

主流媒体争相报道解读营销案例，认可本次防晒+骑行场景创新营销价值，同时进一步传播发酵

上海夏日时尚新风景
路人争相围观打卡



效果&反馈

活动主阵地小红书多话题内容规模与阅读量双双领跑，UGC自发涌现，形成各具特色的传播视角
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