
◆ 品牌名称：创维

◆ 所属行业：家电

◆ 执行时间：2024.04-06

◆ 参选类别：出海营销类

创维海外流量宝藏



作品资料
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https://share.weiyun.com/0VfMa76X


背景&目标

背景Background：

Skyworth在海外市场推广其品牌IP “#408全球电视节”，在同一时间，海外多个地区，发布创维新品电视

这一次，我们主要针对菲律宾和南非的市场推广 

 

课题Issue：

一场海外大型计划，如何寻找到当地流量宝藏？

如何把海外的KOL运用得当？ 

目标Goals：

首先，提升Skyworth在南非和菲律宾市场的品牌知名度和销售转化

其次，帮助中国企业出海，找到一套海外营销的解密钥匙



洞察&策略

南非年轻消费者对大屏电视有强烈需求，尤其是在观看足球赛事时，渴望沉浸式体验 



洞察&策略

南非地处非洲南端
与赛事场地间的距离
本身就比较遥远

而我们创意的起点
发生在南非的最最最远处
——
阿古拉斯角岛屿

策略：场景化产品营销



洞察&策略

菲律宾年轻消费者高度依赖互联网，用眼过度的问题日益突显

明星、KOL驱动消费选择 



洞察&策略

SKYWORTH在菲律宾一直以来

都是护眼电视品类的头部品牌

Gabbi作为品牌的一位忠实用户

以“眼技”出圈收获大量粉丝的新生代女演员

这就是这次合作天然的契合点

粉丝希望了解到更多GABBI的视界

跟她一样，并做出跟她一样的选择

策略：激活大众消费情绪



洞察&策略

创意解决的亮点：

出海探寻本地化流量密钥

以小博大，用小成本造就大事件

真实的消费者洞察，寻找可以转换用户心智的角度



南非 South Africa

无论多远  如在场边



媒介&执行

我们联合KOL
找到非洲大陆最南端
距离赛场最远的足球迷



媒介&执行

把几万公里外的比赛
把100吋的临场感
带到他的面前

甚至，还附带一张
可亲临欧洲杯现场的门票



媒介&执行

创维把100吋电视送到阿古拉斯角
让南非最远端的球迷也能看球
现在买电视还有机会赢得欧洲杯门票亲临现场

创维把100吋电视送到阿古拉斯角
让南非最远端的球迷也能看球

买电视就有机会去欧洲杯？

KOL把过程记录成视频，并包装成新闻，在当地体育节目类媒体进行报道



媒介&执行

整个事件的画面，也是作为最具真实感跟冲击力的广告，在线下户外媒体进行曝光



媒介&执行 南非市场

传播
规划

官方版本video发布
#非洲最南端的足球迷

OOH、效果广告投放，强化导流导购

KOL

媒体报道

广告投放

线上/线下同步发布-广告牌
惊现100吋 1:1巨幅优惠券

传播主题

KOL完整记录版video
#非洲最南端的足球迷

408全球电视节 黑五、圣诞节

传播阶段

官方

PR媒体-体育类&社会新闻类、电视节目/体育电台等

for足球的SUPERLOVE

无论多远   如在场边
for自己/家人的SUPERLOVE 

一份“超大”的折扣好礼

SKYWORTH A5D 100''

SUPERSIZE FOR SUPERLOVE

腰尾部KOL/KOC扩散分享
KOL & KOC 线下探店
拍照打卡，扩散传播

PR媒体扩散
号召目标人群领取优惠券

OOH、效果广告等导流导购



效果&反馈

精准触达用户，超额达成目标131%

自建话题事件获取流量抓手，打造电视设备品类TOP1品牌IP形象资产

总曝光

2136万
Meta  950万

TikTok  1186万 视频播放量

完成率157%

733万

网站访问量

12万
完成率249%



菲律宾 Philippines

解密明星保养秘籍



媒介&执行

放大“眼技”特点

让Gabbi用眼睛讲故事

揭秘她是如何保护眼睛

以一个简单的行动

号召大家一起加入

护眼操



Gabbi在家里，看着创维电视上面
播放着自己出演的各种“眼技”精彩片段
然后起身，对着镜头前说道：

GABBI'S 护眼操
-Vlog

总是有人问我
为什么我的眼睛这么有神
究竟有什么秘密？

其实～偷偷告诉你～
GABBI'S护眼操！
现在就跟着我一起来
Ready?
Go！

“



媒介&执行

发起#护眼挑战#，赠送同款电视，粉丝纷纷加入挑战形成热搜话题

母婴圈

美妆圈
健身圈

科技圈

家装圈



媒介&执行

SKYWORTH官方把Gabbi的护眼操视频作为广告投放，引发全城热议



媒介&执行 菲律宾市场

传播
规划

Instagram、Facebook官号
发布“护眼操”视频

LBS\OOH\SEO效果广告投放

粉丝圈

扩散
圈层

广告

官方下场，明星发布会特别活动
鼓励全民跟随Gabbi做护眼操

传播主题

粉丝后援会打call
围绕眼技制造热门话题

#Gabbi 演技有多绝
有奖竞猜-导流导购

Peak Season IDEA延续，线上互动
通过眼技表现猜GABBI在看什么

获得产品折扣券，导流销售

二剪二创，收拢传播，强化品牌导流及产品导购

Gabbi发布“护眼操” 泛大众圈层扩散 Gabbi眼技竞猜，促销导流

408全球电视节
Peak Season

传播阶段

后援会打call 门店跟进 发布会&广告

3月底/4月初

艺人

扩散健康、美妆、亲子等圈层
#跟着Gabbi做护眼操

GABBI'S 护眼操 GABBI眼技竞猜

GABBI'S SECRET CHOICE



效果&反馈

明星/KOL的价值发挥到最大化

有效激活大众消费情绪，提升品牌在地销量

广告曝光

3416万
视频播放量

955万
线上互动

15.8万
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