
纯果乐

u 品牌全称：百事纯果乐

u 所属行业：食品饮料类

u 参选类别：年度移动营销创新力品牌



品牌简介

·品牌发展

·纯果乐(Tropicana)果汁品牌，纯果乐诞生于美国的水果盛产地佛罗里达，1946年，开始

正式进入饮料市场。

·1998年，被百事公司收购，成为百事全球饮料战略中的重要组成部分。

纯果乐产品已经丰富到包括百分百纯果汁、营养果汁、混合果汁、青年果饮、儿童果饮在

内的全线果汁饮料产品。

·作为非浓缩复原果汁饮料(NFC)的创始品牌，其直接来源于水果的产品特点及追求“最好

的水果，最美的生活“的品牌理念。 

·百事纯果乐2007进入中国果汁市场，面向中国消费者推出全球果汁第一品牌“纯果乐

(Tropicana)”旗下混合果汁饮料——“果缤纷”。



品牌简介

·市场定位

·随着数字化时代的到来，消费者对于品牌互动体验的需求日益增长。百事纯果乐品牌面对

2024年中国市场的春节营销，旨在通过创新的数字游园场景，结合3D场景化的形式，打造

一个全新的品宣曝光和心智连接的体验。该体验旨在通过深度经营，将使用群体和购买群

体简单链接起来，同时融入百事纯果乐的品牌元素，制作场景活动，以简洁、大气、高级

的视觉感受优化整体交互，增强用户的参与感和沉浸感。

百事纯果乐品牌希望通过一物一码技术提升产品在新年期间的附加值，通过全时段红包福

利和创新AR技术与品牌自创IP“缤纷龙”沉浸交互，为用户打造一个新春互动盛宴。这不

仅传递了品牌“缤纷好彩头”的核心理念，也旨在促进产品在CNY期间销量的大幅提升。

综上所述，百事纯果乐的2024年CNY数字庙会场景项目背景，是建立在品牌对数字化营销

的深刻理解和技术应用的成功经验之上，旨在通过创新的技术手段和深度的消费者互动，

提升品牌形象和市场竞争力。



品牌简介

热度加优  年味拉满
联动CNY线下沟通，多领域内容覆盖

内容加优  提升品牌深度
全新互动助力传播，传递缤纷好彩头

好感加优  触达核心人群  
联动目标圈层沟通 多档活动人群渗透分析

·目标人群



品牌简介

·行业定位
在2024年CNY（Chinese New Year，中国新年）期间，根据市场需求与需求进行了行业定位：

• 传统文化与现代元素的融合：消费者越来越倾向于将传统文化与现代生活方式相结合。品牌可以通过结合传统元素，如龙年生肖、国潮风格，以及现代

技术如AI和AR，来吸引消费者 。

• 个性化和定制化体验：消费者期望获得个性化和定制化的体验。品牌可以通过提供定制化的产品和服务，如个性化的春联或健康礼盒，来满足消费者的

需求 。

• 互动性和参与感：消费者希望在节日期间有更多的互动和参与感。品牌可以通过社交媒体平台、微信红包封面等互动形式，让消费者参与到节日庆祝中 。

• 性价比和实用性：消费者在节日购物时更加注重性价比和实用性。品牌需要提供物有所值的产品，以吸引价格敏感的消费者 。

• 情绪价值：消费者在节日期间更加注重情绪价值和情感体验。品牌可以通过创造温馨、喜庆的营销活动，与消费者建立情感联系 。

• 数字化和技术创新：随着数字化的发展，消费者期待品牌能够提供创新的数字化体验。品牌可以利用数字化工具和平台，如社交媒体、电子商务，来提

升消费者的购物体验 。

品牌可以需结合这些趋势，通过创新的营销策略和产品开发，来吸引和满足2024年CNY期间的消费者需求。



年度表现

小程序涉及到产品特点

提及多为浅层 口播/露出

私域沉淀了大量人群资产

深耕目标用户圈层

当前渠道转化效果数据

难以持续追踪转化

CNY业绩占比较高

借势百事发力仍是关键



年度表现

小
程
序

瓶
码

销量

声量

微信红包自带社交货币属性，可低成本的拉
进品牌和用户距离，提高品牌曝光量。

瓜分+再来一瓶红包券加持

结合品牌符号，Z时代视觉语言，并兼顾定位
传达和社交属性

AR玩法植入，场景互动，新潮玩法乐趣加倍

瓶码、小程序互联互通，实现更加灵活、多变
的互动营销

全面的业务、埋点数据采集，丰富的数据看板，实现
业务数据、行为数据、画像数据的多维度联合分析
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代表案例

缤纷好彩头  揭盖赢金喜

强调购买产品后的二次附加惊喜值

红包 · 电影券 · 手机

结合品牌符号 唤醒用户的缤纷中国年

享受分享新春喜悦的快乐揭盖扫码赢好彩头的惊喜

品牌温度的释放，才是CNY营销的核心关键

传播口号：



代表案例



代表案例

使用一物一码进行CNY赋能，完成线上线下的双向连接闭环，让粉丝在新春沉浸式互动，实现品牌百万级别曝光，提升品牌

知名度，单日扫码得到极大突破，消费者复购率明显上升。



代表案例

拉新
揭盖有金喜活动

复购
周周瓜分活动


