
跨域品牌管理

◆ 微信公众号：跨域品牌管理

◆ 参选类别：年度创新力移动营销公司



公司简介

跨域品牌管理（广州）有限公司于2020年6月创立，业务涵盖品牌策划、品牌设计、广告创

意、实效营销展览展示、活动策划全链路一站式闭环数字营销服务。在公司创立发展3年里，

我们始终为客户提供优良的产品创新创意和技术支持、健全的售后服务，在数字化赋能与消

费文化升级的背景下，整合策略、内容与媒体资源，高效利用营销传播工具组合，助力品牌

主突破营销增长，提高品牌美誉度及品牌影响力。



公司简介
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跨域组织架构：以专业和落地为主导，扁平化管理确保工作优质、高效



公司简介

品牌设计

品牌策划

从营销策略到

创意全链路输
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服务体系

广告创意 活动策划

实效营销

展览展示

跨域将坚定地以数字化营销创新和技术驱动为发展方向，以数字化驱动重构传播，为客户提供数字策略和数据、

数字创意、数字媒体、社会化内容营销、以及电商运营为一体的“一站式数字化营销”解决方案。



核心优势

跨域品牌管理研发数字营销系统并申请专利

在数字化营销时代，跨域研发数字营销技术领域

全链路营销系统，为客户降本增效，增强营销效

率。解决供应链协作问题，增强了供应链多方的

合作与协调。并申请了国家知识产权专利。

数字化营销系统专利名称：

《数字化全链路营销方法及系统》

《供应链的数据管理方法及系统》



年度表现

内容场重构消费关系
兴趣挖掘消费需求

以兴趣为驱动，消费场景为引导，社交内容平台生态为抓手，创新消费触点，充分激发公域-私域-商域的全域价值；
构建内容资产沉淀+用户资产沉淀、到品牌消费资产转化的生态体系，实现价值裂变。

加速“人+内容+服务”运维，
提效流量覆盖和消费决策

微信[社交内容场]：人人传播

抖音[算法内容场]：企业号运营

公域运营

阶段一：内容资产沉淀

私域沉淀 商域激活

阶段二：用户资产沉淀 阶段三：品牌消费资产

平台流量运维 消费人群积累 业务服务触达

用户裂变

“用户+传播+消费” 的价
值裂变体系，实现流量循环

数字化营销导入国企自媒体矩阵，构建【深圳移动】价值裂变生态链路

B P C传播裂变 消费裂变
平台 粉丝品牌

阶段目标

品牌消费资产裂变

阶段规划

完成微信+抖音内容场的覆盖，初步的用户
积累，打通公域-私域-商域

2023 2024 2025

平台工具提效内容触达和用户沉淀，进行内
容、用户的消费价值挖掘

实现以社交内容场的流量循环，价值裂变，完
成品牌消费资产的转化和裂变

内容场建设年 用户场提效年 消费场裂变年



年度表现

抖音运营：围绕抖音[算法内容场]，对外打造品

牌营销阵地，上线“深圳移动”企业号，完成抖音号0-1

的搭建和运营，总播放量14万+，总互动量3500+，初运

营效果超平台95%的同类账号；初步完成内容资产和用户

资产的沉淀，打通公域-私域-商域体系，提供可复制的经

验和方法供全省借鉴

微信运营：围绕微信[社交内容场]，对内推行

“人人传播”，社交内容为抓手，激活私域流量，全年规

划传播节点40+个，公司2600+人参与，私域曝光量超15

万；其中，国际漫游项目转化220单，超越外呼转化效果，

占比第一，实现消费触点的创新和转化。



年度表现

广西移动
自媒体矩阵

微信公众号“广西移动”发文265篇，

约每周发布3次，每次 2-3 条图文消

息。阅读量累计约12万。

头条号“广西移动”已发布149篇，

总展现量约18.3万次。即时更新新

闻通稿，同步官方微信文章。

视频号共发布218条，累计浏览量约76.7

万次，约每周3-5条原创。同时结合重点

工作、社会热点组织慢直播共187场，直

播观看总量超过47万。

“中国移动广西公司”官方微博发布

1374条，平均每天发布4条，原创和转

发比例为 1:1。总阅读量约3296.2万次。

视频号

微博

公众号

今日头条

新媒体
总曝光超

3450万

新媒体矩阵主要围绕广西移动微信公众号、微博、视频号、头条号等新媒体
平台开展广西移动企业形象宣传工作，四大平台内容发布量稳定输出。



年度表现

◆ 2023年6-2024年2月，集团采纳区公司微博投稿共计182条，

◆ 每月均稳定上榜前十名。其中，10月第4名，11月第3名。

◆ 2023年6月-2024年2月，集团采纳区公司微信31条，每月稳定上榜前十名。

◆ 其中，24年1月位列集团榜单第1名。



年度表现

◆ 2023年6月-2024年2月，集团采纳区公司短视频36条，
每月在集团排名中稳步提高。

◆ 其中，2月被采纳19条，上榜集团榜单第5名。

◆ 2023年6月-2024年2月，集团采纳直播28条，每月稳居集团榜单前三名，其中8月第1名，1月第2名。



年度表现

电商&私域运营IP&周边

跨域2022年开始从0-1构建策划潜江域牌代表“潜门虾客”小龙虾品牌，2023年完成销售额7000万元，成为潜江市政府重点推动的一二三产融合示范项目。

本项目实施过程中，我们探索实践、研发了《数字化全链路营销方法及系统》方法论并同步申请专利。

品牌&包装



年度表现

四洲集团-2023年春节年糖包装换新，传统的糖类产品要想打动消费者，应该考虑到消费者的年龄、触点及精神需求。我们抓住年节消费这个重要的消费

场景，推出全新的年轻化包装，线上线下整合营销。产品上市3天，销售20万包，仅一个月时间产品卖断货，获得抖音果味软糖爆款第三的销售战绩，同

年本营销案例获得麒麟国际广告奖铜奖。



年度表现

咀香园-百年老字号品牌并获得了“中华老字号”、“国家AAA级旅游景区”等多项荣誉。此次产品迭代更新，我们从传统零售的模式重新定

位产品为“大湾区伴手礼”，打造咀香园品牌不仅是一个食品品牌，更是岭南文化的重要代表，让品牌成为中山市乃至广东省的一张名片。



合作的主要客户
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