
◆ 品牌名称：去哪儿旅行

◆ 所属行业：旅游服务类

◆ 执行时间：2023.09.11-09.31

◆ 参选类别：商业短片

去哪儿旅行《比价的快乐去哪儿天天有》



背景&目标

去哪儿旅行一线&新一

线用户占比超50%
去哪儿旅行90前半&Z

世代用户占比67%

目标TA

去哪儿旅行希望在国庆旅行爆发节点,提升一线、新一线年轻价

格敏感型白领,对去哪儿【低价】的品牌认知度,拉动用户增长

疫情放开后，旅行市场迅速回暖，2023十一假期持续

传递【旅行上去哪儿比比看】的用户心智

传播目标



背景&目标

• 但各品牌[低价]信息泛滥，加上新流量平台涌入旅行赛道，竞争白热化

• 如何用低投放预算持续让用户信任去哪儿旅行「低价」的品牌心智，是本次营销最大的挑战

挑战

将



洞察&创意

旅行爆发期，各平台搞促销消费者一上头，就忘了比价直接下单了。所以在必然会下单旅行的节点提醒大家先比价，再出发；

insight

基于【低价】产品基因，借助十一黄金周旅行爆发节点，紧贴年轻人的视角打造趣味视频TVC，打造品牌系列【比价哲学】,

以“白日梦与现实”的戏剧性反转

“营造出免费住商务舱””总统套房白日梦里才有”

比价的快乐去哪儿天天有的轻松氛围

精准将“先比价，再出发”的理念

深植于消费者的潜意识

让消费者拥抱“先比价再出发”的理性判断

核心创意阐述



作品展示

视频链接:
https://www.xinpianchang.com/a12704119?kw=%E5%8E%BB%E5%93%AA%E5%84%BF%E6%97%85%E8%A1%8C&from=search_post

全家出行，幻想在飞机上遇到迪拜富豪一家出价百万请求互换飞机舱位，体验升舱的快乐。当幻想掉落到现实，
形成强烈的反差，制造了“天上掉馅饼的快乐很难有，比价的快乐天天有”的趣味化卖点输出。



作品展示

视频链接:
https://www.xinpianchang.com/a12704119?kw=%E5%8E%BB%E5%93%AA%E5%84%BF%E6%97%85%E8%A1%8C&from=search_post

幻想成为豪华酒店第9999位幸运顾客获得总统套房终生免费入住大奖，当幻想掉落到现实，
形成强烈的反差，制造了“天上掉馅饼的快乐很难有，比价的快乐天天有”的趣味化卖点输出。



效果&反馈

1. 微博品牌相关话题#十一旅行比价了

吗# 累积收获曝光2亿+，

2. 品牌TVC收获990万+播放量；

极少传播费用

微博引发用户话题自传播
自来水流量，品牌正相关评论霸屏



效果&反馈

案例SHOWCASE主动联系采访案例

背后的故事和内容洞察

2024年的十一，仍然有广
告营销号挖这条十一的片子
进行深度分析

北京时间主动采访
去哪儿CMO

10+权威媒体主动报道
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