
◆ 品牌名称：雪花啤酒

◆ 所属行业：啤酒行业/食品饮料行业

◆ 执行时间：2024.07.12-09.30

◆ 参选类别：场景营销类

老雪爆款营销，引爆场景热搜，赋能生意增长



作品资料 部分优秀视频展示
达人名称 视频链接

周周啊
https://www.douyin.com/video/7391749356271078692?previous_page=web_
code_link

牛哥不牛
https://www.douyin.com/video/7393307522532265268?previous_page=web_
code_link

二百者也
https://www.douyin.com/video/7394736155272482063?previous_page=web_
code_link

陈震同学
https://www.douyin.com/video/7393554356605406516?previous_page=web_
code_link

特别乌啦啦
https://www.douyin.com/video/7392594868670860581?previous_page=web_
code_link

小奥奥
https://www.douyin.com/video/7391740197911743779?previous_page=web_
code_link

狗子与我
https://www.douyin.com/video/7394729473175751971?previous_page=web_
code_link

皓瑞啊 https://www.douyin.com/video/7391777793538837812

庞师不是师
https://www.douyin.com/video/7397332153832312090?previous_page=web_
code_link

冬冬和37 https://www.douyin.com/video/7401074571928948018



背景&目标

（一）品牌营销的背景和要解决的问题
• 雪花啤酒，作为沈阳的地方酒类品牌，面临地域性限制的挑战。为实现品牌全国化布局，品牌希

望布局并深耕新媒体平台，扩大用户触达。2022年，在抖音平台通过#老雪摇挑战 活动，结合
BGM创作，成功渗透核心消费群体。2023年，在巩固去年品牌资产的基础上，进一步强调兄弟情
谊，寻求品牌递进与市场破局。2024 年，雪花品牌希望聚焦 “烧烤” 场景，将 “烧烤” 与 “
老雪” 紧密绑定，将核心的人群打锤打透，打造爆款，提升品牌在全国范围内的影响力。

（二）目前面临的挑战和困境
• 雪花品牌目前面临着记忆度欠佳的问题，其饮用场景不够突出，在众多同类品牌中缺乏鲜明的亮

点记忆。
• 在竞争激烈的市场环境下，雪花品牌期望聚焦于 “烧烤” 场景以撬动人群心智，但缺乏有力的内

容抓手，难以与用户建立起有效的链接。

（三）最终想要实现的目标
• 在抖音平台实现大声量曝光，将 “烧烤” 场景与 “老雪” 啤酒品牌强绑定，达到爆款效果，让

消费者在烧烤场景下自然联想到雪花啤酒，实现 “烧烤” 场景与“雪花”啤酒的心智绑定。



2022「老雪摇挑战」

策略手段：洗脑式玩法

2023「喝老雪走四方
」

策略手段：兄弟情概念

2024老雪聚焦「烧烤场景」

策略手段：？

disco

豪横喝酒方式

不服属性

自成一派

老雪帮

绑烧烤场景

夏日核心场景

用户心智透传

产品内核放大

背
景
目
标

!"#$%&'()*+,-./012345678!"

!"#$%&'()*+,-./012345'6789*/

!"#$%&'(')*+,-./&0123*45678019:+

2024年该思考
💡

设置一个目标前进
💪



洞察&策略

（一）目标人群洞察
• 针对新锐白领、Z世代、小镇青年三大核心目标用户，我们从触媒习惯、内容喜好等角度分析，发现

目标人群关注抖音热点榜、喜欢造梗、易于跟风。我们将根据这些特点，定制营销策略，提升品牌曝
光，形成跟风效应。

（二）核心策略
• 利用热搜榜单，实现品牌最大化传播，围绕「烧烤」场景，多次冲榜，打锤打透目标人群心智。
• 创新采用「荷花模型」进行达人选择，实现品牌金句传播与影响力扩散。
• 聚焦于剧情、生活、美食类达人进行内容创作，将雪花品牌深入「烧烤」场景创作，提高品牌认知。

（三）创新亮点
• 「烧烤x老雪」场景营销成功透传，形成最强绑定。
• 聚焦烧烤热搜，精细化场景呈现，占据烧烤热搜79.1%，实现热度裂变。
• 创造品牌指令性金句「一口老雪 3 个串」，沉淀品牌内容资产。
• 线上传播声量深度透传，为线下终端赋能。



荷
花
模
型

模
式
四

荷母
品牌TA

金句传播 场景渗透

模
式
一

模
式
三

模式二
模式五

自发邀请生活好友

好友又带其他酒友一起体验，层层递进传播

达人口头禅与老雪进行结合，冲榜热搜

金句破圈传播
矩阵式达人组合

形成地域涟漪，强化感知

店主达人身份扩散

进货老雪，带动进店顾客一起体验

与荷母一起线上联动

其他达人跟随荷母打卡同款店铺

涟
漪

涟
漪

涟
漪

涟
漪

涟
漪

核心策略



荷母

荷花达人

KOL
美食类、生活类

KOC
好物分享类、美食类、生活类

UGC
全平台用户

品牌TA

涟漪辐射

圈层扩散

热度跟风

增加兴趣

触达策略 传播作用

头部达人造势，打响品牌金句

扩
散
策
略
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跟随荷母一起扩大势能
带动自己好友发散对品牌认知

助力终端，生意赋能
生活化片段进一步渗透，加深用户感知

自然流量下进行用户心智抢占
增加长尾效应

达人评论区回复互动，增加用户兴趣
带来强认同感，带动尝鲜老雪

核心策略



媒介&执行

（一）达人选择方面，按照独创 “荷花模型”执行：
1.头部达人（荷母）率先造势，打响品牌金句，带动好友递进传播；
2.荷花达人紧跟其后，扩大品牌势能，带动好友认知品牌；
3. KOL 美食类、生活类圈层扩散，助力终端销售，通过生活化片段渗透用户；
4. KOC 好物分享类、美食类、生活类热度跟风，自然流量下抢占用户心智；
5.UGC全平台用户积极参与，达人在评论区回复互动，增强用户兴趣和认同感，带动用户尝鲜老

（二）内容创作方面，制造爆款内容
• 将品牌指令性金句 “一口老雪三个串” +达人自身特色“口头禅”相结合，打造趣味爆梗内容，吸引

用户关注和传播。



荷花模式1-好友递进传播

自发扩散，带动好友，增加品牌认知

好友扩散
• 陈震带KOL好友体验老

雪后，好友又带其他酒

友一起体验，层层递进

传播

好友体验老雪

@陈震同学 @剧组饲养员超哥

好友带动酒友

传播执行

• !"#$%&'()*+,-./0123456789:;<=>?8@A#给陈震上点烤题:
BCDE@FGH

• IJKLMNOPQ:RJKSTUV:WXY老雪成功破店



荷花模式2-金句玩梗传播

金句玩梗，热度跟风，带动尝鲜老雪

涟
漪

涟漪 涟漪

金句玩梗
• 借势头部达人口头禅与

老雪结合，金句玩梗

• 提前沟通达人在评论区

互动，带动UGC参与兴

趣，通过内容的涟漪辐

射，让用户产生猎奇心

里，带动尝鲜老雪
涟
漪

@陈震同学

传播执行

• ;<Z[\]^_`a:;.bcde:#$defghi“一口老雪三个串，这你受的了吗”
Z[\]a67:jklmno

• Ipqrstlmuvwp:xy@)z{|#$JKpqr}{wp



荷花模式3- 头部美食达人跨界传播

破圈合作，扩大辐射，强化用户心智

跨圈层传播
• 以美食达人为核心，

搭配其他圈层达人合

拍，进行破圈合作，

扩大人群辐射范围

• 热度扩散使其他美食

类达人纷纷跟随打卡

荷母同款店铺

跨圈层合拍

@特别乌啦啦 @痞幼

其他达人跟随

@庞师不是师@李哥我饿了 @瓦萨北北

美食类达人 时尚类达人

传播执行

美食达人打卡同款店铺

• ~�1��lm������:��Rvbc$���*lm�q)
• ^_���12367��:��#$^_��爆文
• &�)67Rv��#$��跟随打卡视频同款店铺



荷花模式4-网红店主传播

店主+达人双重身份，进货老雪，带动海外认知度

双重身份扩散
• 店主：店内铺货老雪，

在其他视频中进行自然

露出，扩大品牌认知度

• 达人：绑定烧烤场景，

添加品牌利益点，进一

步加深用户认知

@巴黎小郭郭

店主身份
自发扩散

达人身份
广度覆盖

传播执行

• I��,�j}�:��bc海外认知及海外销量
• UV� ¡¢:£t¤$¥¦:带动用户讨论



荷花模式5-家族矩阵式传播

家族矩阵式KOL，围绕荷母，形成地区涟漪辐射

矩
阵

矩阵 矩阵

@粉刷匠vasily

@瓦西里vasily@小静vasily @三贝勒vasily

家族矩阵式KOL
在东北地区形成涟漪，加

深老雪与烧烤场景绑定，

声量+场景精准透传

• 在内容的加持下，荷母

及矩阵KOL均成为爆文

（百万量级以下）

传播执行

• !"#$§¨©ªa«¬:­B®¯°±²³=´7放量破千万:©ª#$以小博大，均为爆文
• ©I8µ¶+·¸¹ºUV»:jk=>¼½:;<¾·ºV»¿:潜移默化打透用户心智



效果&反馈

1.场景营销的成功透传：本年度品牌营销战略中，将「烧烤」场景与「老雪」啤酒紧密绑定，成功打
造了「烧烤x老雪」的强关联，这一策略在市场上形成了显著的认知度和影响力。

2.爆炸性的曝光与传播：项目取得15亿+的惊人曝光量，抖音热搜上榜超过40次，并且自然扩散至快
手平台，荣登热榜TOP10，实现了真正的跨平台传播奇迹。

3.品牌资产的深度沉淀：通过创造具有指令性的品牌金句「一口老雪 3 个串」，为雪花啤酒积累了宝
贵的品牌资产，增强了消费者的品牌记忆。

4.群资产的高效积累：在抖音平台上，品牌的5A人群实现了显著增长，总增幅达到223.12%，是去
年的两倍。尤为突出的是，A3人群资产实现了惊人的6880.8%增长，相较于去年增长了近六倍，
这一数据充分证明了精准营销策略的有效性和品牌影响力的深度渗透。

5.持续领先的市场表现：在连续多周的竞争中，营销内容在种草榜和爆文榜上均位列第一，展现了雪
花啤酒在市场上的领导地位。

6.线上线下联动的裂变效应：线上传播的声量深度透传，不仅为线下销售终端赋能，还激发了网友的
自发模仿和传播，为品牌赢得了强烈的认同感，并有效带动了消费者对老雪啤酒的尝鲜行为。



场景渗透「烧烤」+「老雪」

——场景渗透⻆度——

传播效果

——品牌渗透⻆度——

在烧烤词云下，烧烤配老雪的核心概念逐渐清晰

!"

带入用户接收的各个角度与【老雪】深度绑定

#$

用户在喝老雪的情况下，
与烧烤场景心智绑定

烧烤作为今年品牌营销的核
心场景得到成功透传
「烧烤x老雪」形成最强绑定

品牌相关场景词为吃烧烤



综合指数

来源：巨量算数 

关键词搜索指数

来源：巨量算数 

数据分析｜品牌声量&搜索指数传播效果
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热搜经营—策略总览

聚焦烧烤热搜
精细化场景呈现

烧烤+时令

烧烤+地域 烧烤+即时性

2024

烧烤+节点

传播效果

2024烧烤热搜48个
老雪上榜38个
生态遍布4大榜单
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4&'56789::;<.=>?@AB
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占据79.1%烧烤热搜
牢牢实现场景站位

2024年：老雪依然霸榜，搭乘热搜快车扩大声量

【种草榜】
TOP1

【种草榜】
TOP6

【种草榜】
TOP24

【 热榜】
TOP51

【种草榜】
TOP4

【种草榜】
TOP21

【热榜】
TOP10

热度外溢
快手平台
裂变上榜



2024年

• 本期投后5A人群总增长223.12%，超去年2倍
• A3人群资产增长6880.8%，超去年近6倍

0

45,000,000

90,000,000

135,000,000

180,000,000

5A人群资产

投前 投后

223.12%
投后A3增长

6880.80%

来源：巨量云图 结案报告；统计周期：7.12-8.31

数据分析｜人群资产规模

2023年
• 投后5A人群总增长111%

• A3人群资产增长1232%

人群结构调优明显，深度行为人群A3的拉动最可观

传播效果



数据分析｜核心消费人群分析

Before

After

来源：巨量云图 

八大消费人群规模分析：为品牌带来更多高价
值人群的关注，人群更加精准聚焦

投前
• 5A八大人群规模不

及竞品
• 核心人群经营不足

投后
• 本品规模均远超竞

品；
• 核心TA：
•  小镇青年、Z世代

、新锐白领实现精
准反超

传播效果

投前
• 八大消费人群渗透均

不及竞品
• 行业核心人群渗透上

差距较小

投后
• 八大消费人群渗透远

超竞品
• 新锐白领、Z世代、

小镇青年渗透与竞品
差距拉开

Before

After

A3规模分析：带来更多A3人群的大幅拉升，深层
种草力十足

投前
• A3八大消费人群渗透远

低于竞品

投后
• 八大消费人群渗透反超

并数倍于竞品
• 新锐白领、Z世代、小

镇青年为核心种草TA

A3人群渗透率分析：高效的种草内容促成核心TA
的渗透增长

投前
• 八大消费人群渗透均

不及竞品

投后
• 八大消费人群渗透反

超并多倍与竞品
• 新锐白领、Z世代、

小镇青年渗透较好

Before

After

Before

After

八大消费人群渗透率分析：核心TA渗透聚焦【新锐
白领、Z世代、小镇青年】



种
草
榜

爆
文
榜

连续多周种草榜位列第一
爆文榜位列第一

来源：巨量云图 

品牌影响力



生意赋能-区域覆盖及占比

本次终端拍摄，涉及16个大区，分布38个城市

共投放148个达人，带动区域总销量8437KL

四川

北京

安徽

黑龙江

福建

贵州

山东

云南

浙江

江苏

河南重庆 湖北

青藏

甘新

辽宁

24年老雪城市战役，领头羊区域达人分布情况

四川占比13.3%；安徽占比33.3%；江苏占比8.3%；山东占比8.3%；河南占比36.7%

13.30%

33.30%

8.30% 8.30%

36.70%

0.00%

10.00%

20.00%

30.00%

40.00%

四川 安徽 江苏 山东 河南

重点区域达人分布

达人分布占比

传播效果



生意赋能-区域反馈及优化

结合区域终端特色，量身定制美食内容
探店达人助力终端，引导用户打卡终端门店

50.0%
37.5%

12.5%

积极配合 保持无感 持有意见

针对反馈的优化建议

• 让头部达人自行选择店

铺，再让区域配合推进  

区域执行反馈及优化
• 50%的终端认为很好，对店铺生意有助力

• 37.5%的终端不太了解探店形式，但是喜欢粉

丝多有号召力的达人

• 12.5%的终端持有意见，觉得团购低价无利润

，且只会对老雪销量有提升

传播效果


