
◆ 品牌名称：益佰克刻

◆ 所属行业：大健康

◆ 执行时间：2023.06.01-2024.08.30

◆ 参选类别：娱乐营销类-视听内容

克刻品牌年轻化转型与音乐营销案例
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克刻冰冰猴《 友趣的日子》

独家冠名综艺结案

2 024 -03



背景&目标



背景&目标

案例背景

从市场特点和趋势来看，政府对于药品行业的监管越来越严格，要求药品企业在保证产品质量的同时，
也需要注重品牌形象的塑造和市场营销的创新。同时，随着消费者健康意识的提升，大健康市场规模不
断扩大，但竞争也日益激烈。
在品类基准方面，止咳药品市场已经形成了较为稳定的竞争格局，主要竞争对手如白云山、同仁堂等品
牌在市场中拥有较高的知名度和市场份额。

贸易壁垒方面，虽然国内药品市场相对开放，但国际市场的进入仍然存在一定的障碍。

营销目标

在这样的商业状态下，克刻品牌面临的主要战略挑战是品牌老化、知名度下降以及市场份额被竞争对手
蚕食。随着年轻消费者成为市场主力军，他们对于品牌的认知和评价更加多元化和个性化，对于传统品
牌的忠诚度逐渐降低。因此，克刻品牌需要通过创新的市场营销策略来吸引年轻消费者的关注，重塑品
牌形象，提升品牌知名度和美誉度。



04【 克刻冰冰猴 】硬广投放周期

（ 5s 冠名标版 + 1 5 s 前贴片） 2 0 2 4 . 1 . 4 - 2 0 2 4 . 2 . 2 8

（头图、尾屏鸣谢） 2 0 2 4 . 1 . 4 - 2 0 2 4 . 4 . 3

05 内容简介

《 友 趣 的 日 子 》 是 一 档 原 创 音 乐 人 旅 行 团 综 。 六 位 同 属 一 家 公 司 的音乐好友逃离繁忙都市，开

启 一 场 山 海 之 旅 。 用 一 场 真 朋 友 的 旅 行 ， 治 愈 都 市 青 年 的 社 交 孤 独 。 在 大 自 然 里 带 领 观 众 走 进 音

乐 人 的 浪 漫 与 文 艺 。 通 过 熟 人 局 中 展 现 友 谊 真 实 模 样 ， 音 乐 生 命 力 的 放 肆 传 递 为 当 下 不 安 的 环 境

提供情绪安抚。

01 项目名称

《友趣的日子》

02 播出平台

芒果 TV 、湖北卫视

03 播出信息

12 月 28 日 中午 12:00 先导片上线

1 月 4 日起 每周四中午 1 2 : 0 0 正片更新



《友趣的日子》在播期用户城市分布

22.95%

19.86%

16.10%

11.20%
9.65%

一线城市 新一线城市 二线城市 三线城市 四线城市 五线城市

18岁以下 19-24岁 25-30岁 31-35岁 36-40岁 41-45岁 46岁以上

《友趣的日子》在播期用户年龄层分布

32.14%

26.98%

19.69%

11.52%

5.25%

2.39% 2.03%

23.34%

76.66%

《友趣的日子》在播期用户性别分布

a 男 n 女

一二线城市和下沉市场均匀渗透

锁定30岁以下女性客群

用户画像

18.97%



洞察&策略



洞察&策略

核心策略及创新点

针对18-35岁的城市白领和大学生，我们策划了以“爱乐猴赛雷，音乐无界”为主题的营销活动。洞察到这一群
体对健康生活和创新产品的追求，以及他们在社交媒体上的高活跃度，我们通过音乐这一共通语言，打造品牌与
消费者的情感共鸣。

我们举办音乐分享会、线上音乐会等活动，鼓励消费者分享音乐故事，营造音乐文化氛围。同时，与知名音乐人
合作，利用其影响力推广活动，加强社交媒体互动，建立品牌与消费者间的情感连接，提升品牌在年轻群体中的
知名度和影响力。

通过这一策略构建，我们期望能够激发消费者对音乐的热爱和追求，同时提升品牌在音乐领域的知名度和影响力，
为品牌的长远发展注入新的活力。



媒介&执行



媒介&执行

社交媒体挑战：各大社交媒体平台发起“爱乐猴赛雷”音乐挑战，邀请用户上传自己的音乐表演或翻唱视频，使用特定的话题

标签。

线上音乐分享会：定期举办线上音乐分享会，邀请知名音乐人分享音乐故事和创作经验，与用户实时互动。

音乐创作大赛：组织音乐创作大赛，鼓励用户提交原创音乐作品，设立奖项以激励创作。

KOL合作：与音乐领域的知名KOL合作，进行产品推广和话题传播，扩大品牌影响力。

品牌体验与包装 产品延展与零售空间 赞助与合作 CRM计划与消费者体验

产品包装：在产品包装
上加入“爱乐猴赛雷”
的元素和设计，使消费
者在购买产品时就能感
受到品牌的音乐氛围。
音乐主题店：在零售空
间内设置音乐主题店或
专区，提供与音乐相关
的产品和体验，增强消
费者的品牌体验。

音乐相关产品：开发与
音乐相关的衍生产品，
如耳机、音箱、音乐盒
等，拓宽产品线。
店内音乐体验：在零售
店内播放品牌专属的音
乐列表，营造独特的音
乐氛围。

音乐节赞助：赞助知名
音乐节或音乐会，为品
牌提供更多曝光机会。
跨界合作：与其他音乐
相关的品牌或机构进行
跨界合作，共同推出联
名产品或活动。

会员专享：为会员提供音乐
相关的专享优惠和服务，如
音乐会门票、音乐课程等。
互动反馈：通过CRM系统
收集消费者的反馈和建议，
不断优化产品和服务。
通过以上关键要素的整合实
施，我们将全面激活“爱乐
猴赛雷”的品牌策略，为消
费者带来全新的音乐体验。



媒介&执行

一、传播策略底层逻辑

传播策略的底层逻辑在于通过精心策划的内容，借助多样化的传播渠道，有效地将“爱乐猴赛雷”
这一品牌理念和音乐文化传递给目标受众。

二、体验策略底层逻辑

体验策略的底层逻辑在于通过创造独特的品牌体验，增强消费者对品牌的认知和情感连接。我们将
通过音乐主题店、店内音乐体验、会员专享优惠和服务等方式，为消费者提供沉浸式的音乐体验。

三、渠道计划底层逻辑

渠道计划的底层逻辑在于根据目标受众的特点和行为习惯，选择合适的传播渠道，实现精准营销。
我们将充分利用社交媒体、线上平台、线下活动等多元化渠道，通过数据分析和技术手段，实现渠
道间的互补和协同，提高营销效果。



营销活动主张/口号

爱乐猴赛雷，音乐无界，让热爱点燃生活！



场景化植入
强化品牌理念

针对品牌核心利益点定制场景化

植入，将品牌信息传递给观众，

并通过明星亲身体验，产生品牌

曝光度。

高定物料
奏响品牌最强音

配合品牌传播点，以营销场景相

关制作生活类高定物料，紧扣品

牌宣传点，为品牌传播起到润物

细无声的关键点。

深耕节目全布局
深埋宣发各环节

高频次品牌画质包装呼应节目亮

点内容，多元化道具植入增强品

牌曝光，强占品牌宣发制高点。

合作权益溢出， 多频次， 持续强曝光深化品牌认知， 深度互动加深品牌印象， 场景化植入适配精准受众人群

内容+品牌+互动传播=多边共赢互动融几



音乐会山地车

湖边电台帐篷

厨房 汽车

游乐园

房间鹿舍

所有合作权益圆满超额完成，无错播漏播情况。

多场景 结合

心动 MAX

全程品牌限光多场景安利

篝火舞会 餐厅

客厅



在节目中穿插嘉宾与冰冰猴玩偶的趣味互动 ， 自然地把品牌融入

节目， 品牌好感度up up up！

这个冰冰猴是飞行嘉宾吗？王加一化身冰冰猴秒被识破！

品牌形象深几人心

击掌 挑战成功啦！



节目与克刻冰冰猴 强绑定

多链路助力品牌传播

友趣的日子

新春演唱会

小
芒

边
看
边
买



自媒体话题+手势舞 全网联动传播



效果&反馈



第一期 第二期 期三期 第四期 第五期 第六期 第七期 第八期

播放量

截止2024年3月18日，《友趣的日子》在芒果TV总播放量30,427.6万 ，平均点击2400万。

4175.6
3799.9 3705.3

35233415
3208.5 3199.4

3487.8

《友趣的日子》八期正片芒果TV播放量
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各平台

热值TOP
节目相关话题阅读量总量2亿+

抖音话题播放量超4220万

Vlinkage综艺榜TOP3



全网热搜总计 24次

微博话题累计阅读量 1.1亿+

登新浪热榜 TOP5

登微博综艺影响力榜单TOP5

声量燃爆，热度霸榜

同事之间可以有真友谊吗



音乐与友情 ， 碰撞的美好火花

太喜欢这 种放松又 热烈的青 春和友谊 啦 ！

“友趣 ”家族友情温暖治愈
全网热议助力品牌宣传

抖音热榜
抖音影视综艺TOP10

熟 人 局 温 暖 又 搞 笑



效果&反馈

一、关键绩效指标（KPI）提升

销售额增长：活动期间，品牌销售额同比增长了30%，远超过去年同期水平的20%。这一显著增长得益于我们

精准定位目标受众、制定有吸引力的营销策略，并成功转化潜在客户。

市场份额增加：通过本次营销活动，我们的市场份额从10%提升到了15%，进一步巩固了我们在产业数字化赛

道中的领先地位。

用户活跃度提升：用户日均活跃时间增长了20分钟，从原来的40分钟增加到了60分钟，显示出用户对品牌活

动的高度参与和浓厚兴趣。

二、品牌知名度与美誉度提升

社交媒体曝光度：活动期间，我们在各大社交媒体平台上的曝光度增加了80%，从每月50万次的曝光量增长到

了90万次。这一增长有效提升了品牌的知名度和影响力。

用户评价：通过用户调研，我们发现用户对品牌的满意度提升了10个百分点，从过去的80%提高到了90%。品

牌美誉度得到了显著提升，增强了用户的忠诚度和口碑传播。



效果&反馈

我们的媒体预算主要涵盖了接下来一年的广告和市场推广活动。针对付费媒体、赢得媒体、自有媒体和分

享媒体，我们采取了一种平衡的分配策略。付费媒体用于直接购买广告位，赢得媒体通过高质量内容引发

媒体自发报道，自有媒体则利用官方网站和社交媒体进行品牌推广，而分享媒体则通过用户分享和转发扩

大品牌影响力。这一策略旨在实现多元化营销，并超越了单一的媒介购买价值。

成果概述：

在本次营销活动中，我们紧密围绕品牌的核心价值和目标受众，制定了一系列精准且富有创意的营销策略。

通过有效的执行和持续的优化，我们取得了显著的成果，不仅提升了品牌知名度，还显著推动了业务的发

展。以下是我们在活动期间取得的具体成果，以及这些成果如何与我们的目标相关联，并在产业数字化赛

道中展现出品牌优势。
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