
◆ 品牌名称：王小卤

◆ 所属行业：食品

◆ 执行时间：2024.06.01-12.31

◆ 参选类别：AI创意类

王小卤video in大剧数字创新营销



作品资料

结案视频

https://j7y2rftk61.feishu.cn/file/ONGub1C6soHf6sx8WDwcMpbgnsg?from=from_copylink

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://j7y2rftk61.feishu.cn/file/ONGub1C6soHf6sx8WDwcMpbgnsg?from=from_copylink


背景&目标

• 背景与问题

现如今消费者趋于年轻化，传播渠道如互联网领域拥有庞大的流量阵地，随着赛道内卷激烈，通过营销

红极一时并非难事，如何长红才是需要深思的问题。

• 挑战于困境

食品行业市场竞争激烈，如何使用创新化多样化的营销策略成为王小卤在重要营销期间致胜的关键。

• 营销目标

助力王小卤在618大促及下半年的电商营销期间实现品牌的广泛传播，提升网络量。

通过多样的营销动作和宣发矩阵，帮助王小卤品牌牢固占领消费者心智。 



洞察&策略

• 人群洞察

通过对目标人群的洞察，发现王小卤的受众人群集中在17-35岁之间，偏向年轻人群，他们的触媒习

惯倾向于互联网视频媒体，主要营销场景为追剧场景。

• 核心策略

通过video in数字植入的方式，针对性定向场景，同时找到精准人群，输出精准内容。发掘创新植入

形式和玩法。同时利用社交媒体进行二次营销，引发全网关注。

• 核心策略

通过video in数字植入的方式，针对性定向场景，同时找到精准人群，输出精准内容。发掘创新植入

形式和玩法。同时利用社交媒体进行二次营销，引发全网关注。



媒介&执行

1. Video in 2.0 top30剧场定向剧集及场景：后台系统能够通过AI 精准定向筛选行为及场景标签，加班零食、聚会送

礼、追剧打游戏剧中剧、消磨时间、下午茶等；

2. 植入形式：2D+3D素材植入；

3. 开创古装剧植入的创意玩法，定制化设计，旗帜、牌匾、3D等形式植入，取景角度及招牌设计与场景高度融合，

呈现效果极具创意与吸睛。

4. 微信微博线上发布活动吸引关注。

现代剧场景筛选 古装剧场景筛选



媒介&执行

2.爱奇艺 i看剧场标板 联合video in实现广告入场景的创新营销，线上微博微信社交媒体渠道进行网络二次营销裂变传

播。通过video in植入，在社媒中号召网友追剧赢大奖，上@爱奇艺追剧并发微博带话题#追剧就吃王小卤，晒出打卡

照，关注并@王小卤即可参与抽奖活动。

i看剧场
标板 

Video in

社交媒体二次营销裂变



效果&反馈

• 效率提升

1. 通过AI进行场景配对扫点可极大提高人工扫点的工作效率，也能最大限度的缩短广告上线的时间周期。

2. 经眼动追踪测试Video in广告AI设置的可见比例约85.7%，可见效果与贴片广告水平相当。

• 活动效果

王小卤项目截止8月25日，video in整体项目完成率（曝光）104%，总曝光达59,616,136次；微博微信活动一经发布，

王小卤官方账号及电商平台官方旗舰店关注量明显提升。



效果&反馈

• 反馈与点评

活动一经发布，王小卤官方账号及电商平台官方旗舰店关注量明显提升，植入内容出圈，用创意玩法引爆话题热度。

深耕多样营销，流量销量双丰收
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