
麦应俊

u 公司及职务：BU蓝昊 创意合伙人&导演

u 参选类别：年度移动营销杰出人物
形象照

T I F 格 式 或 1 M 以 上 J P G 格 式



人物简介

广州美术学院影视艺术科班出身，从事广告行业十余年，拥有丰富的行业经验和

卓越的创意能力，服务客户涉及互联网、通讯、3C、快消等行业。

对市场趋势以及消费行为具有敏锐的洞察，善于通过新颖的创意和独特的视角，

为品牌注入新的活力和个性；作品风格多变，创意理念注重情感共鸣和品牌价值

的深度传达；能站在营销的角度和导演的视角上，为客户打造品效合一的作品。

曾获奖：釜山国际广告奖 / ADFEST亚太广告奖 / 大中华艾菲奖 / 金手指 / 4A

创意奖 / 龙玺创意奖 / 长城奖 / 世界华文时报金像奖 / 上海国际广告奖 / 金投

赏 / 数英奖 / 虎啸奖 /  IAI国际广告奖 / TMA移动营销奖 / ADMEN大奖 / 

互动创意奖 / 广东省赛奖 等

成功案例：

蚂蚁集团×外滩大会《奔流》、中国文博会《嗨ICIF——先行一步 未来有数》、

网易易现《另眼看世界》

蒙牛风味奶巴黎奥运大片TVC、蒙牛纯牛奶TVC、特仑苏《遇见博物馆》、特仑

苏世界杯TVC、特仑苏兔年新春TVC

联通2020/2021/2022/2023年度TVC、创维Q91、G71产品TVC、优酷《这

就是铁甲》《这就是灌篮3》明星宣传片、平安集团《慕天少年》MV、谷爱凌X

中国银行TVC等

麦应俊
BU蓝昊创意合伙人&导演



突出贡献

在如今经济下行的情况下，许多公司往往选择削减营销预算，这背后的原因需要从企业的宏观结构来分析。

如果把企业比作一个人，那么研发、渠道、供应链和营销就是构成这个人的四大元素，前三者塑造了产品

的“身体”，而营销则为产品注入了“灵魂”。当企业“温饱”都成问题时，“精气神”就被本能地忽略

了。从马斯洛需求理论来看，企业先求生存，后谈发展，这一逻辑同样成立。

那么，在削减营销成本的大背景下，如何才能让品牌营销获得更好的效果？跨界营销，这一创新策略，为

品牌营销提供了新的思路。跨界营销的核心在于“跨界”，即通过与其他行业、领域的合作，实现资源共

享，扩大品牌影响力。而它的底层逻辑则是围绕着“人”而展开，运用更新 、更奇趣的品牌营销，刺激

人的脑垂体产生多巴胺，从而引发消费者对品牌自发的关注和讨论，有效地减弱营销成本降低带来的影响，

帮助品牌实现从“温饱”到“精气神”的跨越。

随着中国经济的持续增长，未来将有更多具有全球竞争力的企业陆续涌现，而这些企业也必然需要更一流

卓越的营销策略。这不仅关乎产品本身，更涉及到文化、潮流、历史、价值观等精神主张。

- 创新性营销观点



突出贡献

AI辅助风格设定 AI加持最终合成

在创意制作过程中，麦应俊始终积极拥抱AIGC技术的热潮，并尝试将其融入创意创作中。在过往负责的

项目中，多次尝试利用AIGC技术赋能三维CG作品，应用Stable Diffusion、Comfy U、Midjourney

等AIGC辅助工具，为创意广告作品进行风格定调、实时渲染，实现将二维风格变成三维动势、炫酷3D特

效等更复杂、高质量的视觉效果内容，大大缩短内容制作的流程，减少重复冗余的环节，数倍提升效率，

这对于制作周期较短的项目显得尤为关键。

- 推动AI技术应用



突出贡献

作为公司创始人及团队leader，麦应俊连续多年率

领团队突破上限，业绩一再提高。并且在业绩提高

的同时降本增效，提高利润率。更难得的是，团队

在业绩上升的同时也没有降低专业的追求，确定了

“自己的标准，客户的标准，行业的标准”的价值

观，连续在各大广告奖项获得荣誉。

CDMEC数字营销实战大赛

年度影视广告
数字营销公司

ADMEN国际大奖

年度影视创意
制作机构

广东省广告协会

广东广告创作
实力十强单位

IAI传鉴国际广告奖

年度影视
制作机构

今日广告

年度新锐
代理商

TMA移动营销大奖

十周年创新力
移动营销公司

金鼠标数字营销大赛

年度数字营销
创新力代理公司

- 带领公司取得的成绩



突出贡献 - 案例作品 链接：https://www.xinpianchang.com/a12799832?from=UserProfile



突出贡献 - 案例作品 链接：https://www.xinpianchang.com/a12467255?from=UserProfile



突出贡献 - 案例作品 链接：https://www.xinpianchang.com/a12182848?from=UserProfile



突出贡献 - 案例作品 链接：https://www.xinpianchang.com/a13123711?from=UserProfile



突出贡献 - 案例作品

蚂蚁集团
2024外滩大会品牌片
TVC Project / Stylized 3D

作品链接：
https://www.xinpianchang.com/a1
3158331?from=UserProfil



突出贡献 - 案例作品

蒙牛 风味奶TVC
TVC Project / Stylized 3D

作品链接：https://www.xinpianchang.com/a13098893?from=UserProfile



突出贡献 - 案例作品

联通国际
品牌TVC
TVC Project

作品链接：
https://www.xinpianchang.com/a1
0848075?from=UserProfile



突出贡献 - 案例作品

凯迪拉克
XT5 CG
TVC Project / Stylized 3D

作品链接：
https://www.xinpianchang.com/a1
2365001?from=UserProfile



业界评价

合作伙伴/同事：BU蓝昊首席创意官 鲍成杰

麦应俊以开阔的广告视野和导演特有的镜头语言，持续创造出优秀的案例，并获得多个行业奖项的肯定。与其相识合作多

年，哪怕在经济环境压力下他也一直保持着对广告的热情和对专业的坚持，并能持续带领团队赢得胜利，为客户创造价值。

行业友人：营销类畅销书《传神文案》作者/广告圈自媒体大V“空手”作者/科特勒大师传承人项目导师 空

手（闫国涛）

麦应俊导演在广告创意领域展现出了卓越的才华和专业素养。其创意总是别出心裁，以独特的视角和新颖的表现手法，打

造许多佳作案例。无论是情感共鸣的故事叙述，还是充满视觉冲击力

表现都展现出了强大的领导力和组织能力。对每一个细节都精益求精，从场景布置到演员表演，从镜头运用到后期制作，

极致严苛的态度始终如一，作品不仅具有商业价值，更具有艺术价值。他用自己的创意和才华，为广告行业注入了新的活

力和灵感，是一位值得尊敬和赞誉的创意导演。



业界评价

客户：中国联通国际公司 品牌总监 蔡咏生

麦应俊导演凭借其独到的创意视角和深刻的市场洞察，持续引领行业革新风潮。他深谙数字时代的脉搏，将传统叙事与现

代科技巧妙融合，为品牌打造出一系列令人瞩目的移动营销案例，不仅提升了品牌的互动体验，更在消费者心中种下了深

刻印象。

作为长期合作伙伴，我们深感荣幸能与麦应俊导演携手并进。每一次合作都是一次灵感碰撞的旅程，不仅见证了无数经典

案例的诞生，也为我们的品牌注入了无限活力。我们满怀期待，未来能继续与麦导共创更多震撼人心的移动营销传奇，共

同书写广告界的新篇章。

客户：蒙牛常温事业部花色奶品牌负责人 程佳琦

麦导是我近两年合作次数最多的创意代理伙伴，如果只用一句话评价他，应该没有什么比“最值得信赖和最佳出品保障”

更为贴切的。他总能精准捕捉客户对于创意需求的内核，将艺术构想细腻融入每一帧画面，营造出超越想象的视觉盛宴。

麦导的创作能力更是独树一帜，敢于突破常规，以打破自己为目标，不断尝试全新的艺术形式，呈现创意、美术与商业价

值为一体的广告作品。尤为重要的是，他是一位极其值得信赖的合作伙伴，对待项目全情投入，细节之处见真章，确保每

一部作品都能超越期待，是对于我们团队来说极其重要的合作伙伴。


