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零预算打造《父母爱情》讯飞星火认知大模型七夕创意短片



背景&目标背景&目标

一：企业背景

作为中国人工智能国家队，科大讯飞始终致力于让机器“能听会说，能理解会思考，用人工智能建设美好世界”。经

过2023一年的迭代发布和持续推广，星火大模型正融入千行百业、走进千家万户，面对国内百模大战的激烈竞争局

面，品牌知名度和技术感知仍有待提高。

二：传播背景

星火在传播时，长期持续融入节点节日传播，以温暖和创意的表达输出大模型产品和讯飞星火品牌的有温度的科技品

牌形象。科大讯飞的品牌建设也需要依托AI技术能力，做更多品牌深层的输出，让讯飞能够将多年积累的人工智能技

术变成“可感知、可互动、强体验”的落地应用。



背景&目标背景&目标

目标一：突出星火技术优势和产品价值

星火大模型在文本生成、语言理解、知识问答、逻辑推理、多模态能力等方面拥有业内领先的技术优势，本次传播聚焦

核心产品价值，让星火大模型为这些矢志不渝的爱情创作一首诗歌。通过生动的演示，让用户直观地体验到讯飞星火在

创意方向发散、脚本生成、文案优化等方面的绝佳助力。

目标二：挖掘节日背后的用户情感价值

我们洞察到在节日传播中，爱是永恒的话题。虽然如今年轻人的婚恋观与父辈之间存在很大差异，但仍会为父母年轻时

淳朴炙热的爱情感动，而沉淀时间和回忆的老照片，正是这份感动最好的载体。基于此洞察，这个七夕，我们收集了10

张父母年轻时候的照片，以用户价值为导向，旨在用AI挖掘节日背后的情感表达，传递品牌有温度的科技形象，并将品

牌价值观、审美力与新技术有机结合。



AI解决方案

Ø 人工智能的应用具有普惠价值，能够真正成为我们每个人的工作、生活、学习的助手，但该片并没有以技术的视角去阐述人

工智能的应用价值，而是从“人”的角度出发，用焕新父母老照片的形式呈现，无论任何时候爱都是永恒的话题，AI焕新的

不止是老照片，更是我们内心对爱的认知和渴望。

Ø 从中国传统节日七夕切入，用AI焕新父母的老照片，还原出父母拍摄照片时的场景和爱，镜头即语言，再加上星火生成《父

母爱情》的原创诗歌，达到情感的升华，歌颂父母爱情的真挚，过程中不止可以感知人工智能科技的创新能力，更能了解到

人工智能在日常营销传播场景中的应用，鼓励大家接受和尝试人工智能。

Ø 为了将创意概念变为现实，我们采用了AI技术进行全流程创作。父母爱情短视频创意以AI技术全流程创作，融合绘画与诗歌，

生动展现父母老照片的拍摄场景，诠释父母爱情的鲜活和真挚，通过这部作品，带着观众回到过去，感受80、90年代的父

母淳朴炙热的相恋故事。



AI解决方案

本案采用科大讯飞星火大模型来辅助创意和呈现创意文案内容，具体表现在：

Ø 一键让老照片动起来

曾经的老照片随着时间推移，慢慢失去了颜色，甚至不知道遗失在哪里。本片借助AIGC技术，一键让父母老照片动了起

来，焕新照片的同时，更唤醒了记忆。一张张动起来的老照片，将记忆瞬间拉回80、90年代父母纯粹质朴的爱情瞬间。

让老照片动起来的效果，在AIGC技术还未发展完善时，需要耗费较高的人力、时间成本做照片精修和效果处理。现在通

过AIGC技术，能够简单快捷地达成一键焕新并让老照片动起来的效果，实现创意的高效落地。

Ø 大模型原创文案

本次七夕视频，选择用讯飞星火大模型生成全部的视频文案和诗歌，从最初的创意发散到最终的文案输出，都由讯飞星

火大模型生成，并在过程中通过与大模型的不断交互进行持续优化，使得大模型产出的内容更加符合需求。根据主题父

母爱情，星火还生成了一首原创诗歌，匹配父母老照片，伴随一帧帧照片带来的回忆涌现，达到整体影片的情感升华。



AI解决方案

在七夕的柔情里，

我拾起岁月的碎片，

父母的青涩笑颜，

穿越时空对我微笑。

 

昔日的青春，

在屏幕中轻轻跳跃。

 

时间的河流汇聚此刻，

回忆的花朵在此盛开，

爱的暖流在心中回荡，

每一个像素，

都是情感的见证。

父母的青春，

如同一座爱的桥梁，

连接我与他们的过往，

让爱的故事，永远传唱。

 

以下出字幕：

每一个人的爱情故事

星火可以替你讲出来

但爱

AI不能替代  

把爱留给每个人

文案如下：

七夕不止是年轻人的节日

我们收集了10张父母年轻时候的照片

通过AI还原他们拍照时的场景

让星火大模型

为这些矢志不渝的爱情

创作一首诗歌



效果&反馈

Ø 开创品牌应用先例：首次使用业界新推出的AI视频工具ComfyUI让老照片动起来的技术，实现了更逼真的画面

动态。结合用大模型原创的七夕诗歌，带来画面和情感表达的高度契合。并在创意、制作、剪辑等各环节积极

应用前沿AI技术，助力创意的高效落地。



效果&反馈

Ø 获得行业权威认可：无论是AIGC让老照片动起来的新技术尝试，还是星火原创诗歌与用户达成情感共

鸣的能力，均获得了行业认可。先后被权威媒体数英、广告门、socialbeta、数字营销江湖等作为优秀

营销案例收录，并获得2024年科睿创新奖——科技创新赛道全场大奖。



效果&反馈

Ø 赢得用户情感认同：通过还原父母年轻时的一张张老照片，带用户穿越回那个浪漫又清澈的年代，进一

步向讯飞星火的目标人群传递出”有温度的AI科技形象”。视频传播期间，讯飞星火搜索指数同比提升

65%，移动同比提升34%。评论内容的丰富程度也充分表明了用户对于视频内容的喜爱和情感认同。


