
◆ 品牌名称：梦金园

◆ 所属行业：服饰类

◆ 执行时间：2024.01.10-05.20

◆ 参选类别：场景营销类

金年大吉CNY营销



作品资料

结案视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQzMzA4OTE0OA==.html

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频



营销背景与核心目标

2023年大环境的动荡不安，疫情结束后的第二年
人们对新一年的期盼

对“祈福纳吉”“事业搞钱”有更强烈的心理需求

从 春 节 文 化 入 手

打 造 一 场 有 共 情 的 “ 祈 福纳 吉 ”营 销

在 2 0 2 4 年 CN Y 期 间 延 续  “ 金 年 大 吉 ”品 牌 长 线 I P

打 造 内 容 和 产 品 双 爆 款 ，突 围 春节 流 量竞 争

目
标



洞察与策略

项目核心目标
「梦圆」已然成为了春节时，我们的共同期盼

这不仅是一种真真切切的祝福，更是梦金园实实在在的产品服务

更高纯度的黄金，融合春节文化的美满寓意

为新年带来一连串的吉运

以金年大吉不同系列的产品，满足不同的情感需求的五大消费场景

承载安顺、旺财、高升、良缘、纳吉的美好期盼



洞察与策略

项目核心目标

大V加持，明星达人助阵

话题出圈

全民话题热议

品牌赋能，结合独特吉运符号

品牌出圈

梦金园X吉利汽车

产品出圈
线上传播，达人探店

金年大吉货盘产品

总策略

线上传播                  线下营销

春节吉文化加持 打爆金年大吉 引流线下门店



洞察与策略
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项目亮点 1

跨界吉利汽车赋能“金年大吉”品牌长线IP
掀起“来梦金园图个吉利”的火爆氛围

活动店销售同比增长

163%

销售达成率

10.3W+

新会员增长

46%



项目亮点 2

借势热点打造有温度的品牌爆款内容
种草产品深入人心

1500+W
曝光

27.1+W
互动

繁花
哈尔滨 爆改

簪花 寺庙祈福



项目亮点 3

搭建【明星+达人+素人+KOS】种草矩阵，推动明星同款“爆款化”
传播期间吉兆系列电商销售额累计超过百万

明 星
素 人 达 人 KO S

关联代言人穿搭
炒作“归国千金”形象

多个原生热搜上榜
素人创意图文外围发酵扩散

众多网友参与评论互动询问品牌产品 沟通用户细分需求
种草明星同款产品

柜姐矩阵承接种草流量
为线下门店带来有效转化

门店客流量和销售额实现增长



项目亮点 4

形成节点聚焦投放策略
搜索峰值快速突破1.1W，并成功截流多个竞品流量

品牌词

品类词

明星词

在关键词搜索页下
曝光均占比第一



项目亮点 4

形成节点聚焦投放策略
搜索峰值快速突破1.1W，并成功截流多个竞品流量

截留多个竞品流量，生成产品偏好搜索词



媒介与执行-传播节奏

项目核心目标

先声夺人 造势扩散 全民热议 销售转化

官宣事件
蓝V联动

创意视频
发酵扩散

明星大V
话题热搜

种草拔草
集中销售

门店/电商促销转化明星江疏影空降线下活动

实现终端购物体验升级

主阵地微博

跨界事件正式官宣

高铁广告全国覆盖

微博103家蓝V联动&KOL联动

宠粉20连抽杀疯出圈

地铁专列精准触达本地人群

小红书、抖音KOL种草

起势 顺势借势造势



媒介与执行-宠粉20+连抽，“霸总宠粉”杀疯出圈

·简单粗暴的20+连抽抽奖活动引发大量网友一起来梦金园图个吉利，总涨粉3.26W
· 2W+的黄金项链+59家品牌超“吉”锦鲤大奖微博引发4.2W人转发互动，阅读量高达456W

CNY活动期间（1.2-2.25）
官方微博共计涨粉3.26W

相比去年涨粉（5224人）提升531%

活动前：27W粉丝 活动后：30.3W粉丝

宠粉29连抽
现象级自传播

2.3日锦鲤大奖开奖当天，涨粉3184人次



媒介与执行-地铁专列精准触达本地人群，营造活动火热氛围

以黄金地铁专车为噱头宣传品牌新年福利活动
精准触达本地人群，打造地铁三号线火爆氛围，为商场活动预热，引流门店

引发网友对“黄金”粉丝”相关内容的讨论
达人评论区引导到店咨询



媒介与执行-明星江疏影空降线下活动，实现终端购物体验升级

·明星江疏影出席金年大吉活动，“千金回国”引发全网自来水热议，2次冲上微博热搜
·全国同步进行门店创意布局，买抽活动线上线下互通赋能，全域营销实现强劲引流

福利活动带动用户探店消费
活动期间，日均客流量跃升，赋能销售转化

活动绝美生图被媒体及粉丝路人疯狂传播
2次冲上微博热搜



传播效果总览

全网总曝光量3.85亿+，总互动量210W+
01话题声量广覆盖 02 跨界联动超预期

微博双话题
+微博达人

2.13亿+

103家品牌联动

279万+

04 销售转化大赢家

CNY期间
累计销售

328公斤

03 社交种草效果佳

小红书+抖音达人

1.72亿+总曝光

总互动83.8万+
总曝光

总互动 4.3万+
总曝光

总互动130万+ 同比23年CNY增长

260%



4大核心传播平台指数大幅上涨

小红书搜索峰值突破1.1W
搜索均值同比增长44.39% 微指数峰值

45875

品牌微 博指 数攀升
达 到 峰 值 4 5 8 7 5

抖音搜索指数突破4W
同 比 增 长 2 5 . 8 2 %

抖音搜索指数峰值
41376

江疏影线下活动期间线上流量承接
微 信 指 数 环 比 增 长 超 过 4 0 % 微信指数峰值

1480619



主推产品上市即爆款，消费者好评如潮

同一时间大量自来水“求同款”“晒同款”“蹲柜姐”
真正打通“种草-转化”闭环



种草产品
销售量

411%

种草产品
销售额

162%

种草产品
加购数

181%

种草产品
收藏数

745%

种草产品
访客量

206%

种草产品
加购数

279%

店铺
新访客数

10360%

商品
收藏人数

294%

店铺
浏览量

866%

商品
浏览量

123%

全店
总销售额

5%

搜索
成交金额

17%

搜索商品
点击人数

175%

商品详情页
点击量

88%

搜索量

98%

种草产品电商累计销售同比23年CNY增长114%
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